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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 Pada bab ini akan ditarik kesimpulan dari penelitian yang dilakukan 

tentang faktor-faktor yang mempengaruhi volume penjualan konsumen pada 

produk VISVAL. Saran ditujukan kepada VISVAL yang menjadi objek penelitian. 

 

V.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian, pengujian, hasil dan Analisa pembahasan 

mengenai usulan strategi promosi untuk meningkatkan penjualan brand VISVAL 

selama periode selama periode 2019 - 2021 dapat diberikan kesimpulan sebagai 

berikut : 

1. Kegiatan promosi penjualan dan iklan tidak berpengaruh signifikan 

terhadap volume penjualan VISVAL. Koefisien determinasi atau R2 (R 

Square) bernilai 0,114 nilai tersebut mempunyai arti bahwa 11,4% 

perubahan volume penjualan produk VISVAL dipengaruhi secara 

bersama oleh variabel Ads, Promo diskon, dan campaign. Sedangkan 

sisanya sebesar 88,6% dipengaruhi oleh faktor lain diluar variabel dalam 

penelitian ini. 

2. Usulan – usulan yang dapat diberikan kepada VISVAL untuk 

meningkatkan penjualan adalah memberikan tawaran diskon atau 

potongan harga yang lebih menarik, melakukan campaign collaboration 

yang lebih banyak dalam membuat produk untuk meningkatkan minat 

konsumen sehingga penjualan produk juga ikut meningkat, dan 

mengoptimalkan Ads yang ada pada sosial media dan marketplace 

VISVAL untuk membuat promo dan campaign. 

3. Adapun usulan tambahan selain peningkatan strategi promosi yaitu, 

meningkatkan kualitas produk yang sudah ada saat ini dan melakukan 

inovasi lebih banyak terhadap produk secara terus menerus agar 

konsumen makin tertarik dengan produk VISVAL. 

 



BAB V KESIMPULAN DAN SARAN 

V-2 

V.2 Saran 

Setelah melakukan penelitian terhadap strategi promosi pada brand 

VISVAL, diperoleh beberapa saran untuk VISVAL. Berikut ini merupakan saran 

untuk Visval. 

1. Perlu dilakukan penelitian lebih lanjut mengenai promosi penjualan dan 

kegiatan iklan terhadap volume penjualan. Karena promosi dan iklan oleh 

VISVAL tidak dilakukan hanya dengan Ads, promo diskon, dan campaign. 

Sehingga dapat diketahui pengaruh faktor lain yang dapat mempengaruhi 

volume penjualan 

2. Menerapkan atau mengembangkan lagi usulan yang telah dibuat pada 

penelitian ini untuk meningkatkan volume penjualan.
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