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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

 Pada bab ini akan ditarik kesimpulan dari penelitian yang dilakukan tentang 

faktor-faktor yang mempengaruhi minat beli konsumen pada produk Visval. Saran 

ditujukan kepada Visval yang menjadi objek penelitian. 

 

V.1 Kesimpulan 

 Proses pengumpulan data berupa data kuesioner yang disebarkan. Data 

tersebut kemudian diolah dengan menggunakan program untuk mengolah 

statistic. Penelitian pada faktor-faktor yang mempengaruhi minat beli konsumen 

pada produk Visval menghasilkan kesimpulan sebagai berikut. 

1. Faktor-faktor yang mempengaruhi minat minat beli secara bersama-sama 

terdiri dari faktor harga, kualitas, merek/brand image, dan promosi. Faktor-

faktor yang mempengaruhi minat beli secara partial adalah faktor kualitas 

dan merek/brand image. 

2. Usulan-usulan yang dapat diberikan pada Visval untuk meningkatkan minat 

beli konsumen adalah Visval melakukan voting simple pada media sosial, 

Visval mengadakan perlombaan, membuat produk tas yang limited edition, 

membership. 

 

V.2 Saran 

 Setelah melakukan penelitian terhadap minat beli konsumen pada produk 

Visval, diperoleh beberapa saran untuk Visval. Berikut ini merupakan saran untuk 

Visval. 

1. Peneliti selanjutnya dapat menambahkan atau meneliti variabel lainnya 

yang mungkin dapat berpengaruh terhadap minat beli. 

2. Peneliti selanjutnya dapat menggunakan metode penelitian selain yang 

digunakan dalam penelitian ini. 
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