BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Pada bab ini akan dibahas mengenai kesimpulan yang dihasilkan melalui

proses penelitian yang telah dibuat dan juga saran yang dapat diberikan untuk

penelitian kedepannya.

V.1

Kesimpulan

Dari pengolahan data dan analisis yang telah dilakukan pada bab

sebelumnya, maka dapat dibuatkan kesimpulan mengenai penelitian yang telah

dilakukan. Kesimpulan tersebut adalah:

1.

V.2

Dari aspek kelayakan lokasi, lokasi yang direncanakan untuk cabang baru
telah dinyatakan layak. Dari aspek operasional, perusahaan mampu
untuk melakukan perekrutan serta penyediaan sarana dan prasarana
yang diperlukan, maka dinyatakan layak. Dari aspek ekonomis, hasil IRR
yang diharapkan dari model 4 telah melampaui harapan dari pemilik
usaha, serta memiliki nilai cash flow yang positif, maka model 4 telah
dinyatakan layak secara keuangan.

Model bisnis untuk digunakan untuk rencana restoran yang baru tidak
cocok dengan model bisnis yang lama dan harus dibuatkan yang baru.
Model bisnis yang cocok untuk rencan restoran yang baru adalah restoran
beroperasional selama 24 jam dengan adanya drive-thru dan kerja sama

dengan pihak ojek online sesuai dengan hasil analisis kelayakan.

Saran

Terdapat beberapa saran yang dapat dianjurkan untuk penelitian

kedepannya. Saran-saran tersebut adalah:

1.

Sebaiknya menggunakan data-data yang didapatkan langsung dari
restoran, sehingga pengolahan data yang dilakukan bisa lebih optimal
dan sesuai dengan yang diinginkan.

Penelitian dilakukan terhadap sector riill (restoran) yang sedang

mengalami perubahan besar, karena kejadian yang terjadi di dunia yaitu
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pandemic COVID-19. Sehingga pengamatan dan pengambilan data yang
dilakukan bisa lebih sesuai dan tidak merupakan data-data outlier.
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