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BAB IV

Kesimpulan

Berdasarkan  pertanyaan  penelitian ~ “Bagaimana  upaya
gastrodiplomasi Korea Selatan terhadap Indonesia dengan
memanfaatkan produk makanan halal?”, maka dapat disimpulkan
bahwa upaya Korea Selatan terhadap Indonesia, antara lain kebijakan
MAFRA melalui makanan halal, sertifikasi makanan halal MUI,
penggunaan Korean wave, penggunaan media sosial Youtube, dan
pembangunan nation branding “Muslim friendly”. Sebagian besar upaya
yang dilakukan memiliki sangkut paut dengan seluruh komponen Korean
wave. Alasannya, upaya soft power oleh aktor non-negara Korea Selatan
dengan memanfaatkan Korean wave dinilai dapat lebih menarik perhatian
masyarakat Indonesia. Aktor yang terlibat dalam penelitian yaitu,
pemerintah Korea Selatan, Pemerintah Indonesia, MUI, masyarakat Korea
Selatan, dan masyarakat Indonesia.

Sesuai dengan konsep listening yang dilakukan Korea Selatan, upaya
yang dibangun dengan memanfaatkan berbagai komponen Korean wave
seperti K-pop, K-drama, K-film, dan K-food secara implisit mengajak
masyarakat Indonesia untuk berpartisipasi dalam promosi kebudayaan

Korea Selatan di media sosial Youtube. Ketertarikan masyarakat Indonesia
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dengan makanan Korea Selatan terkendala dengan bahan yang dianggap
melanggar ajaran Islam. Perbedaan latar belakang terutama agama dan
budaya menyebabkan sulitnya masyarakat Indonesia dalam mencoba
makanan dengan cita rasa orisinal. Setelah banyaknya permintaan produk
halal oleh masyarakat Indonesia terhadap Korea Selatan, akhirnya kritik
dan saran masyarakat Indonesia didengarkan.

Upaya selanjutnya yaitu advokasi mendapatkan sertifikasi MUI
dilakukan oleh Korea Selatan untuk dapat memasuki pasar halal Indonesia.
Sebelumnya, prosedur tersebut diatur dalam PP pasal 50 dan pasal 60 UU
Jaminan Produk Halal tahun 2014 yaitu sertifikasi halal masih berada
dibawah otoritas MUI melalui LPPOM. Kemudian diperbarui menjadi PP
No. 31 tahun 2019 tentang Jaminan Produk halal yang ditandatangani oleh
Presiden Joko Widodo. Keputusan tersebut mempermudah proses
perusahaan Korea Selatan menjual produk halal dengan cross certification
dari KMF saja.

Penggunaan Korean wave dengan mengandalkan diplomasi budaya
selanjutnya dapat dilihat dari banyaknya program kontes yang
diselenggarakan di website resmi pemerintah seperti Korean Festival 2020
untuk mengajak partisipasi masyarakat Indonesia dengan lebih mengenal
budaya Korea. Kontes budaya yang diselenggarakan yaitu terdiri dari
empat kategori yaitu K-content, K-performance, K-exhibition, dan

K-event. Melihat beberapa acara yang dilaksanakan Korea Selatan, dapat
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dipahami bahwa mereka ingin selalu mengkolaborasikan seluruh
komponen Korean wave yang menjadikan hal tersebut sebagai sesuatu
yang tidak bisa terpisahkan. Hal tersebut secara keseluruhan akan
memberikan gambaran “budaya korea” dengan secara citra baiknya.

Pemanfaatan konten Youtube dilakukan melalui Koreanet sebagai
saluran resmi yang menampilkan siaran langsung selama 24 jam untuk
memperkenalkan budaya Korea Selatan di dunia Internasional. Korea
Selatan memang sudah mengupayakan promosi makanan halal sejak 2015.
Namun hal tersebut tidak berfokus melalui media sosial Youtube, dan
hanya upaya seperti acara yang diselenggarakan secara langsung di negara
tujuannya.

Terakhir, pembangunan nation branding “Muslim friendly” yang
berawal dari meningkatnya jumlah wisatawan Muslim mendorong
pemerintah Korea Selatan untuk memperbaiki citranya yang dianggap
tidak ramah. Upaya Korea Selatan dilakukan melalui perbaikan
infrastruktur seperti fasilitas umum di dalam negerinya dengan
memperbanyak tempat ibadah, informasi restoran halal, dan penyediaan
website resmi berwisata untuk perencanaan “Muslim friendly”. Selain itu,
semakin banyaknya pengadaan acara pameran, edukasi, pertukaran juru
masak, festival, dan informasi yang tersebar mengenai destinasi halal
Korea Selatan memberikan dampak baik bagi citra baik Korea di mata

masyarakat Indonesia.
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Temuan penelitian seperti yang sudah disebutkan merupakan
berbagai upaya dari pemerintah Korea Selatan, dan adanya Peraturan
Pemerintah (PP) Indonesia No. 31 Tahun 2019 tentang Jaminan Produk
Halal yang kemudian mempermudah berbagai perusahaan Korea Selatan
untuk masuk ke industri Indonesia yaitu menjual produk halal dengan
cross certification dari KMF saja. Selain itu juga seperti yang sudah
dibahas sebelumnya bahwa berdasarkan hasil analisis, upaya ini sejalan
dengan beberapa upaya diplomasi publik menurut Cull, berdasarkan
konsep listening, advocacy, cultural diplomacy, dan international
broadcasting. Penelitian ini memiliki keterbatasan akibat kurangnya data,
seperti wawancara tanggapan MUI terkait upaya Korea Selatan melalui
makanan halal dan grafik pertumbuhan perusahaan Korea Selatan yang
mengajukan sertifikasi halal semenjak meningkatnya antusias masyarakat
Indonesia. Oleh sebab itu, penulis merekomendasikan peneliti selanjutnya
untuk mewawancarai perwakilan pihak Korea Selatan, MUI, dan Kemlu
agar mendapatkan data yang dapat memberikan gambaran bahwa upaya

Korea Selatan sudah menunjukkan citra baik bagi masyarakat Muslim.
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