BAB 6

KESIMPULAN DAN SARAN

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang dipaparkan pada bab
sebelumnya, maka penulis mengambil kesimpulan bahwa Store Atmosphere yang
disediakan oleh One Eighty Coffee Music berupa desain yang unik dipadukan
dengan arsitektur yang tidak biasa menciptakan dampak positif bagi Shopping
Motivation konsumen ataupun calon konsumen . Saat ini konsumen di One Eighty
Coffee Music memiliki ketertarikan pada desain unik yang di sajikan, salah satu
daya tariknya adalah pool (kolam rendam kaki) selain itu desain lainnya yang
menciptakan suatu kenyamanan bagi konsumen. Berdasarkan hasil uji korelasi
dapat disimpulkan bahwa terdapat hubungan antara store atmophere dengan
Shopping Motivation di One Eighty Coffee Music Bandung dengan nilai korelasi
yang diperoleh sebesar 0.402 dalam kategori memiliki korelasi cukup.
6.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan dan hasil dari penelitian yang penulis lakukan pada

One Eighty Coffee Music Bandung, maka penulis menyarankan beberapa hal yaitu

1. Perlunya perhatian lebih lagi untuk bagian perawatan area operasional,

hal ini dapat dilakukan demi kebersihan dan kerapihan dari restaurant
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tersebut. Area operasional yang diperhatikan lebih akan terlihat lebih
terawat dan menciptakan suasana yang nyaman.

. Perlu adanya iklan ataupun promosi lainnya yang dapat
memperkenalkan One Eighty Coffee Music kepada konsumen yang
mungkin belum terjangkau, hal ini dapat menjadi sarana pemasaran dan
dapat memperkenalkan One Eighty Coffee Music menjadi lebih luas.

. Cara memperkenalkan lokasi One Eighty Coffee Music juga bisa
dengan cara mengadakan event khusus yang menonjolkan keunikan dan
kenyamanan dari Store Atmosphere nya sendiri, contohnyamengadakan
event lomba photography di lokasi One Eighty Coffee Music, dengan
memanfaatkan hobby dari konsumen serta arsitektur dan design
bangunan yang unik akan membuat konsumen lebih tertarik lagi untuk
mengunjungi One Eighty Coffee Music.

. Promosi juga dapat dilakukan melalui penjangkauan komunitas, seperti
komunitas fotografi dan seni, yaitu dengan memperbolehkan anggota-
anggota dalam komunitas tersebut untuk dapat memanfaatkan desain

cafe sebagai fasiltas yang dapat mereka manfaatkan untuk berkarya.
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