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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dengan mengangkat judul “Analisis Pengaruh Promosi 

dan Harga Terhadap Niat Beli” untuk menjawab pertanyaan berdasarkan rumusan 

masalah yang telah disampaikan sebelumnya. Adapun kesimpulan dari penelitian 

ini adalah sebagai berikut: 

5.1.1 Pendapat Konsumen Atas Promosi Produk Malvariota 

Penilaian responden atas promosi yang dilakukan oleh Malvariota keseluruhan 

dapat dikatakan baik. Berdasarkan hasil rata-rata hitung analisa deskriptif sebesar 

3,6. Hal ini dapat disimpulkan bahwa pendapat konsumen atas promosi dari 

Malvariota baik. Namun masih terdapat kelemahan pada pernyataan tampilan 

produk dalam Instagram dan Shopee Malvariota menarik perhatian saya untuk 

membeli sebesar 3,1 maka dapat disimpulkan bahwa tidak semua konsumen tertarik 

untuk membeli hanya dengan melihat Instagram dan shopee Malvariota.  

5.1.2 Pendapat Konsumen Atas Harga Produk Malvariota 

Penilaian responden atas harga yang diberikan oleh Malvariota secara keseluruhan 

dapat dikatakan baik. Berdasarkan hasil rata-rata hitung analisa deskriptif sebesar 

3,7. Pernyataan Malvariota menawarkan harga yang lebih rendah dibandingkan 

pesaing dengan nilai terkecil sebesar 3,2 maka dapat disimpulkan konsumen rata-

rata menganggap bahwa harga produk yang ditawarkan Malvariota tidak lebih 

rendah dari produk yang dijual oleh pesaing  

5.1.3 Pendapat Konsumen Atas Niat Beli Produk Malvariota 

Niat beli konsumen Malvariota dari hasil analisa deskriptif dapat dikatakan baik 

dengan jumlah rata-rata sebesar 3,9. Pernyataan saya akan sering membeli produk 

Malvariota menjadi rata-rata terkecil sebesar 3,7 dapat dikatakan baik maka dapat 

disimpulkan rata-rata konsumen akan sering membeli produk Malvariota. 

Berdasarkan pengolahan data, didapatkan bahwa promosi dan harga memiliki 

pengaruh untuk dapat meningkatkan niat beli perusahaan. Didapatkan juga nilai 

adjusted R square dengan model yang paling fit yaitu model 2 dengan kontribusi 
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variabel independen terhadap variabel dependen sebesar 73,8% dan sisanya sebesar 

26,2% dijelaskan oleh variabel lain yang belum dijelaskan dalam penelitian ini. 

Artinya, variabel-variabel tersebut berpengaruh besar, dan apabila konsumen 

memiliki pendapat yang baik mengenai promosi dan harga, dapat meningkatkan 

niat beli produk Malvariota.  

5.1.4 Pengaruh Promosi Terhadap Niat Beli 

Berdasarkan hasil olah data yang telah dilakukan dengan menggunakan SPSS Mac 

Versi 26, didapatkan hasil melalui uji f bahwa promosi memiliki pengaruh positif 

terhadap niat beli. Dilihat dari uji t, didapatkan nilai signifikan untuk promosi 

sebesar 0,000 < 0,005 yang artinya H1 dapat diterima maka dapat disimpulkan 

bahwa promosi sebagai variabel X1 berpengaruh positif terhadap niat beli sebagai 

variabel Y.  

5.1.5 Pengaruh Harga Terhadap Niat Beli  

Berdasarkan hasil olah data yang telah dilakukan dengan menggunakan SPSS Mac 

Versi 26, didapatkan hasil melalui uji f bahwa harga memiliki pengaruh positif 

terhadap niat beli. Dilihat dari uji t, didapatkan nilai signifikan untuk harga sebesar 

0,001 < 0,005 yang artinya H1 dapat diterima maka dapat disimpulkan bahwa harga 

sebagai variabel X2 berpengaruh positif terhadap niat beli sebagai variabel Y.  

5.2 Saran  

Berdasarkan hasil analisa dan kesimpulan yang diperoleh, penulis mengajukan 

beberapa saran yang dapat dijadikan masukan bagi Malvariota yaitu sebagai 

berikut:  

1. Berdasarkan hasil dari penelitian ini, didapatkan bahwa indikator tampilan 

produk dalam Instagram dan Shopee Malvariota menarik perhatian saya 

menjadi hal yang perlu diperhatikan oleh perusahaan. Dengan hal itu dapat 

meningkatkan niat beli produk Malvariota. Perusahaan dapat meningkatkan 

tampilan Instagram dan Shopee dengan lebih menarik seperti mendesign foto 

yang unik. Malvariota dapat memasarkan produk lebih efektif dan efisien 

dengan mendeskripsikan barang secara lebih rinci seperti ukuran pakaian, cara 

mencuci pakaian Malvariota  dan bahan yang digunakan dengan menggunakan 

design foto atau video yang unik agar menarik perhatian konsumen. 
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Menggunakan bahasa sederhana yang mudah dipahami seperti “Promo 

singkat! Dapatkan promo cashback sebesar 30% hanya hari ini dengan belanja 

minimum Rp. 300,000”.  

2. Perlu melakukan research terhadap pesaing mengenai harga produk, sehingga 

harga yang ditawarkan Malvariota tidak berbanding jauh dengan harga 

pesaing.  

3. Saran yang dapat diberikan untuk meningkatkan niat beli konsumen yaitu 

dengan memberikan produk yang berkualitas tetapi harga yang terjangkau. 

Menawarkan produk sesuai dengan pasarnya atau menawarkan pada konsumen 

yang tepat seperti menawarkan dengan halus dan tidak ketara justru lebih 

menarik perhatian konsumen. Memberikan testimoni produk agar konsumen 

dapat mempercayai produk yang dijual berkualitas dan sesuai dengan 

harganya.   
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