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Abstrak 

 

Sense of Place pada Filosofi Kopi Melawai 
Oleh 

Tadisa Margayu 

NPM: 6111801150 

 
Dewasa ini, ruang arsitektur dapat ditampilkan melalui media sinematografi dengan sangat 

baik, sehingga mampu mengekspresikan, mencirikan, menafsirkan dan juga menggambarkan 

suasana ruang secara riil dalam bayangan penontonya. Seperti halnya yang terjadi pada kedai 

Filosofi Kopi Melawai yang berlokasi di Blok M, Jakarta Selatan. Tujuan awal pembuatan kedai ini 

diperuntukkan sebagai setting atau latar film yang tayang pada tahun 2015 lalu, berjudul Filosofi 

Kopi. Kemudian dengan marak dan gemparnya film tersebut, kedai ini kemudian mulai dioperasikan 

seperti kedai kopi pada umumnya dan dapat diakses oleh publik. Filosofi Kopi sendiri saat ini telah 

menjadi merek waralaba atau franchise brand yang cukup terkenal di Indonesia. Maka dari itu, 

persepsi dan cara pengguna berperilaku terhadap peralihan fungsi kedai Filosofi Kopi Melawai yang 

ditinjau dari aspek sense hal yang menarik untuk dikaji secara lebih mendalam pada penelitian ini. 

Tujuan penelitian ini sendiri ialah untuk memahami bagaimana sense of place pada kedai Filosofi 

Kopi Melawai dapat terbentuk serta elemen dan kualitas arsitektural apa yang membentuk sense of 

place tersebut. 

Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif-kualitatif yang dilakukan dengan 

menganalisa tatanan fisik kedai Filosofi Kopi dalam sinema serta objek studi kedai Filosofi Kopi 

Melawai di ruang nyata berdasarkan teori sense of place. Data – data yang digunakan dan 

dikumpulkan kemudian dianalisa berupa data fisik objek studi dalam sinema dan ruang nyata, 

aktivitas pengguna melalui observasi serta persepsi pengguna terhadap objek studi yang diambil 

melalui kuisioner dan wawancara. Teknik Analisa yang dilakukan adalah menjabarkan hasil 

observasi dan membandingkannya dengan data kualitatif yang diperoleh dari kuisioner dan 

wawancara. 

Kesimpulan yang didapat dari penelitian ini berupa penjelasan aspek sosial dan fisik yang 

paling mempengaruhi pembentukan sense of place pada kedai Filosofi Kopi Melawai, antara lain 

faktor kognisi dan persepsi pengguna serta elemen dekorasi kedai. Kedua aspek pembentuk sense 

of place tersebut yang kemudian mencirikan kedai Filosofi Kopi Melawai berbeda dengan kedai 

kopi lainnya dan memberikan pengalaman tersendiri bagi pengunjung. 

 

Kata-kata kunci: sinema, sense of place, kedai Filosofi Kopi Melawai. 
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Abstract 

 

 

Sense of Place in Filosofi Kopi Melawai  
by 

Tadisa Margayu 

NPM: 6111801150 

 
Nowadays, architectural space can be shown very well through cinematographic media, so 

that it is able to express, characterize, interpret and also depict the real atmosphere of space in the 

imagination of the audience. As it happened at the Filosofi Kopi Melawai coffee shop which located 

in Blok M, South Jakarta. The initial purpose of making this coffee shop was intended as a setting 

or background for a film that was broadcasted in 2015, entitled Filosofi Kopi. Then, with the boom 

and bustle of the film, this coffee shop then began to operate like a normal coffee shop in general 

and can be accessed by the public as well. Filosofi Kopi itself has now become a franchise brand 

that is quite well-known in Indonesia. Therefore, the perception and the way users behave towards 

the transition of the function of the Filosofi Kopi Melawai coffee shop in terms of the sensory aspect 

is an interesting thing to study in more depth. The purpose of this research itself is to understand 

how the sense of place at the Filosofi Kopi Melawai coffee shop can be formed and what 

architectural elements and qualities form the sense of place. 

The research method used is descriptive-qualitative which is carried out by analyzing the 

physical arrangement of the Filosofi Kopi Melawai coffee shop in cinema and the study object of 

the Filosofi Kopi Melawai coffee shop in real life based on the theory of sense of place. The data 

used and collected are then analyzed in the form of physical data of study objects in cinema and real 

life, user activities through observation, and user perceptions of study objects that were taken 

through questionnaires and interviews. The analysis technique used is to describe the results of 

observations and compare them with qualitative data obtained from questionnaires and interviews. 

The conclusions drawn from this study are an explanation of the social and physical aspects 

that most influence the formation of the sense of place at Filosofi Kopi Melawai coffee shop, 

including cognition factors, user perceptions, and shop decoration elements. These two aspects form 

a sense of place which then characterizes the Filosofi Kopi Melawai coffee shop and provides a 

certain experience for visitors. 

 

Keywords: Cinema, Sense of place, Filosofi Kopi Melawai coffee shop. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

BAB 1 PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Sudah menjadi rahasia umum bahwa manusia menghabiskan sekitar 80% 

kehidupannya di dalam sebuah ruang atau bangunan, yang dikelilingi oleh banyak 

‘pelingkup’, penerangan buatan, penghawaan buatan, warna, soundscapes, dan lain-

sebagainya. Hal tersebut yang kemudian akan dirasakan dan diresapi oleh penggunanya 

melalui sense atau dalam Bahasa Indonesia ialah nalar, yang dipengaruhi oleh 5 indera 

manusia: peraba, perasa, penglihatan, pendengar dan pembau, hingga akhirnya 

terbentuklah sebuah makna terhadap ruang-ruang tertentu. Arsitektur yang baik seharusnya  

mampu menciptakan sebuah makna tersendiri bagi para penggunanya. Karena makna dapat 

mempengaruhi psikologis manusia sehingga melahirkan sebuah perilaku atau tindakan 

berpola pada aktivistasnya, bergantung pada berbagai pengalaman yang pernah dialaminya.  

 

“Nobody can escape architecture and its effects.”  

-Günter Hertel 

 

Sumber: Youtube 

Sehubungan dengan perkembangan zaman yang berkaitan dengan sinematografi, 

fotografi, dan videografi, saat ini ruang arsitektur juga dapat ditampilkan melalui media-

media tersebut secara baik. Sinema mampu mengekspresikan, mencirikan, menafsirkan, 

dan juga menggambarkan ratusan ribu bangunan. Sinema juga mampu mempengaruhi 

tatanan perkotaan, perubahan sosial serta budaya yang ada dan mampu menggambarkan 

Gambar  1 Suasana Filosofi Kopi Melawai dalam Sinema 
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ruang secara komprehensif kepada audience, sehingga menciptakan suatu identitas kolektif 

pada setiap tempat yang tergarap dalam sinema tersebut.  

Fenomena maraknya kedai kopi di seluruh Indonesia sejak tahun 2015 juga menjadi 

perhatian yang melatar belakangi penelitian ini. Secara historis, sejak dahulu kedai kopi 

telah menjadi media utama bagi masyarakat dalam bersosialisasi, bertemu, bertukar pikiran 

dan menjadi penghubung dalam komunitas lokal untuk membuat dan mengembangkan 

jejaring sosial. 

 

Sumber: www.tripadvisor.com  

 

Kota Jakarta saat ini telah memiliki lebih dari 3.000 kedai kopi yang tersebar di 

berbagai wilayah (Perindustrian, 2016), dan menjadi wilayah yang mengalami 

pertumbuhan tertinggi dalam penambahan jumlah gerai kopi (Gunawan, 2018). Lalu, pada 

tahun 2015 juga, muncul kedai kopi bernama Filosofi Kopi yang terletak di Melawai 

Jakarta. Kedai ini merupakan latar atau setting utama dalam film drama Indonesia yang 

dirilis pada 9 April 2015 lalu yang berjudul Filosofi Kopi. Pembangunan kafe ini bermula 

dari kebutuhan proses pembuatan film yang kemudian menjadi suatu franchise kopi yang 

berdiri sendiri dengan sukses. 

Maka dari itu, persepsi dan cara pengguna berperilaku terhadap peralihan fungsi 

kedai Filosofi Kopi Melawai yang didasari oleh aspek sense dan keterikatan manusia  

terhadap suatu tempat menjadi hal yang menarik untuk dikaji secara lebih mendalam pada 

penelitian ini. 

Gambar 1.1 Suasana Filosofi Kopi Blok M dalam Ruang Nyata 

Gambar  2 Suasana Filosofi Kopi Melawai dalam Ruang Nyata 
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1.2. Perumusan Masalah 

Kemunculan dan gemparnya film Filosofi Kopi pada tahun 2015 diduga menjadi 

salah satu penyebab awal munculnya budaya baru yang disebut Coffee Culture di 

Indonesia. Setelah perilisan film ini, banyak penonton dan penggemar film yang 

mengunjungi kedai Filosofi Kopi di dunia nyata dan saat ini Filosofi Kopi sendiri telah 

menjadi salah satu merek waralaba atau franchise brand yang sukses dan tersebar di 

berbagai wilayah, seperti di Bandung, Yogyakarta, Medan, Jakarta dan Makassar. 

Berkaitan dengan aspek arsitektur, dengan adanya peralihan fungsi ruang dalam sinema ke 

ruang nyata dan dapat diakses oleh publik ini tentunya akan membawa dampak pada 

lingkup sosial.  

Maka dari itu, Bagaimana ruang sinema Filosofi Kopi (2015) mempengaruhi 

sense of place kedai Filosofi Kopi Melawai di ruang nyata? Dan aspek apa saja yang 

mempengaruhi pembentukan tersebut? 

1.3. Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan permasalahan yang telah dikemukakan sebelumnya, muncul beberapa 

pertanyaan penelitian sebagai berikut: 

• Bagaimana sense of place terbentuk pada kedai Filosofi Kopi Melawai? 

• Elemen dan kualitas arsitektural apa yang membentuk sense of place kedai Filosofi 

Kopi Melawai? 

1.4. Tujuan Penelitian 

Penelitian ini bertujuan untuk: 

• Memperluas pengetahuan penulis dan pembaca mengenai pembentukan  sense of 

place kedai kopi dan pengaruh ruang sinema terhadap pembentukan tersebut. 

• Mengetahui aspek apa saja yang mengakibatkan ruang sinema mempengaruhi 

pembentukan sense of place dalam ruang nyata sehingga berdampak pada suatu 

keberlanjutan ruang. 

1.5. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat: 

• Menambah pemahaman terkait sense of place dari sebuah tempat untuk peneliti 

dan pembaca. 

• Menambah wawasan dan kajian literatur arsitektur terkait sense of place. 
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• Menjadi bahan studi tambahan terkait sense of place bagi pihak-pihak dengan 

kepentingan tertentu.  

1.6. Ruang Lingkup Penelitian 

Ruang lingkup penelitian dibatasi pada pembahasan sebagai berikut: 

• Lingkup objek penelitian merupakan kedai kopi Filosofi Kopi Melawai yang 

berlokasi di Jakarta Selatan. 

• Lingkup pembahasan teoritik penelitian adalah sense of space pada kedai Filosofi 

Kopi Melawai.  
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1.7. Kerangka Penelitian 

Gambar  3 Kerangka Penelitian 
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