BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian serta analisa yang telah dilakukan oleh penulis mengenai
pengaruh persepsi konsumen pada bauran promosi terhadap niat pakai pada aplikasi Bukalapak

yang diwakili oleh 200 responden, maka didapatkan kesimpulan sebagai berikut :

1. Persepsi konsumen terhadap Bauran Promosi (Periklanan, Promosi Penjualan, dan

Hubungan Masyarakat) pada aplikasi Bukalapak

e Persepsi konsumen terhadap bauran promosi yang telah dilakukan oleh aplikasi
Bukalapak secara rata - rata diinterpretasikan buruk

e Persepsi responden atas dimensi promosi penjualan pada aplikasi Bukalapak di
interpretasikan buruk

e Persepsi responden atas dimensi hubungan masyarakat pada aplikasi Bukalapak di
interpretasikan buruk

e Persepsi responden atas dimensi periklanan pada aplikasi Bukalapak

diinterpretasikan buruk

Berdasarkan hasil yang didapatkan melalui persepsi responden atas variabel bauran
promosi, dimensi periklanan mendapatkan rata - rata nilai tertinggi sebesar 2,45,
sedangkan dimensi hubungan masyarakat mendapatkan nilai rata - rata terendah sebesar
2,25.

2. Niat pakai aplikasi Bukalapak pada responden
Secara keseluruhan melalui hasil perhitungan jawaban responden secara
keseluruhan, diketahui bahwa niat pakai aplikasi Bukalapak buruk. Responden tidak
memiliki ketertarikan untuk mencari informasi mengenai aplikasi Bukalapak, tidak
mempertimbangkan untuk menggunakan aplikasi Bukalapak, tidak tertarik untuk
mencoba menggunakan aplikasi Bukalapak, tidak ingin mengetahui produk apa saja
yang ada pada aplikasi Bukalapak, dan tidak ingin menggunakan aplikasi Bukalapak.
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3. Pengaruh Bauran Promosi (Periklanan, Promosi Penjualan, Hubungan Masyarakat)
terhadap Niat Pakai
Terdapat 3 dimensi pada bauran promosi yaitu periklanan, promosi penjualan,
dan hubungan masyarakat. Berdasarkan hasil pengujian yang dilakukan oleh penulis,
didapatkan hasil bahwa dari ketiga dimensi, terdapat 2 dimensi yaitu periklanan dan
promosi penjualan yang berpengaruh secara signifikan terhadap niat pakai dengan nilai
beta 0,561 dan 0,324. Sedangkan dimensi hubungan masyarakat tidak memiliki
pengaruh secara signifikan terhadap niat pakai. Adapun kontribusi variabel bauran
promosi (periklanan dan promosi penjualan) adalah sebesar 71,8% dan sisanya sebesar

28,2% dipengaruhi oleh faktor - faktor lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan oleh penulis, maka penulis
memberikan saran mengenai dimensi yang berpengaruh signifikan terhadap niat pakai yaitu
periklanan dan promosi penjualan yang dapat dipertimbangkan oleh pihak Bukalapak sebagai
berikut :

1. Periklanan

Dari segi periklanan yang dilakukan oleh aplikasi Bukalapak, penulis ingin
memberikan saran kepada pihak Bukalapak untuk meningkatkan frekuensi periklanan
yang dilakukan oleh Bukalapak agar dapat meningkatkan niat pakai konsumen pada
aplikasi Bukalapak karena dengan rendahnya frekuensi periklanan yang dilakukan oleh
Bukalapak terbukti membuat niat pakai konsumen rendah. Dengan diperbanyaknya
frekuensi iklan, baik itu melalui platform televisi ataupun sosial media yang memiliki
banyak pengguna seperti yang marak digunakan pada saat ini yaitu Instagram, Youtube
dan TikTok, maka diharapkan konsumen akan lebih memiliki minat untuk

menggunakan aplikasi Bukalapak sebagai tempat berbelanja secara online.
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2. Promosi Penjualan

Dari segi promosi penjualan yang dilakukan oleh aplikasi Bukalapak, penulis
ingin memberikan saran agar Bukalapak dapat membuat penawaran insentif yang lebih
menarik lagi dan juga disertai dengan program gratis ongkos kirim yang akan menarik
perhatian konsumen untuk berbelanja di Bukalapak. Insentif yang lebih menarik dapat
diberikan pada event — event atau tanggal — tanggal tertentu seperti tanggal kembar
10.10, 11.11, 12.12, dan seterusnya. Adapun insentif yang menarik dapat berupa

promosi Buy 1 Get 1, diskon produk besar — besaran, serta program cashback.
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LAMPIRAN 1

KUESIONER PENELITIAN

Dengan Hormat,

Perkenalkan nama saya Sharla Raisha mahasiswa Universitas Katolik Parahyangan jurusan
Manajemen, Fakultas Ekonomi. Dengan ini saya memohon kesediaan Bapak, Ibu, Saudara/i
sekalian untuk berpartisipasi dalam mengisi dan menjawab seluruh pertanyaan yang ada
dalam kuesioner ini. Penelitian ini digunakan untuk menyusun skripsi dengan judul "Analisis
Pengaruh Bauran Promosi Terhadap Niat Pakai Pada Aplikasi Bukalapak.” Kuesioner ini

diperuntukkan bagi laki - laki maupun perempuan yang mengetahui aplikasi Bukalapak.

Atas waktu dan kesediaannya, saya ucapkan terima kasih.

Peneliti,

Sharla Raisha

Profil Responden

1. Usia
e 17-25Tahun
e 2635 Tahun
e 3645 Tahun
e 4655 Tahun
e >55Tahun

2. Jenis Kelamin
e Laki - laki

e Perempuan
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3. Pekerjaan

e Pegawai Swasta

e Mahasiswa / Pelajar
e Pegawai Negeri

e Wirausahawan

e Tidak bekerja

e |bu Rumah Tangga

e Pensiunan

Lainnya,
4. Seberapa besar pengeluaran Anda per bulannya?
e < Rp 354.000
e Rp 354.000 - Rp 532.000
e Rp 532.000 - Rp 1.200.000
e Rp 1.200.000 - Rp 6.000.000
e > Rp 6.000.000
5. Apakah anda mengetahui aplikasi Bukalapak?

e Ya
e Tidak
6. Darimana anda mengetahui aplikasi Bukalapak? (boleh pilih lebih dari satu)

e Sosial Media (Instagram, Tiktok, Youtube, Twitter, dll)
o Televisi

e Baliho

e Teman/ Keluarga

e Internet/ Google

e Emalil



Forum Online

Pop Up Ads

Lainnya,

Periklanan Aplikasi Bukalapak

Pada bagian ini, Anda akan ditanyakan mengenai tanggapan Anda berkaitan dengan

periklanan pada aplikasi Bukalapak. Periklanan merupakan bentuk komunikasi non-personal

di media massa dengan menggunakan biaya untuk membujuk dan mempengaruhi audiens.

Berikan penilaian Anda terhadap pernyataan - pernyataan di bawah ini berdasarkan

keterangan pilihan sebagai berikut:

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Kurang Setuju

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju

1. Iklan aplikasi Bukalapak mudah ditemukan

Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5
2. Desain iklan yang digunakan aplikasi Bukalapak menarik
Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5
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Informasi yang disampaikan pada iklan aplikasi Bukalapak dapat dipahami

Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5
4. Pesan pada iklan aplikasi Bukalapak yang disampaikan dapat dipercaya
Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5

Promosi Penjualan Aplikasi Bukalapak

Pada bagian ini, Anda akan ditanyakan mengenai tanggapan Anda berkaitan dengan promosi
penjualan pada aplikasi Bukalapak. Promosi penjualan merupakan aktivitas pemasaran yang
terfokus pada tindakan untuk memberikan dampak langsung terhadap perilaku konsumen dari

sebuah perusahaan.

Berikan penilaian Anda terhadap pernyataan - pernyataan di bawah ini berdasarkan

keterangan pilihan sebagai berikut:
1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Kurang Setuju

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju

1. Besaran insentif yang ditawarkan aplikasi Bukalapak menarik

Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5
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2. Besaran insentif yang ditawarkan aplikasi Bukalapak bervariasi

Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5

3. Syarat yang ditawarkan aplikasi Bukalapak untuk mendapat insentif jelas

Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5

4. Waktu pelaksanaan insentif yang dilakukan oleh aplikasi Bukalapak tepat

Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5

Hubungan Masyarakat Aplikasi Bukalapak

Pada bagian ini, Anda akan ditanyakan mengenai tanggapan Anda berkaitan dengan
hubungan masyarakat pada aplikasi Bukalapak. Hubungan masyarakat didefinisikan sebagai
proses perencanaan, implementasi, dan evaluasi program-program komunikasi sebagai
penghubung perusahaan dengan konsumennya serta masyarakat luas, sekaligus sebagai

bagian dari strategi pemasaran dan strategi perusahaan secara keseluruhan.

Berikan penilaian Anda terhadap pernyataan - pernyataan di bawah ini berdasarkan

keterangan pilihan sebagai berikut:
1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Kurang Setuju

4 = Setuju



5 = Sangat Setuju

1. Intensitas keterlibatan aplikasi Bukalapak pada acara tertentu untuk membentuk citra

aplikasi Bukalapak di masyarakat

Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5

2. Aktivitas acara promosi yang dilakukan aplikasi Bukalapak di ruang publik dapat

memberikan citra aplikasi Bukalapak yang positif

Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5

Niat Pakai Aplikasi Bukalapak

Pada bagian ini, Anda akan ditanyakan mengenai tanggapan Anda berkaitan dengan niat

pakai pada aplikasi Bukalapak. Niat pakai merupakan bentuk pikiran yang nyata dari refleksi

rencana pembeli untuk membeli beberapa unit dalam jumlah tertentu dari beberapa merek

yang tersedia dalam periode waktu tertentu.

Berikan penilaian Anda terhadap pernyataan - pernyataan di bawah ini berdasarkan

keterangan pilihan sebagai berikut:

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Kurang Setuju

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju




. Saya tertarik untuk mencari informasi tentang aplikasi Bukalapak

Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5
. Saya untuk menggunakan aplikasi Bukalapak
Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5
. Saya tertarik untuk mencoba menggunakan aplikasi Bukalapak
Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5

. Saya ingin mengetahui produk apa saja yang ada pada aplikasi Bukalapak

Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5
. Saya ingin menggunakan aplikasi Bukalapak
Sangat Tidak | Tidak Setuju Kurang Setuju Sangat
Setuju Setuju Setuju
1 2 3 4 5




LAMPIRAN 2

REKAPITULASI JAWABAN RESPONDEN

Apakah Darimana anda
Seberapa |anda mengetahui
besar mengetahu |aplikasi
pengeluara |i aplikasi |Bukalapak? (boleh
Jenis n Anda per |Bukalapak |pilih lebih dari
No |[Usia Kelamin |Pekerjaan |bulannya? |? satu)
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp Youtube, Twitter
Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya dll), Televisi
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
17 -25 Mahasiswa/ |Rp dll), Internet /
Tahun Laki - laki |Pelajar 6.000.000 |Ya Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
Rp dll), Televisi,
1.200.000 - Baliho, Teman/
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp Keluarga, Internet/
Tahun Laki - laki |Pelajar 6.000.000 |Ya Google, Pop Up Ads
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
26 - 35 Wirausaha |Rp dil), Televisi,
Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya Internet / Google
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Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
17 -25 Mahasiswa/ |Rp Youtube, Twitter
5/Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya dll)
Rp 354.000
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp
6|Tahun Laki - laki |Pelajar 532.000 Ya Teman / Keluarga
Rp 532.000 Televisi, Teman /
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp Keluarga, Internet/
7|Tahun Laki - laki |Pelajar 1.200.000 |Ya Google
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp Youtube, Twitter
8| Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya dil)
36 - 45 Pegawai > Rp
9|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Teman / Keluarga
26 - 35 Wirausaha |>Rp
10| Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya Internet / Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
dil), Televisi, Teman
Rp 532.000 / Keluarga, Internet /
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp Google, Forum
11| Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 |Ya Online
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
Rp 532.000 dll), Teman/
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp Keluarga, Internet/
12| Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 |Ya Google, Pop Up Ads
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Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
17 -25 Wirausaha |Rp Youtube, Twitter
13| Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya dll)
Rp 532.000
17-25 Tidak -Rp
14|/ Tahun Perempuan |bekerja 1.200.000 |Ya Internet / Google
Rp
1.200.000 -
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp
15| Tahun Laki - laki |Pelajar 6.000.000 |Ya Televisi
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
Rp 532.000 dil), Televisi,
17 -25 Mahasiswa/ |- Rp Baliho, Internet/
16| Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 |Ya Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Rp 532.000 Youtube, Twitter
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp dil), Teman /
17|Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 |Ya Keluarga
Sosial Media
Rp 354.000 (Instagram, TikTok,
17 -25 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
18| Tahun Perempuan |Pelajar 532.000 Ya dlil)
Sosial Media
Rp 532.000 (Instagram, TikTok,
26 - 35 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
19| Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 |Ya dil), Televisi, Teman
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/ Keluarga, Pop Up
Ads

Sosial Media
(Instagram, TikTok,

Youtube, Twitter

Rp 532.000 dll), Televisi, Teman
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp / Keluarga, Internet /
20| Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 |Ya Google
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp dll), Internet /
21| Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya Google
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
17 -25 Mahasiswa/ |Rp Youtube, Twitter
22| Tahun Laki - laki |Pelajar 6.000.000 |Ya dil)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
Rp dll), Televisi,
1.200.000 - Baliho, Teman/
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp Keluarga, Internet/
23| Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya Google
Rp
1.200.000 -
36 - 45 Pegawai Rp
24| Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Baliho

92



Sosial Media

(Instagram, TikTok,

Rp Youtube, Twitter
1.200.000 - dil), Televisi,
26 - 35 Pegawai Rp Baliho, Teman/
25| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Keluarga
46 - 55 Ibu Rumah |>Rp Televisi, Teman /
26| Tahun Perempuan |Tangga 6.000.000 |Ya Keluarga
Rp
1.200.000 -
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp Teman / Keluarga,
27| Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya Internet / Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
Rp 354.000 dil), Teman /
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp Keluarga, Internet /
28| Tahun Perempuan |Pelajar 532.000 Ya Google, Pop Up Ads
Sosial Media
Rp 532.000 (Instagram, TikTok,
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
29| Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 |Ya dil)
Rp
1.200.000 - Televisi, Teman /
Rp Keluarga, Internet/
30|> 55 Tahun |Laki - laki |Pensiunan [6.000.000 |Ya Google
36 - 45 Ibu Rumah |>Rp Televisi, Pop Up
31|{Tahun Perempuan |Tangga 6.000.000 |Ya Ads
Sosial Media
17 - 25 Mahasiswa/ |> Rp (Instagram, TikTok,
32| Tahun Laki - laki |Pelajar 6.000.000 |Ya Youtube, Twitter
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dll), Internet /

Google
Sosial Media
Rp 532.000 (Instagram, TikTok,
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
33|Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 |Ya dil)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Rp Youtube, Twitter
1.200.000 - dil), Teman /
17 -25 Pegawai Rp Keluarga, Internet/
34|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Rp Youtube, Twitter
1.200.000 - dll), Baliho, Teman /
17 -25 Mahasiswa/ |Rp Keluarga, Internet/
35|Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya Google
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp dll), Baliho, Internet
36| Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya / Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
Rp 354.000 dil), Televisi,
17 -25 Mahasiswa/ |- Rp Internet / Google,
37|Tahun Perempuan |Pelajar 532.000 Ya Pop Up Ads
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Sosial Media

Rp 532.000 (Instagram, TikTok,
17 -25 Pegawai -Rp Youtube, Twitter
38| Tahun Laki - laki |Swasta 1.200.000 |Ya dll)
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
26 - 35 Pegawai Rp dil), Televisi, Teman
39| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya / Keluarga
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
26 - 35 Pegawai > Rp Youtube, Twitter
40| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dll), Televisi
26 - 35 Pegawai > Rp Televisi, Teman /
41|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Keluarga
46 - 55 Wirausaha |>Rp Televisi, Teman /
42| Tahun Laki - laki |wan 6.000.000 |Ya Keluarga
Rp
1.200.000 -
Rp
43|> 55 Tahun |Laki - laki |Pensiunan |6.000.000 |Ya Televisi
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
dil), Televisi,
Baliho, Teman/
26 - 35 Ibu Rumah |>Rp Keluarga, Internet/
44| Tahun Perempuan |Tangga 6.000.000 |Ya Google
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp Sosial Media
45|Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 - |Ya (Instagram, TikTok,
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Rp Youtube, Twitter
6.000.000 dil)
36 - 45 Ibu Rumah |>Rp
46| Tahun Perempuan |Tangga 6.000.000 |Ya Teman/ Keluarga
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
26 - 35 Pegawai Rp dll), Baliho, Teman /
47| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Keluarga
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
26 - 35 Pegawai Rp Youtube, Twitter
48| Tahun Laki - laki |Negeri 6.000.000 |Ya dil)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
17 - 25 Mahasiswa/ |> Rp dll), Internet /
49| Tahun Laki - laki |Pelajar 6.000.000 |Ya Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
26 - 35 Pegawai >Rp dll), Internet /
50| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
36 - 45 Pegawai > Rp dll), Internet /
51|{Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Google
Sosial Media
17 - 25 Mahasiswa/ |> Rp (Instagram, TikTok,
52| Tahun Laki - laki |Pelajar 6.000.000 |Ya Youtube, Twitter
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dll), Internet /
Google

Sosial Media
(Instagram, TikTok,

Youtube, Twitter

17 - 25 Mahasiswa/ |> Rp dll), Internet /
53| Tahun Laki - laki |Pelajar 6.000.000 |Ya Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
Rp dll), Televisi,
1.200.000 - Baliho, Teman/
17 -25 Mahasiswa/ |Rp Keluarga, Internet/
54| Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya Google, Pop Up Ads
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
dil), Teman /
17 -25 Mahasiswa/ |> Rp Keluarga, Internet/
55(Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
dll), Televisi, Teman
26 - 35 Mahasiswa/ |> Rp / Keluarga, Internet /
56| Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya Google
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
26 - 35 Wirausaha |Rp Youtube, Twitter
57| Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya dll)
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Rp

1.200.000 -
26 - 35 Wirausaha |Rp
58| Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya Internet / Google
Rp
1.200.000 -
26 - 35 Wirausaha |Rp
59(Tahun Perempuan |[wan 6.000.000 |Ya Televisi
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
17 - 25 Wirausaha |Rp Youtube, Twitter
60| Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya dil)
Rp
1.200.000 -
26 - 35 Wirausaha |Rp
61| Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya Internet / Google
Rp
1.200.000 -
26 - 35 Wirausaha |Rp
62| Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya Internet / Google
Rp
1.200.000 -
26 - 35 Wirausaha |Rp
63| Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya Internet / Google
Rp
1.200.000 -
26 - 35 Wirausaha |Rp
64| Tahun Perempuan |[wan 6.000.000 |Ya Televisi
26 - 35 Wirausaha |Rp
65| Tahun Perempuan |wan 1.200.000 - |Ya Internet / Google
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Rp

6.000.000
Rp
1.200.000 -
26 - 35 Wirausaha |Rp
66| Tahun Perempuan |[wan 6.000.000 |Ya Televisi
Rp
1.200.000 -
26 - 35 Wirausaha |Rp
67| Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya Internet / Google
Sosial Media
Rp 532.000 (Instagram, TikTok,
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
68| Tahun Laki - laki |Pelajar 1.200.000 |Ya dlil), Pop Up Ads
Rp
1.200.000 -
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp
69| Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya Televisi
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
26 - 35 Wirausaha |Rp Youtube, Twitter
70| Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya dll), Televisi
36 - 45 Pegawai > Rp Teman / Keluarga,
71| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp dll), Televisi,
72| Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya Baliho, Pop Up Ads
46 - 55 Pegawai > Rp
73| Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Televisi
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Rp

1.200.000 -
Rp Televisi, Baliho,
74> 55 Tahun |Laki - laki |Pensiunan |6.000.000 |Ya Internet / Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Rp 532.000 Youtube, Twitter
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp dil), Internet /
75| Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 |Ya Google, Pop Up Ads
46 - 55 Pegawai > Rp Televisi, Forum
76| Tahun Perempuan |Negeri 6.000.000 |Ya Online
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
26 - 35 Wirausaha |Rp Youtube, Twitter
77| Tahun Perempuan |[wan 6.000.000 |Ya dlil)
Sosial Media
Rp 532.000 (Instagram, TikTok,
17 -25 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
78| Tahun Laki - laki |Pelajar 1.200.000 |Ya dll)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
Rp dll), Televisi,
1.200.000 - Baliho, Teman/
17 -25 Mahasiswa/ |Rp Keluarga, Internet/
79| Tahun Laki - laki |Pelajar 6.000.000 |Ya Google
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
17 -25 Mahasiswa/ |Rp Youtube, Twitter
80| Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya dil), Televisi
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26 - 35 Wirausaha |>Rp Televisi, Teman /
81| Tahun Laki - laki |wan 6.000.000 |Ya Keluarga
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
26 - 35 Pegawai > Rp Youtube, Twitter
82|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dlil)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Rp Youtube, Twitter
1.200.000 - dll), Televisi, Teman
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp / Keluarga, Internet /
83| Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya Google
46 - 55 Pegawai > Rp Televisi, Baliho,
84| Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Teman / Keluarga
36 - 45 Pegawai > Rp Teman / Keluarga,
85| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Sosial Media
Rp 354.000 (Instagram, TikTok,
17 -25 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
86| Tahun Laki - laki |Pelajar 532.000 Ya dll)
Sosial Media
Rp 354.000 (Instagram, TikTok,
17 -25 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
87|Tahun Laki - laki |Pelajar 532.000 Ya dlil)
Rp 354.000
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp Televisi, Internet /
88| Tahun Laki - laki |Pelajar 532.000 Ya Google
Rp 532.000
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp Teman/ Keluarga,
89| Tahun Laki - laki |Pelajar 1.200.000 |Ya Internet / Google
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Rp

1.200.000 -
17 -25 Mahasiswa/ |Rp
90| Tahun Laki - laki |Pelajar 6.000.000 |Ya Baliho
Sosial Media
Rp 532.000 (Instagram, TikTok,
17 -25 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
91|Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 |Ya dlil)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
Rp dll), Televisi,
1.200.000 - Baliho, Teman/
26 - 35 Pegawai Rp Keluarga, Internet/
92| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Google
46 - 55 Wirausaha |> Rp
93| Tahun Laki - laki |wan 6.000.000 |Ya Televisi
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Rp 532.000 Youtube, Twitter
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp dll), Televisi, Teman
94| Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 |Ya / Keluarga
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
dil), Televisi, Teman
/ Keluarga, Internet /
46 - 55 Pegawai > Rp Google, Forum
95| Tahun Laki - laki |Negeri 6.000.000 |Ya Online, Pop Up Ads
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp Sosial Media
96| Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 - |Ya (Instagram, TikTok,
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Rp Youtube, Twitter
6.000.000 dil)
Ibu Rumah |>Rp Televisi, Teman /
97|> 55 Tahun |Perempuan |Tangga 6.000.000 |Ya Keluarga
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
36 - 45 Wirausaha |>Rp Youtube, Twitter
98| Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya dil)
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
17 - 25 Pegawai Rp dll), Televisi, Pop
99|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Up Ads
46 - 55 Pegawai >Rp
100|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Teman / Keluarga
46 - 55 Pegawai > Rp Televisi, Teman /
101|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Keluarga
46 - 55 Pegawai >Rp
102| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
46 - 55 Pegawai > Rp Youtube, Twitter
103| Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya dil)
Rp
1.200.000 -
46 - 55 Ibu Rumah |Rp
104|Tahun Perempuan |Tangga 6.000.000 |Ya Teman / Keluarga
26 - 35 Pegawai Rp
105|Tahun Laki - laki |Negeri 1.200.000 - |Ya Televisi
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Rp

6.000.000
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
46 - 55 Pegawai Rp dil), Teman/
106| Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Keluarga
Pegawai > Rp
107|> 55 Tahun |Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Teman / Keluarga
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
26 - 35 Pegawai Rp Youtube, Twitter
108|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dil)
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
46 - 55 Wirausaha |Rp Youtube, Twitter
109|Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya dll)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Rp Youtube, Twitter
1.200.000 - dll), Televisi, Teman
26 - 35 Pegawai Rp / Keluarga, Internet /
110|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Google, Pop Up Ads
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
36 - 45 Pegawai Rp Youtube, Twitter
111|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dil)
Rp
1.200.000 - Sosial Media
26 - 35 Pegawai Rp (Instagram, TikTok,
112|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Youtube, Twitter
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dll), Televisi,
Internet / Google

Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
dll), Baliho, Teman /

46 - 55 Pegawai > Rp Keluarga, Internet/
113|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
Rp dll), Televisi,
1.200.000 - Baliho, Teman/
26 - 35 Pegawai Rp Keluarga, Internet/
114|Tahun Laki - laki [Swasta 6.000.000 |Ya Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
dll), Televisi,
36 - 45 Pegawai > Rp Internet / Google,
115|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Forum Online
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
36 - 45 Pegawai Rp dil), Televisi,
116|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
26 - 35 Pegawai >Rp
117|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Televisi
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Sosial Media
(Instagram, TikTok,

Youtube, Twitter

Rp dil), Televisi,
1.200.000 - Baliho, Teman/
26 - 35 Pegawai Rp Keluarga, Internet/
118|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Google
Rp
1.200.000 -
26 - 35 Pegawai Rp
119|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
26 - 35 Pegawai Rp dll), Internet /
120|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Google
Rp
1.200.000 -
36 - 45 Pegawai Rp
121|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Teman/ Keluarga
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
26 - 35 Pegawai Rp Youtube, Twitter
122|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya dil)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Rp Youtube, Twitter
1.200.000 - dil), Teman/
36 - 45 Pegawai Rp Keluarga, Internet/
123|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Google, Pop Up Ads
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26 - 35 Pegawai > Rp
124|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
26 - 35 Pegawai Rp dil), Teman/
125|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Keluarga
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
46 - 55 Pegawai > Rp dil), Teman/
126|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Keluarga
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
26 - 35 Pegawali Rp Youtube, Twitter
127|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya dll), Televisi
Sosial Media
Rp 532.000 (Instagram, TikTok,
26 - 35 Pegawai -Rp Youtube, Twitter
128| Tahun Perempuan |Swasta 1.200.000 |Ya dll)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
26 - 35 Pegawai > Rp Youtube, Twitter
129|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya dll)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
46 - 55 Pegawai > Rp Youtube, Twitter
130|{Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dlil)
26 - 35 Pegawai Rp Sosial Media
131|Tahun Laki - laki |Swasta 1.200.000 - |Ya (Instagram, TikTok,
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Rp Youtube, Twitter
6.000.000 dil)
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
17 -25 Mahasiswa/ |Rp Youtube, Twitter
132|Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya dlil)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
Rp dll), Televisi,
1.200.000 - Baliho, Teman/
26 - 35 Wirausaha |Rp Keluarga, Internet/
133|Tahun Perempuan |[wan 6.000.000 |Ya Google
> Rp Televisi, Teman /
134|> 55 Tahun |Laki - laki |Pensiunan [6.000.000 |Ya Keluarga
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
17 -25 Mahasiswa/ |Rp Youtube, Twitter
135|Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya dll), Televisi
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
26 - 35 Pegawai Rp dll), Televisi, Teman
136|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya / Keluarga
Sosial Media
Rp 532.000 (Instagram, TikTok,
17 -25 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
137|Tahun Laki - laki |Pelajar 1.200.000 |Ya dil)
36 - 45 Pegawai > Rp Sosial Media
138|Tahun Perempuan |Negeri 6.000.000 |Ya (Instagram, TikTok,
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Youtube, Twitter

dll), Televisi
26 - 35 Pegawai > Rp
139|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Televisi, Baliho
36 - 45 Ibu Rumah |>Rp
140| Tahun Perempuan |Tangga 6.000.000 |Ya Televisi
46 - 55 Ibu Rumah |>Rp
141|Tahun Perempuan |Tangga 6.000.000 |Ya Baliho
Sosial Media
Rp 532.000 (Instagram, TikTok,
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
142|Tahun Perempuan |Pelajar 1.200.000 |Ya dil)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
Rp dll), Televisi,
1.200.000 - Baliho, Teman/
17 -25 Mahasiswa/ |Rp Keluarga, Internet/
143|Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya Google
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
26 - 35 Wirausaha |Rp Youtube, Twitter
144|Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya dll)
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
36 - 45 Pegawali Rp Youtube, Twitter
145|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dil)
36 - 45 Pegawai Rp
146|Tahun Perempuan |Swasta 1.200.000 - |Ya Televisi

109




Rp

6.000.000
Rp
1.200.000 -
36 - 45 Pegawai Rp
147|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Teman/ Keluarga
Rp
1.200.000 -
36 - 45 Pegawai Rp
148|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Rp
1.200.000 -
36 - 45 Pegawai Rp
149|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Rp
1.200.000 -
46 - 55 Pegawai Rp Teman / Keluarga,
150|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Pop Up Ads
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
36 - 45 Pegawai Rp Youtube, Twitter
151|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya dll)
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
36 - 45 Pegawai Rp Youtube, Twitter
152|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dil)
Rp
1.200.000 -
26 - 35 Pegawai Rp
153|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
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Rp

1.200.000 -
36 - 45 Pegawai Rp
154|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Televisi
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
36 - 45 Pegawai Rp Youtube, Twitter
155|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dlil)
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
46 - 55 Pegawai Rp Youtube, Twitter
156|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya dil)
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
46 - 55 Pegawali Rp Youtube, Twitter
157|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya dil)
Rp
1.200.000 -
26 - 35 Pegawai Rp
158| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Rp
1.200.000 -
46 - 55 Pegawai Rp Teman / Keluarga,
159|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
46 - 55 Pegawai Rp Youtube, Twitter
160| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dlil)
36 - 45 Pegawai Rp Teman / Keluarga,
161|Tahun Laki - laki |Swasta 1.200.000 - |Ya Internet / Google
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Rp

6.000.000
Rp
1.200.000 -
26 - 35 Pegawai Rp
162|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Rp
1.200.000 -
36 - 45 Pegawai Rp
163|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Rp
1.200.000 -
36 - 45 Pegawai Rp Teman/ Keluarga,
164|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
46 - 55 Pegawai Rp Youtube, Twitter
165|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dll), Televisi
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
36 - 45 Pegawai Rp Youtube, Twitter
166|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya dll)
Rp
1.200.000 -
46 - 55 Pegawai Rp Teman / Keluarga,
167|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Rp
1.200.000 -
36 - 45 Pegawai Rp
168|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
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Sosial Media

Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
46 - 55 Pegawai Rp dil), Teman/
169|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Keluarga
Rp
1.200.000 -

36 - 45 Pegawai Rp Televisi, Internet /
170|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Google, Pop Up Ads
Rp

1.200.000 -
26 - 35 Pegawai Rp Televisi, Teman /
171|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Keluarga
Sosial Media
Rp (Instagram, TikTok,
1.200.000 - Youtube, Twitter
36 - 45 Pegawai Rp dil), Internet /
172|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Google
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
36 - 45 Pegawai Rp Youtube, Twitter
173|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya dll)
Rp 532.000
26 - 35 Pegawai -Rp Teman/ Keluarga,
174|Tahun Laki - laki |Swasta 1.200.000 |Ya Internet / Google
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
36 - 45 Pegawai Rp Youtube, Twitter
175|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dll), Televisi
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Sosial Media

(Instagram, TikTok,

Rp Youtube, Twitter
1.200.000 - dll), Teman/
26 - 35 Pegawai Rp Keluarga, Internet/
176|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Google
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
46 - 55 Pegawai Rp Youtube, Twitter
177|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dil), Televisi
Rp
1.200.000 -
36 - 45 Wirausaha |Rp Televisi, Teman /
178|Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya Keluarga
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
36 - 45 Pegawai Rp Youtube, Twitter
179|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dil)
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
36 - 45 Pegawai Rp Youtube, Twitter
180| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dll)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
46 - 55 Pegawai > Rp Youtube, Twitter
181| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dll)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
46 - 55 Pegawai > Rp Youtube, Twitter
182|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dil), Televisi
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Sosial Media

(Instagram, TikTok,

46 - 55 Pegawai > Rp Youtube, Twitter
183|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya dll), Televisi, Baliho
46 - 55 Pegawai > Rp Baliho, Teman/

184|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Keluarga
46 - 55 Pegawai > Rp Teman / Keluarga,
185|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
36 - 45 Pegawai Rp Youtube, Twitter
186|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya dll)
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Youtube, Twitter
dll), Televisi,
Baliho, Teman/
Rp 532.000 Keluarga, Internet/
17 -25 Pegawai -Rp Google, Forum
187|Tahun Perempuan |Swasta 1.200.000 |Ya Online, Pop Up Ads
Rp Sosial Media
1.200.000 - (Instagram, TikTok,
26 - 35 Wirausaha |Rp Youtube, Twitter
188|Tahun Perempuan |wan 6.000.000 |Ya dll), Televisi, Baliho
Rp
1.200.000 -
26 - 35 Pegawai Rp Teman / Keluarga,
189|Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Internet / Google
36 - 45 Pegawai >Rp
190|Tahun Perempuan |Swasta 6.000.000 |Ya Teman / Keluarga
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Sosial Media

(Instagram, TikTok,

26 - 35 Ibu Rumah |>Rp Youtube, Twitter
191|Tahun Perempuan |Tangga 6.000.000 |Ya dll), Televisi
> Rp Teman/ Keluarga,
192|> 55 Tahun [Perempuan |Pensiunan |6.000.000 |Ya Internet / Google
Sosial Media
(Instagram, TikTok,
Rp Youtube, Twitter
1.200.000 - dll), Televisi,
17 - 25 Mahasiswa/ |Rp Baliho, Teman/
193|Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya Keluarga
Rp 532.000
17 - 25 Pegawai -Rp
194|Tahun Perempuan |Swasta 1.200.000 |Ya Televisi
Sosial Media
Rp 532.000 (Instagram, TikTok,
17 -25 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
195|Tahun Laki - laki |Pelajar 1.200.000 |Ya dll), Televisi
Rp
1.200.000 -
26 - 35 Mahasiswa/ |Rp Televisi, Internet /
196|Tahun Perempuan |Pelajar 6.000.000 |Ya Google
Sosial Media
Rp 532.000 (Instagram, TikTok,
17 - 25 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
197|Tahun Laki - laki |Pelajar 1.200.000 |Ya dll)
Sosial Media
26 - 35 Pegawai >Rp (Instagram, TikTok,
198| Tahun Laki - laki |Swasta 6.000.000 |Ya Youtube, Twitter

116




dll), Internet /
Google

Sosial Media

(Instagram, TikTok,

36 - 45 Pegawai > Rp Youtube, Twitter
199|Tahun Laki - laki |[Swasta 6.000.000 |Ya dll), Pop Up Ads
Sosial Media
Rp 354.000 (Instagram, TikTok,
17 -25 Mahasiswa/ |- Rp Youtube, Twitter
200| Tahun Perempuan |Pelajar 532.000 Ya dlil), Televisi, Baliho
X1.1 X1.2 X1.3 X14 TOTAL
1 1 2 2 6
2 3 3 2 10
3 3 3 3 12
2 2 2 3 9
1 2 2 2 7
4 5 3 4 16
2 1 3 3 9
1 1 1 1 4
2 1 2 1 6
1 3 1 2 7
3 4 4 4 15
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12
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12
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19
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11

10
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17

12

14

12

13

12

13

14

12

14

12

12

12

12

10

12

10
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124



125



126



X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTAL
1 1 1 1 4
2 3 3 3 11
2 2 3 3 10
2 1 2 2 7
2 2 2 2 8
4 4 4 5 17
2 2 2 2 8
2 2 2 2 8
2 3 3 2 10
2 2 2 2 8
3 3 4 3 13
2 1 1 2 6
2 2 2 3 9
3 3 3 3 12
3 3 2 2 10
2 3 2 2 9
2 1 2 2 7
2 2 4 3 11
1 1 2 2 6
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17

11

14

15

10

12

14

12
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12

12
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12
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10
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11

12

12

12

12

11
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13
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12

10
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14

16

12

13

12
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X3.1

X3.2

TOTAL

136
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138



139



140



10

141



10

142



143



144



145



2

2

2

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 TOTAL
1 1 1 1 1 5
2 2 1 2 2 9
1 1 1 1 1 5
1 1 2 2 2 8
2 1 1 1 1 6
5 4 5 4 4 22
1 2 2 3 2 10
1 1 1 1 1 5
2 3 2 1 3 11
2 2 2 1 3 10
4 4 4 4 4 20
1 2 2 2 2 9
3 3 3 4 3 16
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e UJI VALIDITAS

LAMPIRAN 3

HASIL PENGOLAHAN SPSS

Variabel R hitung R tabel (5%) | Kesimpulan
X1 (Periklanan) 1 0.746 0.361 VALID
2 0.861 0.361 VALID
3 0.817 0.361 VALID
4 0.824 0.361 VALID
X2 (Promosi | 1 0.855 0.361 VALID
Penjualan) 2 0.914 0.361 VALID
3 0.831 0.361 VALID
4 0.859 0.361 VALID
X3  (Hubungan |1 0.930 0.361 VALID
Masyarakat) 2 0.886 0.361 VALID
Niat Pakai () 1 0.865 0.361 VALID
2 0.917 0.361 VALID
3 0.951 0.361 VALID
4 0.950 0.361 VALID
5 0.948 0.361 VALID
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e UJI RELIABILITAS

Variabel / Dimensi | Alpha Cronbach | Nilai Patokan Interpretasi
Periklanan 0.821 0,600 Reliabilitas Baik
Promosi Penjualan | 0.887 0,600 Reliabilitas Baik
Hubungan 0.777 0,600 Reliabilitas Baik
Masyarakat

Niat Pakali 0.958 0,600 Reliabilitas Baik

e UJINORMALITAS : P-PLOT

Normal PP Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Varlable: Y

10

Expected Cum Prob

Observed Cum Prob
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e UJI NORMALITAS : HISTOGRAM

Histogram
Dependent Variable: Y

Ve = 4 P98 10
21 Dew * 0WE
N0

Frequency

. - 3 1 ] ‘

Regression Standardized Residual

e UJINORMALITAS : KOLMOGOROV-SMIRNOV

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual

Il 200
Mormal Parameters®® Mean 1.5853
Std. Deviation 1.76548

Most Extreme Differences  Absolute 062
Fositive 060

Megative -.062

Test Statistic 062
Asyrmp. Sig. (2-tailed) 057¢

a. Test distribution is Mormal.
b. Calculated from data.

. Lilliefors Significance Correction.
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e UJI MULTIKOLINEARITAS

Coefficients”

Standardized

Unstandardized Coefficients Coeflicients Collinearity Statistics
Maodel =] Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) A15 525 780 A3
X1 JATH kR A 4206 .0oa 278 3.600
X2 T17 A0 AN 7123 .0oa 255 3.014
X3 159 167 062 951 343 329 3.043

a. DependentVariable:

e UJI HETEROSKEDASTISITAS

Scatterplot
Dependent Variable: Y
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Regression Standardized Predicted Value
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e ANALISIS REGRESI LINEAR BERGANDA (STEPWISE) : VARIABLES
ENTERED/REMOVED
Variables Entered/iRemoved®
Variahles Variahles
Model Entered Removed Method
1 Promosi . Stepwise
Penjualan (Criteria:
Probahility-of-
F-to-enter == .
nan,
Probability-of-
F-to-remaove
== 100).
2 Periklanan . Stepwise
(Criteria;
Prabability-of-
F-to-enter == .
aaan,
Probability-of-
F-to-remave
== 100).
a. Dependent Variahle: Miat Pakai
e ANALISIS REGRESI LINEAR BERGANDA (STEPWISE) : UJI F
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Sguare F Sia.
1 Regression 3269.028 1 3269.028 436.332 .oogh
Residual 1478.8492 198 7.4649
Total 4737820 199
2 Regression 3414587 2 1707.294 2541589 .oon®
Residual 1323.333 197 6717
Total 4737820 1949

a. Dependent Variahle: Miat Pakai
h. Predictors: (Constant), Promosi Penjualan

¢. Predictors: (Constant), Promaosi Penjualan, Periklanan
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e ANALISIS REGRESI LINEAR BERGANDA : UJI' T

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Madel B Std. Error Eeta i Sig.

1 (Constant) 1.054 A35 1.870 &0
FPromosi Fenjualan 1120 054 829 20.8848 .a0n
2 (Constant) AE3 h22 BE7 A76
Promosi Penjualan Y 0. BE1 3.348 .0on
Feriklanan 404 .04 324 4812 oo

a. DependentVariable: Miat Pakai

e ANALISIS REGRESI LINEAR BERGANDA (STEPWISE) : EXCLUDED

VARIABLES
Excluded Variables®

Collinearity

Partial Statistics

Maodel Eeta In 1 Sig. Correlation Tolerance
1 Periklanan 3240 4812 .ooo 324 314
Hubungan Masyarakat 156" 2421 016 AT0 AT
2 Hubungan Masyarakat 0E2° 851 343 063 3249

a. Dependent Wariable: Miat Pakai

b. Predictors in the Model: (Constant), PFromosi Penjualan

c. Predictors in the Model: (Constant), Fromosi Penjualan, Periklanan
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e KOEFISIEN DETERMINASI (R?)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 8298 .Ga8 GEE6 273297
2 a4aP T2 718 2.509180

a. Predictors: (Constant), Promosi Penjualan

b. Predictors: (Constant), Promosi Penjualan, Periklanan
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