BABS
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan dari rumusan masalah yang diajukan oleh penulis dan juga hasil dari

penelitian penulis maka penulis dapat menarik kesimpulan sebagai berikut:

1.

Kegiatan promosi bernama Curi Skill Lewat INGCO Tools Indonesia
merupakan salah satu bentuk promosi iklan, dimulai dengan memperkenalkan
bagian-bagian dari CSLI1651, memberikan ulasan yang dimiliki CSLI1651,
dan juga sejarah mengenai circular saw. Puncak acara CSLI adalah kegiatan
live streaming dengan berkolaborasi dengan influencer yaitu Marques dan
Wood Nerd Indonesia, pada kegiatan /ive streaming tersebut moderator dan
penonton melakukan tanya jawab dengan influencer seputar menjadi pengrajin
kayu.

INGCO Tools Indonesia melihat influencer berdasarkan berapa jumlah
pengikut yang mereka miliki di Youtube, bagaimana koneksi yang influencer
miliki dengan pengikutnya, pillar yang dibawa oleh influencer. Perusahaan
memilih Wood Nerd Indonesia dan Marques dikarenakan visi misi influencer
tersebut sejalan dengan kegiatan promosi CSLI yaitu untuk mengajarkan
masyarakat dan menginspirasi masyarakat untuk menjadi pengrajin kayu yang
handal

Perusahaan telah menentukan target KPI sebagai indikator keberhasilan
kegiatan promosi. Setelah dilaksanakannya kegiatan promosi perusahaan
berhasil mencapai target yang diinginkan maka kegiatan promosi dikatakan
berhasil mencapai tujuan dari kegiatan promosi

Kegiatan promosi berpengaruh pada sosial media perusahaan dengan
menggunakan influencer maka tingkat awareness, interaction, dan followers
juga ikut meningkat

Berdasarkan hierarchy of effects maka kita dapat melihat bahwa dengan
adanya influencer maka terjadinya peningkatan pada interaksi, jumlah
pengikut, dan reach audiens. Dengan ini dinyatakan bahwa influencer akan

membantu dalam meningkatkan traffic sosial media perusahaan sehingga

38



dapat membantu dalam penjualan. Maka dengan bantuan influencer secara

langsung membantu dalam meningkatkan penjualan

5.2 Saran

Berdasarkan penelitian yang penulis buat maka penulis dapat menyarankan kepada

pembaca yang memiliki keinginan untuk membuat kegiatan promosi dengan

menggunakan influencer yaitu:

I.

Dalam membuat strategi pemasaran yang menyeluruh maka  sebelum
melakukan kegiatan promosi seperti menentukan tujuan promosi, target
promosi, seperti apa bentuk promosi yang akan dilakukan, dan juga bagaimana
promosi tersebut akan dilaksanakan

Dalam pemilihan influencer harus memperhatikan konten yang dimiliki oleh
influencer apakah konten tersebut sesuai dengan target kegiatan promosi yang
akan dilakukan, kemudian juga harus menentukan apa yang menjadi
kebutuhan perusahaan seperti penentuan mikro influencer atau makro
influencer atau mega influencer, kriteria influencer yang sesuai dengan visi
misi kegiatan promosi

Dalam menentukan keberhasilan kegiatan promosi dapat menentukan target
KPI yang diharapkan dan membandingkannya dengan setelah kegiatan
promosi berjalan

Penulis dapat menyarankan untuk menggunakan influencer apabila
menginginkan untuk menambah followers di sosial media, interaksi sosial
media, maupun jangkauan akun yang dimiliki. Dengan pertambahan pengikut,

interaksi, dan jangkauan maka tingkat volume penjualan pun meningkat
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