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BAB IV 

PENUTUP 

 

4.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang telah peneliti bahas di bab 

sebelumnya, maka penelitian mengenai Analisis Strategi Promosi Pemasaran pada 

Panaderia Bakery & Pastry dapat disimpulkan bahwa:  

1. Panaderia Bakery & Pastry merupakan brand pendatang baru yang baru 

menjalankan bisnisnya kurang dari dua tahun, sehingga hal ini dapat 

memperlihakan bahwa Positioning Panaderia Bakery dan Pasty masih 

dalam tahap perkenalan atau introduction stage dimana Panaderia Bakery 

dan Pastry masih belum banyak dikenal oleh banyak orang namun pada 

posisi ini merupakan tahapan awal yang membuat masih banyaknya waktu 

untuk memperkenalkan produk ke konsumen, membuat konsumen 

percaya dan mengajak konsumen untuk membeli produknya. Strategi 

Positioning yang tepat adalah Positioning dalam kelas produk tertentu 

(Product Class Positioning) dimana hal ini didukung oleh produk milik 

Panaderia yang tidak dimiliki pesaing, Croquetta Crunch. Untuk dapat 

menjalankan strategi Positioning itu Panaderia masih perlu promosi yang 

lebih banyak dan tepat. 

2. Berdasarkan Strategi promosi yang telah dilakukan oleh Panaderia Bakery 

dan Pastry, strategi yang paling tepat untuk dijalankan dan membuat data 

penjualan meningkat adalah strategi pomosi periklanan khususnya radio 

karena cukup dapat meningkatkan volume penjualan produk Panaderia 
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Bakery yaitu di bulan juni 2021 sampai dengan juli 2021 hal ini juga tidak 

lepas dari periklanan yang dilakukan di media sosial dengan aktif 

menggunakan Instagram.  

 

4.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan dalam penelitian ini, maka peneliti memiliki saran 

atau rekomendasi yang bisa digunakan untuk oleh perusahaan sejenis antara lain: 

1. Panaderia Bakery merupakan brand baru yang harus tetap bertahan 

menghadapi para pesaing. Panaderia Bakery dan Pastry harus konsisten 

untuk mengenalkan produk dari Panaderia Bakery melalu berbagai media 

tidak hanya dengan radio dan instagram saja tapi mulai dengan platform 

lain sepertin Tiktok. Posisi bersaing Panaderia Bakery perlu diperkuat 

kembali, dengan fokus untuk memperkenalkan produk yang bebeda dari 

pesaing seperti Croquetta Crunch.  

2. Strategi promosi sebaiknya dilakukan lebih baik lagi khusus untuk 

periklanan media sosial dengan pembuatan konten yang jauh lebih 

menarik menggunakan teknologi yang semakin canggih, sebaiknya biaya 

untuk promosi di media sosial ditambahkan lagi untuk bekerjasama 

dengan influencer dan instagram Ads. Promosi dengan iklan radio di kota 

Bandung kembali diberlakukan namun bekerjasama dengan stasiun radio 

lainnya, melakukan inovasi produk untuk membuat minuman yang bisa 

dibarengi dengan roti dan mengikuti pameran yang ada di kota Bandung. 
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