BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian ini, beberapa hal yang dapat

disimpulkan antara lain:

1. Nilai Efektivitas Iklan Google Search Ads Perusahaan Kayu
Garuda yang diukur memakai teknik Penentuan Kategorisasi, penulis mendapatkan
persepsi responden terhadap Iklan Google Search Ads melalui pendapat mereka
terhadap 3 dimensi Search Engine Optimization yang berisikan Keywords, Title,
dan Web Name Google Search Ads. Mayoritas responden mengatakan sebanyak
48,6 % atau 50 responden yang menilai bahwa dimensi Keywords berada di
kategori Cukup . Mayoritas responden mengatakan sebanyak 51,5 % atau 53
responden menilai bahwa dimensi Title termasuk dalam kategori Baik. Mayoritas
responden mengatkaan sebanyak 54,4 % atau 56 responden menilai bahwa dimensi
Web Name termasuk dalam kategori Baik. Hasil perhitungan Kategorisasi dari
seluruh dimensi Google Search Ads mendapatkan hasil mayoritas 45,6% atau 47
responden yang menilai Google Search Ads Perusahaan Kayu Garuda Baik.

Sehingga Perusahaan Kayu Garuda memiliki persepsi responden
yang memiliki total persentase 89,3% yang menilai iklan Google Search Ads
Perusahaan Kayu Garuda Cukup dan memenuhi Kkriteria responden. Hasil
menunjukkan keseluruhan dimensi iklan Google Search dengan frekuensi
responden sebanyak 92 responden atau persentase 89,3% yang menilai bahwa iklan
Google Search Ads Perusahaan Kayu Garuda Cukup oleh konsumen B2B yang
menemukan Google Search Ads Perusahaan Kayu Garuda

2. Responden memberikan nilai dimensi Attention, skor
sebesar 3,95 yang tergolong Efektif yang berarti iklan Google Search Ads menarik
perhatian responden dengan efektif.

3. Responden memberikan nilai dimensi Interest, skor sebesar
3,81 yang tergolong Efektif yang berarti iklan Google Search Ads membuat dalam
membuat para responden tertarik kepada Perusahaan Kayu Garuda dengan efektif.
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4. Responden memberikan nilai dimensi Search, skor sebesar
4,07 yang tergolong Efektif yang berarti iklan Google Search Ads membuat para
responden ingin tahu dan penasaran terhadap produk kayu Perusahaan Kayu
Garuda dengan efektif.

5. Responden memberikan nilai dimensi Action, skor sebesar
4,25 yang tergolong Sangat Efektif yang berarti iklan Google Search Ads dapat
mendorong responden untuk mengunjungi tempatnya atau membeli produk
Perusahaan Kayu Garuda dengan sangat efektif.

6. Responden memberikan nilai dimensi Share, skor 3,16 atau
Kurang Efektif, yang berarti iklan Google Search Ads kurang dapat mendorong
konsumen untuk membagikan pengalaman, menilai produk, atau memberi tahu ke

kerabat responden setelah membeli produk Perusahaan Kayu Garuda.

5.2 Saran
Berdasarkan kesimpulan yang telah dibahas sebelumnya, penulis

memberi saran sebagai berikut :

1. Untuk Dimensi Keywords, Perusahaan dapat meningkatkan
efektivitasnya dengan mempertajam kata kunci yang dipilih, agar target pasar lebih
gampang menemukan Google Search Ads Perusahaan Kayu Garuda. Bisa diatur
agar pencarian dengan kata kunci “Tempat Jual Kayu Terbaik Jakarta Selatan” akan
memunculkan Google Search Ads Perusahaan Kayu Garuda

2. Untuk Dimensi Title, Perusahaan dapat meningkatkan
efektivitasnya dengan mengganti deskripsi dan Title menjadi lebih menarik, dengan
informasi yang lebih spesifik beserta jenis jenis produk apa saja yang dijualnya.
Dan portofolio foto lebih ditunjukkan foto — foto mengenai jenis — jenis kayunya,
layout tempat Perusahaan Kayu Garuda, penggunaan produk, dan macam macam
lainnya

3. Untuk Dimensi Web Name, Web Name memiliki nilai yang
tertinggi diantara dimensi lainnya, tapi dapat ditingkatkan lagi. Web Name dapat
diubah menjadi lebih teringat, iconic dan jelas. Contoh seperti
perusahaankayugaruda.com

4. Hasil dari Analisis Efektivitas Iklan Google Search Ads

menggunakan model AISAS menunjukkan bahwa dimensi Share memiliki skor
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paling rendah diantara 5 dimensi (Attention,Interest,Search,Action,Share). Maka
itu penulis menyarankan sebuah promo dimana jika konsumen memberikan ulasan,
maka mereka diberikan hadiah berupa promo Bundling, Cinderamata, atau lainnya.
Dan juga bisa diberikan sistem reward Refer-A-Friend yang akan memberi hadiah
untuk para konsumen B2B yang dapat membawa rekan bisnis mereka kepada
Perusahaan Kayu Garuda dan mereka akan diberi hadiah juga berupa promo

Bundling, Cinderamata, atau lainnya.
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