BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

Setelah melakukan penelitian pada CV BJS, dan melakukan pembahasan mengenai

perusahaan tersebut, maka peneliti dapat mengambil beberapa kesimpulan sebagai

berikut:

1.

Indirect costs sebaiknya tidak langsung dibebankan terhadap produk,
namun harus dibebankan secara bertahap, yaitu melalui pembebanan
terhadap aktivitas yang terjadi di CV BJS, dan kemudian dibebankan ke
plastik PP.

Dalam perhitungan harga pokok produk untuk penetapan harga jual,
perusahaan BJS hanya memasukkan biaya-biaya material saja,
sedangkan biaya-biaya lain seperti biaya overhead tidak dibebankan
oleh perusahaan. Biaya yang tidak dibebankan oleh perusahaan, antara
lain adalah biaya-biaya pada biaya penjualan dan biaya administrasi dan
umum.

Perusahaan masih menggunakan perhitungan harga pokok produk yang
sangat sederhana, yaitu dengan mencari harga pokok penjualan
berdasarkan pendekatan laporan keuangan saja.

Dalam menentukan harga jual plastiknya, CV BJS menetapkan harga
jualnya dengan menggunakan markup sebesar 10% dari harga pokok
produksi yang dihitungnya.

Berdasarkan perhitungan yang telah dilakukan, dapat disimpulkan
bahwa perhitungan harga pokok produk akan mempengaruhi jumlah
mark-up yang dibebankan ke produk yang dijual oleh CV BJS.
Perhitungan dengan menggunakan sistem tradisional menghasilkan
harga pokok produk yang kurang tepat, sehingga berdasarkan
perhitungan tradisional, plastik PP di CV BJS memiliki harga pokok
produk yang tinggi. Sedangkan, menurut perhitungan dengan
menggunakan sistem ABC, diketahui bahwa harga pokok produk plastik
PP di CV BJS lebih rendah daripada perhitungan menggunakan sistem
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tradisional. Selisih antara harga pokok produk ini, akan menimbulkan
overcosted penetapan harga jual plastik PP di CV BJS.

5.2. Saran
Berdasarkan kesimpulan yang telah disampaikan,di atas, peneliti memberikan saran
kepada CV BJS sebagai berikut:

1. Sebaiknya perusahaan tidak hanya memasukkan biaya yang dianggap
penting saja kedalam perhitungan harga pokok produk, karena hal
tersebut akan menyebabkan harga pokok produk yang dihitung memiliki
nilai yang tidak akurat.

2. Sebagai perusahaan manufaktur, ada baiknya apabila perusahaan
menggunakan perhitungan ABC dalam menentukan harga pokok
produksinya. Perusahaan dengan lini produk dan jenis biaya yang
banyak akan mengalami kesulitan dalam menentukan harga pokok
produk apabila menggunakan perhitungan tradisional, karena
perhitungan menggunakan sistem tradisional hanya memasukkan biaya-
biaya yang ada dalam kelompok harga pokok penjualan saja.
Sedangkan, untuk menghitung harga pokok produk yang akurat,
perusahaan perlu membebankan biaya dari aktivitas sebelum
dilakukannya produksi hingga produk tersebut sampai di tangan
customer, bukan hanya membebankan biaya produk saja yang ada pada
kelompok harga pokok penjualan saja.

3. Untuk harga jual yang terlalu tinggi, peneliti menyarankan untuk
memberikan diskon atau jangka waktu pembayaran piutang yang lebih
panjang bagi distributornya yang memiliki histori pembayaran piutang
yang baik dan jumlah pembelian yang tinggi atau konstan. CV BJS
sebagai perusahaan juga harus lebih memperhatikan harga jual
pesaingnya, karena dengan penggunaan harga pokok yang kurang tepat,
dapat menyebabkan perusahaan kehilangan kesempatan untuk memiliki

keuntungan kompetitif pada sisi harga jual dari pesaingnya.
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