BABV
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil pembahasan bab IV. Pada bab ini penulis memberikan

kesimpulan sebagai berikut:

1. Persepsi konsumen atas rasa pada Indomie goreng dan Mie Sedaap

goreng:

Pada variabel rasa, item pertanyaan pertama dari 100 responden. Sebanyak
10 responden memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 75 responden memilih
Indomie goreng, dan sebanyak 15 responden memilih sama saja. Item pertanyaan
kedua dari 100 responden. Sebanyak 10 responden memilih Mie Sedaap goreng,
sebanyak 71 responden memilih Indomie goreng, dan sebanyak 19 responden
memilih sama saja. Item pertanyaan ketiga dari 100 responden. Sebanyak 9
responden memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 79 responden memilih Indomie

goreng, dan sebanyak 12 responden memilih sama saja.

Total keseluruhan penjumlahan variabel rasa dari 300 responden, sebanyak 29
responden memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 225 responden memilih Indomie
goreng, sebanyak 46 responden memilih sama saja. Alasan responden lebih
memilih Indomie goreng karena rasa yang pas di lidah, rasa asin yang pas setelah
dicampur semua bumbu, dan rasa gurih Indomie goreng sesuai dengan selera
responden. Alasan responden tidak memilih Mie Sedaap goreng karena menurut

responden rasa Mie Sedaap goreng kurang asin dan kurang gurih.
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2. Persepsi konsumen atas tekstur pada Indomie goreng dan Mie Sedaap

goreng:

Pada variabel tekstur, item pertanyaan keempat dari 100 responden.
Sebanyak 17 responden memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 56 responden
memilih Indomie goreng, dan sebanyak 27 responden memilih sama saja. Item
pertanyaan kelima dari 100 responden. Sebanyak 9 responden memilih Mie Sedaap
goreng, sebanyak 73 responden memilih Indomie goreng, dan sebanyak 18
responden memilih sama saja. Item pertanyaan keenam dari 100 responden.
Sebanyak 8 responden memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 68 responden

memilih Indomie goreng, dan sebanyak 24 responden memilih sama saja.

Total keseluruhan penjumlahan variabel tekstur dari 300 responden
sebanyak 34 responden memilith Mie Sedaap goreng, sebanyak 197 memilih
Indomie goreng, dan sebanyak 69 responden memilih sama saja. Alasan responden
lebih memilih Indomie goreng karena tekstur dari Indomie goreng lebih halus, lebih
kenyal, tidak lembek, lebih mudah untuk dikunyah, dan lebih nyaman untuk
dikonsumsi. Alasan responden tidak memilih Mie Sedaap goreng karena menurut
responden tekstur Mie Sedaap goreng tidak terlalu kenyal, dan teksturnya tidak

sehalus Indomie goreng.

3. Persepsi konsumen atas aroma pada Indomie goreng dan Mie Sedaap

goreng:

Pada variabel aroma, item pertanyaan ketujuh dari 100 responden.
Sebanyak 10 responden memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 77 responden
memilih Indomie goreng, dan sebanyak 13 responden memilih sama saja. Item
pertanyaan kedelapan dari 100 responden. Sebanyak 8 responden memilih Mie
Sedaap goreng, sebanyak 73 responden memilih Indomie goreng, dan sebanyak 19
responden memilih sama saja. Item pertanyaan kesembilan dari 100 responden.
Sebanyak 6 responden memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 75 responden

memilih Indomie goreng, dan sebanyak 19 responden memilih sama saja.
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Total keseluruhan penjumlahan variabel aroma dari 300 responden
sebanyak 24 responden memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 225 memilih
Indomie goreng, dan sebanyak 51 responden memilih sama saja. Alasan responden
lebih memilih Indomie goreng karena aroma dari Indomie goreng harum, lebih
menyengat, mempunyai wangi yang khas, ketika mencium aroma Indomie goreng
responden menjadi ingin memakan Indomie goreng baik itu ketika sedang lapar
maupun sedang tidak lapar, lebih membuat nafsu makan bertambah dan aroma dari
Indomie goreng menarik perhatian responden. Alasan responden tidak memilih Mie
Sedaap goreng karena menurut responden aroma Mie Sedaap goreng tidak terlalu
harum, dan aromanya kurang menggugah selera responden dibandingkan dengan

Indomie goreng.

4. Persepsi konsumen atas porsi pada Indomie goreng dan Mie Sedaap

goreng:

Pada variabel porsi, item pertanyaan kesepuluh dari 100 responden.
Sebanyak 32 responden memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 27 responden
memilih Indomie goreng, dan sebanyak 41 responden memilih sama saja. Item
pertanyaan kesebelas dari 100 responden. Sebanyak 31 responden memilih Mie
Sedaap goreng, sebanyak 28 responden memilih Indomie goreng, dan sebanyak 41

responden memilih sama saja.

Total keseluruhan penjumlahan variabel porsi dari 200 responden sebanyak
63 responden memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 55 memilih Indomie goreng,
dan sebanyak 82 responden memilih sama saja. Alasan responden lebih memilih
sama saja, karena menurut responden porsi dari Indomie goreng dan Mie Sedaap

goreng tidak jauh berbeda.
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5. Bagaimana brand preference konsumen terhadap Indomie goreng

dan Mie Sedaap goreng?

Pada variabel brand preference, Item pertanyaan kedua belas dari 100
responden. Sebanyak 6 responden memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 86
responden memilih Indomie goreng, dan sebanyak 8 responden memilih sama saja.
Item pertanyaan ketiga belas dari 100 responden. Sebanyak 5 responden memilih
Mie Sedaap goreng, sebanyak 83 responden memilih Indomie goreng, dan
sebanyak 12 responden memilih sama saja. [tem pertanyaan keempat belas dari 100
responden. Sebanyak 6 responden memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 84
responden memilih Indomie goreng, dan sebanyak 10 responden memilih sama
saja. Item pertanyaan kelima belas dari 100 responden. Sebanyak 7 responden
memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 85 responden memilih Indomie goreng, dan

sebanyak 8 responden memilih sama saja.

Total keseluruhan penjumlahan variabel brand preference dari 500
responden, sebanyak 30 responden memilih Mie Sedaap goreng, sebanyak 423
memilih Indomie goreng, dan sebanyak 47 responden memilih sama saja. Alasan
responden lebih memilih Indomie goreng karena rasa dari Indomie goreng lebih
enak, perpaduan bumbu Indomie goreng lebih pas, aroma, teksturnya pun lebih

sesuai dengan selera responden dibandingkan dengan Mie Sedaap goreng.

6. Besaran pengaruh rasa, tekstur, aroma, porsi terhadap brand

preference Indomie goreng dan Mie Sedaap goreng:

Berdasarkan hasil uji regresi linear berganda, besar pengaruh rasa, tekstur,
aroma, porsi terhadap brand preference Indomie goreng dan Mie Sedaap goreng,
didapatkan hasil dibawah ini:

a) Terdapat pengaruh signifikan rasa (X1) terhadap brand preference
(Y) sebesar 0,984.

b) Terdapat pengaruh signifikan tekstur (X2) terhadap brand
preference (Y) sebesar 0,340.
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5.2 Saran

©)

d)

Terdapat pengaruh signifikan aroma (X3) terhadap brand
preference (Y) sebesar 0,455.

Tidak terdapat pengaruh signifikan porsi (X4) terhadap brand
preference (Y) karena tidak memenuhi kriteria dari pengujian IBM
SPSS metode stepwise.

Hasil dari koefisien determinasi 65,4%. Dapat disimpulkan
kontribusi variabel rasa, tekstur, aroma, terhadap variabel brand
preference bisa diterima sebesar 65,4% artinya sisanya sekitar
34,6% dijelaskan oleh variable lain yang tidak dibuat modelnya dan

tidak dijelaskan dalam penelitian ini.

Di dalam penelitian ini, penulis akan memberikan saran kepada perusahaan

Wings mengenai produknya Mie Sedaap goreng. Saran yang diberikan akan lebih

banyak dan cenderung diajukan untuk Mie Sedaap goreng. Berikut adalah saran

untuk perusahaan Wings yang memproduksi Mie Sedaap goreng:

a) Rasa

e Mie Sedaap goreng dapat menambahkan rasa gurih tanpa
menggunakan MSG.

e Mie sedaap harus melakukan research terlebih dahulu
adakah variasi selera dari konsumen sehingga memberikan
variasi rasa.

e Mie Sedaap goreng dapat membuat dan menambah variasi

rasa baru yang memperhatikan jumlah kandungan garam

b) Tekstur

e Mie Sedaap goreng dapat menjelaskan dengan lebih detail
cara memasak mie pada bungkus agar bertekstur kenyal,

yaitu dimasak selama 1,45 menit.

c) Aroma

e Mie Sedaap goreng disarankan untuk lebih memperhatikan

bumbu yang dapat menambah aroma menggugah selera.
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