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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

Pada bab ini akan dijabarkan mengenai kesimpulan dan saran yang 

didapatkan dari penelitian. Kesimpulan merupakan jawaban dari tujuan penelitian 

yang merangkum seluruh kegiatan penelitian yang telah dilakukan. Kemudian 

terdapat pula saran bagi penelitian serupa yang akan datang.  

 

V.1 Kesimpulan 

 Pada bagian ini akan dipaparkan mengenai kesimpulan dari seluruh 

kegiatan penelitian yang telah dilakukan. Kesimpulan ini merupakan jawaban dari 

tujuan penelitian yang telah dirumuskan pada bagian pendahuluan. Berikut 

merupakan poin-poin kesimpulan.  

1. Pengguna membutuhkan rancangan kemasan ramah lingkungan untuk 

makanan dan minuman yang dapat mengemas makanan dan minuman 

dengan ukuran yang pas, rapat, dan aman untuk diantarkan kepada 

pembeli. Serta dibutuhkan juga kemasan yang dapat menjadi wadah 

tempat makan atau minum langsung dan dapat digunakan kembali 

setelah digunakan.  

2. Hasil rancangan kemasan ramah lingkungan yang dirancang terbagi 

menjadi dua. Bagi UMKM yang bersedia untuk mengganti kemasannya, 

dirancang kemasan dengan material Kraft untuk makanan berkuah dan 

kemasan dengan material kertas berlapis material food grade untuk 

minuman dingin. Bagi UMKM yang tidak bersedia untuk mengganti 

kemasannya, dirancang stiker kemasan yang dapat ditempel pada 

kemasan dan organisasi KemasanKu untuk membantu proses daur ulang 

kemasan.  
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V.2 Saran 

 Pada bagian ini akan dijabarkan mengenai saran yang dapat diberikan 

untuk penelitian serupa di kemudian hari. Berikut merupakan sarannya.  

1. Sebaiknya pengujian untuk prototype yang sudah berbentuk fisik dapat 

dilakukan secara langsung. Hal ini bertujuan agar pengguna dapat 

merasakan pengalaman yang lebih nyata ketika menggunakan 

rancangan tersebut agar feedback yang diberikan pengguna dapat 

menjadi lebih akurat.  

2. Sebaiknya pengujian terhadap organisasi KemasanKu dilakukan kepada 

target user yang sudah mengetahui atau mengalami sistem kerja 

organisasi pengolahan sampah yang serupa. Hal ini bertujuan agar 

responden dapat membandingkan ide-ide yang akan diwujudkan pada 

organisasi KemasanKu dengan organisasi pengolahan sampah lainnya 

sehingga feedback yang dihasilkan dapat menggali pengembangan 

KemasanKu secara lebih lanjut.  

3. Sebaiknya pada tahap empathize dilakukan penggambaran stakeholder 

yang terlibat secara jelas. Penggambaran stakeholder dapat dilakukan 

menggunakan stakeholder map agar penentuan target user pada 

penelitian dapat dilakukan secara menyeluruh. Hal ini bertujuan agar 

proses perancangan yang dilakukan dapat melibatkan pemikiran dan ide 

seluruh stakeholder yang terlibat untuk menghasilkan suatu rancangan 

yang lebih baik.  
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