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ABSTRAK

Budaya Korea merupakan salah satu budaya populer yang menjadi tren di berbagai
negara. Hal ini dikarenakan maraknya konten dunia hiburan dari Korea yang dapat
membawa hype bagi peminatnya. Konten dunia hiburan seperti drama Korea yang diminati
masyarakat Indonesia secara tidak langsung membawa budaya Korea turut masuk ke
Indonesia, khususnya di industri makanan dan minuman. Salah satu makanan Korea yang
sedang menjadi tren ialah ayam dan bir, atau dalam bahasa Korea disebut chimaek. Penulis
menjadikan chimaek sebagai awal mula usaha yang direalisasikan di Kota Bandung.
Bandung menjadi kota yang dipilih penulis berdasarkan kurangnya restoran Korea yang
berfokuskan kepada hidangan chimaek. Hal ini dapat menjadi peluang bagi produk chimack
untuk menjalankan bisnisnya di Kota Bandung.

Chibi adalah sebuah bisnis restoran yang menjual produk chimaek atau ayam dan
bir. Chibi menjadi objek penelitian kali ini dikarenakan penulis ingin mengetahui dan
menyesuaikan konsep chimaek di Indonesia khususnya di Kota Bandung yang dirasa dapat
menjadi peluang bisnis yang dapat berkembang.

Jenis penelitian yang dilakukan adalah applied research. Penyebaran kuesioner
dilakukan terhadap 50 orang responden yang telah mencicipi produk Chibi dan data
tersebut menjadi data kualitatif yang kemudian akan diolah untuk pengembangan produk
Chibi.

Hasil penelitian menunjukkan adanya peluang dan pasar bagi produk Chibi untuk
berkembang khususnya di Kota Bandung. Peminat dari Chibi tertarik bila produk ini
dikembangkan dan akhirnya akan melakukan ekspansi hingga seluruh Indonesia.

Kata kunci: ayam dan bir; budaya korea; chibi; chimaek; strategi



ABSTRACT

Korean culture is one of the most popular cultures in several countries. This is due
to the proliferation of entertainment content from Korea that can bring hype to its fans.
Korean entertainment content like drama that the Indonesian people are interested in
indirectly introduce Korean culture into Indonesia, especially in the food and beverage
industry. One of Korean food currently trending is chicken and beer, or in Korean it is
called chimaek. The author makes chimaek an early attempt to be realized in Bandung.
Bandung is the city chosen by the author because the lack of Korean restaurants that focus
on chimaek dishes. This can be an opportunity for Chimaek products to run their business
in Bandung.

Chibi is a restaurant business that sells chimaek or chicken and beer. Chibi became
the object of research this time because the author wanted to know and adapt the concept
of chimaek in Indonesia, especially in the city of Bandung, which was considered to be a
business opportunity that could develop.

The type of research conducted is applied research. Questionnaires were
distributed to 50 respondents who had tested Chibi product and the data became qualitative
data which would then be processed for Chibi product development.

The results of the study indicate that there are opportunities and markets for the
development of Chibi products, especially in the city of Bandung. Chibi fans are interested
in if this product is developed and will eventually expand throughout Indonesia.

Key words: chibi, chicken and beer, chimaek, korean culture, strategy
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1.  Latar Belakang Penelitian

Pandemi Covid-19 di Indonesia dimulai pada sekitar bulan Maret 2020 dan diluar
dugaan masih berlangsung lebih dari satu tahun. Terus meningkatnya masyarakat
yang terinfeksi Covid-19 membuat pemerintah menyarankan masyarakat Indonesia
untuk berkegiatan di rumah dalam kurun waktu yang tidak bisa ditentukan. Di sisi
lain, perkembangan tren dunia hiburan yang berasal dari Korea dari tahun ke tahun
terus meningkat dan semakin marak ketika masa pandemi Covid-19. Hal ini diduga
disebabkan masyarakat terpaksa mencari hiburan yang dapat dinikmati dari dalam
rumah dan salah satu hiburan tersebut adalah menonton drama Korea. Banyaknya
jumlah masyarakat yang menghabiskan waktu di rumah dengan menonton drama
Korea dapat dilihat dari survei yang dilakukan Lembaga Ilmu Pengetahuan
Indonesia (LIPI). Hasil survei tersebut dapat dilihat di Gambar 1.1 yang
menunjukkan bahwa 842 dari 924 responden atau setara 91,1% menonton drama
Korea selama pandemi . Kemudian dari 842 responden yang menonton drama
Korea didapatkan 41,3% responden yang mengaku menonton drama Korea lebih
dari enam kali dalam seminggu yang dapat dilihat pada Gambar 1,2 dan lebih lanjut
diinformasikan bahwa terdapat durasi menonton rata-rata yang meningkat dari 2,7

jam per hari (sebelum pandemi) menjadi 4,6 jam (selama pandemi).
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Gambar 1.1. Intensitas Menonton Drama Korea Sebelum dan Selama

COVID-19
[SURVEY RESULT]
K-Drama Consumption Amidst the COVID-19 Pandemic in Indonesia

K-Drama Consumption Before and During BEFORE COVID-19
COVID-19 Pandemic T
Not Watch K-Drama
12.2%

DURING COVID-19
Watch K-Drama
91.1%

Not Watch K-Drama
8.9%

73 of 924 are the
NEW VIEWERS of
K-Drama during the
pandemic situation

Watch K-Drama Not Watch K-

Drama
Before Pandemic During Pandemic

Source: Nadila, Rastati, Ratri, Akmaliah (PMB LIPI, 2020)

Infografis: Rastati

Sumber: (PMB LIPIL, 2020)

Gambar 1.2. Intensitas Menonton Drama Korea Per Minggu Selama
COVID-19

[SURVEY RESULT]
K-Drama Consumption Amidst the COVID-19 Pandemic in Indonesia

FREQUENCY OF WATCHING K-DRAMA PER WEEK

1 -3 Times

> 6 Times e — (30,29%)
(41,33%) g

4 -6 Times
(28,38%)

Source: Nadila, Rastati, Ratri, Akmaliah (PMB LIPI, 2020)

Infografis: Rastati

Sumber: (PMB LIPI, 2020)

Tingginya antusiasme masyarakat Indonesia terhadap drama Korea diikuti
dengan adaptasi sebagian gaya hidup Korea, termasuk diantaranya dengan
mengonsumsi produk makanan Korea. Observasi yang dilakukan pada awal

penelitian ini mendapati bahwa dalam sepuluh drama Korea, sembilan diantaranya
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menunjukkan aktivitas terkait Anju. Berdasarkan Kompas (2020), Anju adalah
makanan yang biasa dijadikan pendamping minuman beralkohol. Contoh dari Anju
yaitu, jeon (pancake Korea) dengan makgeoli (minuman beralkohol dari beras),
Korean barbeque dengan soju, dan ayam goreng dengan bir. Istilah chicken maekju
atau singkatnya chimaek yang artinya ayam goreng dan bir kemudian dikenal pula
oleh masyarakat Indonesia.

Kompas melaporkan terdapat 36.000 restoran chimaek di Korea, yang
menunjukkan bahwa chimaek sendiri merupakan salah satu produk makanan yang
digemari di asalnya. Namun, sekalipun banyak budaya Korea yang sudah diadopsi
di Indonesia, ketika dilakukan pencarian data pada awal penelitian ini melalui
internet search engines, di Indonesia restoran dengan konsep chimaek sangatlah
sedikit. Padahal, permintaan masyarakat Indonesia terhadap daging ayam terbilang
cukup besar, berdasarkan hasil survei dari Kementerian Perdagangan yang
menyatakan bahwa kebutuhan daging ayam sampai bulan Mei 2020 diperkirakan
sebesar 1.450.715 ton (Pusat Pengkajian Perdagangan Dalam Negeri, 2020). Di lain
pihak, jumlah permintaan minuman beralkohol di Indonesia stabil berdasarkan data
studi dari Departemen [lmu Kesehatan Jiwa FKUI-RSCM (Humas FKUI, 2021).
Sehingga penelitian ini mengevaluasi lebih lanjut mengenai peluang dan tantangan
untuk mengembangkan bisnis yang menawarkan produk sejenis chimaek di
Indonesia. Penulis kemudian mengambil langkah untuk menjalankan bisnis
chimaek di Kota Bandung. Kota Bandung menjadi pilihan penulis didasarkan
penelitian Astari dan Santy (2019) yang menunjukkan bahwa semakin besarnya
tren budaya Korea di Kota Bandung memengaruhi keberhasilan usaha restoran
Korea baru di Kota Bandung. Pencarian melalui internet search engines kemudian
mendapatkan terdapat 15 restoran Korea di Kota Bandung yang memperoleh respon
positif dari konsumen yang sudah pernah mengunjungi restoran tersebut sehingga
dapat menunjukkan bahwa peluang keberhasilan restoran Korea baru di Kota
Bandung terbilang tinggi. Namun, dikarenakan belum berakhirnya pandemi Covid-
19 yang membatasi mobilitas penduduk Bandung, penulis memutuskan untuk
memulai usahanya secara online, sambil merancang pengembangan bisnis offline

untuk mempersiapkan saat kondisi sudah lebih baik.
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1.2.  Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang penelitian, maka didapatkan rumusan masalah sebagai
berikut:
1. Bagaimana lingkungan bisnis di Bandung untuk perkembangan bisnis Chibi
sebagai bisnis kuliner yang mengadopsi konsep produk Chimaek?
2. Bagaimana reaksi responden pada uji pasar produk chimaek Chibi?

3. Apakabh strategi yang akan digunakan untuk pengembangan usaha Chibi?

1.3.  Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah, maka tujuan dari penelitian ini yaitu:
1. Mengetahui lingkungan bisnis di Bandung untuk perkembangan bisnis
Chibi sebagai bisnis kuliner yang mengadopsi konsep produk Chimaek.
2. Mengetahui reaksi responden pada uji pasar produk chimaek Chibi.
3. Mengetahui strategi yang akan digunakan untuk pengembangan usaha

Chibi.

1.4. Manfaat Penelitian

Melalui penelitian ini diharapkan Chibi dapat menjadi bisnis restoran yang
memiliki fundamental yang kuat dan dapat dioperasikan secara baik berdasarkan
informasi yang telah diteliti sehingga akhirnya dapat menghasilkan keuntungan

bagi pemilik bisnis.
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