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BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan dan hasil yang diperoleh, maka dapat 

disimpulkan bahwa: 

1. Solvabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Hal ini ditunjukan nilai 

probabilitas yang dimiliki oleh variabel solvabilitas yaitu sebesar 0,0123 yang 

lebih kecil dibandingkan dengan 0,05. Dalam operasionalnya, besar atau kecilnya 

solvabilitas dapat memengaruhi nilai perusahaan. Solvabilitas dilihat dari 

kemampuan perusahaan dalam mengelola semua hutangnya sehingga kemampuan 

tersebut dapat meningkatkan nilai perusahaan. 

2. Profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Hal ini ditunjukan dengan 

nilai probabilitas yang dimiliki oleh variabel profitabilitas yaitu sebesar 0,0000 

yang lebih kecil dibandingkan dengan 0,05. Pendapatan atau profit yang 

didapatkan oleh perusahaan menjadi faktor yang memengaruhi nilai perusahaan. 

Besar atau kecilnya profit menentukan apakah perusahaan tersebut mampu 

mengelola sumber daya perusahaan dan merubahnya menjadi keuntungan yang 

dapat mensejahterahkan seluruh pemangku kepentingan. Semakin besar 

keuntungan yang didapatkan oleh perusahaan dan pemangku kepentingan, maka 

nilai perusahaan di mata internal maupun eksternal meningkat.  

3. Ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Hal ini ditunjukan 

dengan nilai probabilitas yang dimiliki oleh variabel ukuran perusahaan yaitu 

sebesar 0,0369 yang lebih kecil dibandingkan dengan 0,05.  Ukuran perusahaan 

menjadi faktor yang memengaruhi nilai perusahaan. Besar atau kecilnya 

perusahaan dapat memengaruhi kemampuan perusahaan dalam menghimpun dana 

baik secara internal maupun eksternal. Dana yang dikumpulkan  dapat memberikan 

efek terhadap nilai perusahaan, karena perusahaan menggunakan dana tersebut 

untuk kegiatan operasional perusahaan.  

4. Solvabilitas, profitabilitas, dan ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. Hal ini ditunjukan dengan probabilitas yang dimiliki oleh solvabilitas, 
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profitabilitas, dan ukuran perusahaan yaitu sebesar 0,000006 yang lebih kecil 

dibandingkan dengan 0,05. Sebesar 43,97% nilai perusahaan dapat dijelaskan oleh 

solvabilitas, profitabilitas, dan ukuran perusahaan. Sisanya sebesar 56,03% 

dijelaskan oleh variabel-variabel lain diluar model penelitian.  

 

5.2. Keterbatasan Penelitian 

Dalam penelitian yang telah dilakukan terkait solvabilitas, profitabilitas, dan ukuran 

perusahaan terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor FMCG yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia tahun 2015-2019, terdapat beberapa keterbatasan yaitu sebagai 

berikut: 

1. Penelitian ini terbatas pada pengujian yang hanya menggunakan 3 (Tiga) faktor 

atau variabel yaitu solvabilitas, profitabilitas, dan ukuran perusahaan. 

2. Objek penelitian ini hanya terbatas pada perusahaan-perusahaan yang terdaftar 

dalam sektor FMCG yaitu sebanyak 57 perusahaan yang dibatasi pada perusahaan 

FMCG yang terdaftar dalam daftar perusahaan dengan kapitalisasi pasar terbesar 

saja. 

3. Periode penelitian ini hanya terbatas selama 5 tahun saja.  

 

5.3. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang didapat, terdapat beberapa saran yang dapat 

diberikan, sebagai berikut: 

1. Bagi investor dan calon investor 

Bagi investor dan calon investor disarankan sebelum melakukan investasi dapat 

menganalisis faktor-faktor perusahaan dengan mempertimbangkan profitabilitas, 

solvabilitas, dan ukuran perusahaan. Sehingga keputusan investasi yang diambil 

dapat lebih optimal. 

2. Bagi perusahaan 

Bagi perusahaan diharapkan dapat memperhatikan faktor solvabilitas, 

profitabilitas yang dapat menciptakan kepercayaan serta keuntungan pemangku 

kepentingan. Selanjutnya, perusahaan juga sebaiknya memerhatikan ukuran 

perusahaan terutama dalam hal pengelolaan aset dan struktur modal, karena 

berfungsi mengangkat nilai perusahaan di mata pemangku kepentingan.  
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3. Bagi peneliti selanjutnya  

Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat menyempurnakan penelitian dengan 

menggunakan variabel-variabel lain yang dapat memengaruhi nilai perusahaan. 

Hal ini dapat dilakukan dengan cara menggunakan variabel independen  lain, 

menggunakan sektor perusahaan yang berbeda, maupun menambah jumlah 

periode penelitian.
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