Bab 4

Kesimpulan

Setelah melakukan pengumpulan serta pengolahan data di bab 3, penulis
menyimpulkan bahwa jawaban dari pertanyaan penelitian “Bagaimana implementasi
kebijakan luar negeri dari Korea Selatan dalam mengupayakan nation-branding
sebagai kepentingan nasional melalui gastrodiplomasi ke Indonesia?” adalah dengan
berbasis pada penggunaan soft power dari negara berupa budaya. Adapun jawaban
lain dari pertanyaan penelitian tersebut bahwa strategi-strategi yang digunakan oleh
Korea Selatan dapat dikatakan adaptif untuk mencapai kepentingan nasionalnya
terlinat dari bagaimana Korea Selatan mengejar kepentingan nasionalnya yakni
nation-branding melalui gastrodiplomasi di Indonesia dengan beradaptasi pada
budaya kuliner yang berjalan di Indonesia yang diharuskan serba halal. Selain itu,
dengan terpenuhinya aspek keterlibatan antara institusi pemerintah dan swasta dari
teori kebijakan luar negeri Joseph Frankel dapat menghasilkan strategi-strategi dalam
implementasi kebijakan luar negeri Korea Selatan yakni Global Hansik yang
tereksekusi dengan baik.

Namun temuan lain yang ditemukan oleh penulis adalah kegigihan dari Korea
Selatan sempat tidak terarah dikarenakan ambisi buta Korea Selatan yang hanya ingin
mempromosikan budaya kulinernya di Indonesia tanpa melihat budaya kuliner yang
ada di Indonesia. Terlihat dari bagaimana pada tahun 2013-2014, Korea Selatan
belum terlalu mementingkan sertifikasi halal dari berbagai kulinernya sehingga
menyulitkan Korea Selatan sendiri untuk mendapatkan kepercayaan dari masyarakat
Indonesia yang menjadi target dari gastrodiplomasi. Dengan gastrodiplomasi Korea
Selatan ke Indonesia membuahkan hasil yang baik berupa pembentukan kerjasama
terkait sertifikasi halal merupakan nilai positif dan merupakan keputusan yang tepat
mengingat Indonesia memiliki jumlah pemeluk agama Islam yang tergolong besar di
dunia.

Sehingga berdasarkan penelitian yang sudah dilakukan oleh penulis, maka
melalui skripsi ini penulis berusaha untuk memberikan kontribusi untuk bidang kajian
Hubungan Internasional berupa penekanan nilai yakni jika suatu negara hendak untuk

melakukan diplomasi publik khususnya yang memanfaatkan budaya berupa kuliner
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dari negara asal yang kemudian diperkenalkan kepada negara tujuan dari diplomasi
tersebut, perlu memperhatikan seperti apa nilai budaya kuliner yang sedang berjalan
di negara tujuan. Penekanan nilai ini pula diikuti dengan teori kebijakan luar negeri
dari Joseph Frankel yang mengatakan bahwa kebijakan luar negeri pada saat akan
diimplementasikan  perlu  memperhatikan  kondisi  lingkungan dari target
pengimplementasian dari kebijakan luar negeri tersebut yang kemudian Korea Selatan
memang melakukan hal tersebut setelah menemukan tantangan-tantangan seperti yang
sudah disebutkan sebelumnya.

Dalam skripsi ini pula, penulis mendapati adanya kekurangan selama
melakukan penelitian yakni kurangnya penegasan terhadap perbedaan antara national-
brand dan nation-brand yang mana jika sedang meneliti terkait strategi dari suatu
negara dalam melakukan gastrodiplomasi yang diikuti dengan kepentingan nasional
berupa nation-branding, perlu terlebih dahulu mendalami konsep nation-branding.
Dikarenakan perbedaan antara national-brand dan nation-brand dapat dikatakan
sangat tipis maka saran yang diberikan oleh penulis untuk peneliti lain yakni
mendalami dengan betul konsep nation-branding yang dibuat oleh berbagai ahli.
Kekurangan ini pula dikarenakan keterbatasan dari kemampuan pemahaman dari

penulis sehingga sulit untuk membedakan antara kedua hal tersebut.
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