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Abstrak 

Nama : Billie Ebenhaezer Wijaya 

NPM  : 2017320006 

Judul  : Peluang Channel Billie Racing Dalam Mengembangkan Channel Youtube 

 

 Youtube adalah tempat para konten kreator menciptakan keunikan atau ciri khas dari 

setiap konten video untuk memberikan konten edukasi, hiburan, musik, dll yang bertujuan 

untuk mendapatkan penghasilan dari Youtube. Pendiri Channel Billie Racing ini mencoba 

membuat channel di Youtube karena selain dari hobi, pendiri juga melihat peluang di 

Youtube dimana para konten kreator yang membuat video game untuk game mobil 

kebanyakan masih menggunakan bahasa Inggris. Sementara itu, konten kreator Indonesia 

yang membuat konten video game mobil masih sedikit. Itu sebabnya pendiri membuat konten 

permainan mobil menggunakan bahasa Indonesia yang bertujuan mendapatkan penghasilan 

dari Youtube. Pendiri Channel Billie Racing mengeksplorasi bagaimana pendiri dapat 

memaksimalkan SEO (Search Engine Optimization) dan bagaimana konten video yang 

dibuat oleh Channel Billie Racing dapat membuat penonton tetap terikat dengan konten 

video. Agar penonton tetap menonton konten yang dibuat oleh Channel Billie Racing. Selain 

itu, pendiri Channel Billie Racing menggunakan beberapa Model Bisnis antara lain Business 

Model Canvas, Analisis SWOT, dan Proses Bisnis untuk mengetahui peluang apa yang 

dimiliki dan bagaimana mengembangkan Channel Billie Racing. 

 

Kata kunci: Analisis SWOT, SEO (Search Engine Optimization), Keterikatan, Bisnis 

Model Kanvas, Konten Billie Racing  
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Abstract 

Name : Billie Ebenhaezer Wijaya 

NPM  : 2017320006 

Title : Channel Billie Racing Opportunity in Developing Youtube Channel 

 

Youtube is a place where content creators create the uniqueness or characteristics 

of each video content to provide educational content, entertainment, music, etc. which aims 

to earn income from Youtube. The founder of the Channel Billie Racing is trying to create 

a channel on Youtube because apart from a hobby, the founder also sees an opportunity on 

Youtube where content creators who make video games for car games mostly still use 

English. Meanwhile, the content of Indonesian creators who create car video game content 

is still few. That's why the founder created car game content using Indonesian with the aim 

of earning income from Youtube. Channel founder Billie Racing explores how founders can 

maximize SEO (Search Engine Optimization) and how video content created by Channel 

Billie Racing can keep viewers engaged with video content. So that viewers continue to 

watch content created by the Billie Racing Channel. In addition, the founder of the Billie 

Racing Channel uses several Business Models including the Business Model Canvas, SWOT 

Analysis, and Business Processes to find out what opportunities they have and how to 

develop the Billie Racing Channel.  

 

Keywords: SWOT Analysis, SEO (Search Engine Optimization), Engagement, Business 

Model Canvas, Billie Racing content 
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BAB 1 Eksplorasi Pasar 

1.1 Latar belakang 

Youtube merupakan situs web atau platform berbagai konten video dimana 

hampir 2.3 Miliar orang menggunakan aplikasi Youtube untuk melihat berbagai 

konten video seperti hiburan, tutorial-tutorial, mendengarkan musik, mengulas 

barang, unboxing, dll (Mohsin, 2021). Tidak sedikit orang juga mencari konten video 

tentang ulasan - ulasan permainan yang ingin dibelinya. Seperti melihat gameplay 

permainan secara langsung di Youtube atau dari orang yang memberikan ulasan 

terhadap permainan mobil tersebut. 

Dapat dilihat di Youtube sudah banyak orang yang membuat konten video 

terkait ulasan terhadap permainan mobil, tutorial agar mahir dalam permainan mobil 

tersebut, tutorial setup mobil, serta atraksi mobil. Tetapi kebanyakan konten kreator 

yang membuat konten tersebut adalah konten kreator yang menggunakan Bahasa 

Inggris. Sedangkan konten kreator yang membuat konten dengan menggunakan 

Bahasa Indonesia tersebut masih sangat sedikit. 

Contohnya saja seperti gambar di bawah menunjukkan bahwa ketika orang 

mencari dengan kata Dirt Rally 2 di Youtube maka konten video yang keluar hampir 

menggunakan Bahasa Inggris semua. Sedangkan konten video yang menggunakan 

Bahasa Indonesia hanya satu video.  
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2.0

 

Gambar 1.1Konten video yang keluar ketika dicari dengan kata kunci Dirt 

Rally 2 

(sumber: Youtube) 

Begitu pun ketika orang mencari kata dirt rally 2 Indonesia di Youtube maka 

yang video yang keluar hanya 1 - 4 konten kreator yang membuat konten Dirt Rally 

2 tersebut. 
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Gambar 1.2 Konten video yang keluar ketika dicari dengan kata kunci Dirt 

Rally 2.0 Indonesia 

(sumber: Youtube) 
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Gambar 1.3 Konten video yang keluar ketika dicari dengan kata kunci Dirt 

Rally 2.0 Indonesia 

(sumber: Youtube) 

 

 

Gambar 1.4 Konten video yang keluar ketika dicari dengan kata kunci Dirt 

Rally 2.0 Indonesia    

(sumber: Youtube) 

Contoh lainnya seperti gambar berikut adalah ketika orang mencari kata “Tips agar 

mahir bermain Rfactor 2”, maka video yang keluar adalah konten yang menggunakan 

Bahasa Inggris. Bahkan tidak ada satupun video yang menggunakan Bahasa Indonesia. 
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Gambar 1.5 Konten video yang keluar ketika dicari dengan kata kunci “Tips 

agar mahir bermain Rfcator 2” 

(sumber: Youtube) 
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Gambar 1.6 Data orang yang mencari konten Dirt Rally 2.0 di Youtube per 

tanngal 7 Agustus 2021 

(sumber: Youtube) 

 

Gambar 1.7 Data orang yang mencari konten Project Cars 2 di Youtube per 

tanngal 7 Agustus 2021 

(sumber: Youtube) 
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Gambar 1.8 Data orang yang mencari konten Rfactor 2 di Youtube per 

tanngal 7 Agustus 2021 

(sumber: Youtube) 

Dapat dilihat gambar 1.6, 1.7, dan 1.8 merupakan data dari Youtube yang 

menunjukkan bahwa orang yang telah menonton konten Dirt Rally 2.0 per tanggal 7 

Agustus 2021 sebanyak 4.469.311 orang, konten Project Cars 2 per tanggal 7 

Agustus 2021 sebanyak 10.302.587 orang, dan konten Rfactor 2 per tanggal 7 

Agustus 2021 sebanyak 111.245 orang. Oleh karena itu Channel Billie Racing 

membuat konten seperti tutorial agar mahir dalam bermain permainan Dirt Rally 2.0, 

Project Cars2, Rfactor 2, dan permainan mobil lain, memberikan pendapat mengenai 

permainan-permainan mobil tersebut, atraksi mobil, serta memberikan setup mobil 

dengan menggunakan Bahasa Indonesia yang berpotensi mendapatkan monetisasi 

dari Youtube. Syarat untuk mendapatkan monetisasi dari Youtube adalah memiliki 

1000 subscriber dan 4000 jam tayang. Channel Billie Racing sendiri dibuat pada 

tanggal 25 Agustus 2020. Sampai saat ini Channel Billie Racing mempunyai jumlah 

subscriber yaitu 364 subscriber.  
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Gambar 1.9 Halaman profil channel Youtube Billie Racing 

(sumber: Youtube Channel Billie Racing) 

 

1.2 Identifikasi permasalahan 

Didasarkan pada konten-konten yang dibuat oleh Channel Billie Racing ada 2 

permasalahan yang dihadapi sampai saat ini sebagai berikut: 

 

1. Jumlah penonton masih sangat sedikit 

Untuk Channel HenrikM dan Channel TakeGaki dimana sudah membuat konten 

permainan Dirt Rally 2.0 mereka dari beberapa tahun yang lalu sehingga channel mereka 

sudah banyak yang tahu dan jumlah subscribernya sudah jauh lebih banyak dibandingkan 

dengan Channel Billie Racing.  
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Gambar 1.10 Halaman profil channel Youtube HenrikM 

(sumber: Youtube Channel HenrikM) 
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Gambar 1.8 Halaman konten video channel Youtube HenrikM 

(sumber: Youtube Channel HenrikM) 
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Gambar 1.11 Halaman profil video channel Youtube TakeGaki 

(sumber: Youtube Channel TakeGaki) 

 

Gambar 1.12 Halaman konten video channel Youtube TakeGaki 

(sumber: Youtube Channel TakeGaki) 

 



12 

 

Gambar 1.13 Halaman profil video channel Youtube Alby 

(sumber: Youtube Channel Alby) 

  

 

Gambar 1.14 Halaman konten video channel Youtube Alby 

(sumber: Youtube Channel Alby) 

Dapat dilihat bahwa Channel Alby memiliki konten yang hampir mirip 

dengan konten Channel Billie Racing yaitu salah satunya memberikan konten Dirt 

Rally 2.0. Walaupun Channel Alby sudah membuat konten dari 13 Juni 2012, channel 

ini baru aktif lagi membuat konten sekitar 1 minggu yang lalu. Tetapi channel ini 
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sudah mendapatkan jauh lebih banyak penonton dibandingkan channel Billie Racing 

dimana jumlah subscribernya tidak beda jauh dengan channel Alby. 

 

Gambar 1.15 Halaman profil video channel Youtube Billie Racing 

 (sumber: Youtube Channel Billie Racing) 
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Gambar 1.16 Halaman konten video channel Youtube Billie Racing 

(sumber: Youtube Channel Billie Racing) 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Peningkatan jumlah subscriber masih sangat lambat 
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Gambar 1.17 Halaman pertumbuhan subsrciber channel Youtube Billie 

Racing 

(sumber: Youtube Channel Billie Racing) 

Dapat dilihat bahwa grafik kenaikan jumlah subscriber channel Billie Racing dari 

21 Agustus 2020 - 24 April 2021 sangat lambat.  

3. Apa saja yang dapat dilakukan oleh channel Billie Racing untuk 

mengembangkan channel Youtube 

1.3 Tujuan penelitian 

1. Untuk mengetahui bagaimana cara meningkatkan jumlah penonton. 

2. Untuk mengetahui bagaimana cara meningkatkan jumlah subscriber dengan 

pesat. 

3. Untuk mengetahui strategi yang akan dilakukan untuk mengembangkan channel 

Billie Racing 




