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BAB V 
KESIMPULAN DAN SARAN 

 
 
 Bab ini merupakan bab kelima dan merupakan bab terakhir yang 

menjelaskan kesimpulan serta saran terkait kegiatan penelitian. Pada bab ini akan 

diberikan kesimpulan yang menjawab rumusan penelitian di awal. Setelah itu, 

akan dilakukan pemberian saran. Berikut ini merupakan kesimpulan dan saran dari 

kegiatan penelitian.  
 
V.1 Kesimpulan 
 Penelitian yang dilakukan untuk menganalisis faktor yang mempengaruhi 

minat adopsi sepeda motor listrik di Indonesia. Berdasarkan proses penelitian 

yang telah dilakukan diperoleh beberapa kesimpulan yang didapatkan. Berikut ini 

adalah kesimpulan yang didapatkan.  

1. Faktor yang mempengaruhi minat adopsi masyarakat terhadap sepeda 

motor listrik dari yang terbesar adalah personal innovativeness, 

psychological need, perceived performance, environmentalism, 

government policy, perceived benefit/cost, dan knowledge. Dengan 

besarnya pengaruh secara berurutan adalah 0,425, 0,171, 0,161, 0,129, 

0,121, 0,114, dan 0,083.  

2. Terdapat 7 usulan intervensi yang dapat dibuat oleh pemerintah untuk 

meningkatkan minat adopsi sepeda motor listrik adalah melakukan 

sosialiasasi mengenai kondisi lingkungan maupun terkait manfaat dan 

teknologi yang dimiliki oleh sepeda motor listrik, pembebanan pajak 

penjualan atas barang mewah berdasarkan tingkat emisi kendaraan, 

pengenalan kendaraan listrik kepada masyarakat melalui penggunaan 

kendaraan listrik pada kendaraan umum, pemberian insentif berupa 

kemudahan yang dapat diperoleh oleh penggunaan kendaraan listrik, 

pemberian insentif pembiayaan sepeda motor listrik bagi konsumen yang 

ingin membeli sepeda motor listrik, Low Emission Zone (LEZ) di kota-kota 

besar, dan peningkatkan investasi pada kendaraan listrik di Indonesia. 
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V.2 Saran 
 Selain kesimpulan, terdapat beberapa saran yang diberikan berdasarkan 

penelitian yang telah dilakukan. Diharapkan, saran yang diberikan dapat 

membantu peneliti dalam melakukan penelitian kedepannya. Berikut merupakan 

beberapa saran untuk penelitian kedepannya. 

1. Melakukan penyebaran kuesioner ke lebih luas sehingga dapat mengukur 

responden dari lebih banyak background. 

2. Melakukan penambahan variabel lain yang dapat mempengaruhi minat 

adopsi sepeda motor listrik sehingga dapat meningkatkan nilai R2 

penelitian 

3. Mempertimbangkan pengolahan data dengan menggunakan skala 

ordinal dan juga interval sehingga dapat dibandingkan dan mendapatkan 

analisis model penelitian yang lebih baik.  
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