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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

Pada bagian ini akan dilakukan penarikan kesimpulan berdasarkan 

penelitian yang telah dilakukan untuk usaha penjualan kemasan. Selain penarikan 

kesimpulan, pada bagian ini akan dipaparkan saran untuk usaha yang akan 

dijalankan serta saran untuk penelitian selanjutnya. Diharapkan saran yang 

dipaparkan pada bagian ini dapat bermanfaat bagi pembaca. 

 

V.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan pada bagian pengolahan 

dan pengumpulan data, dilakukan penarikan kesimpulan terkait kelayakan dari 

usaha diuji. Kesimpulan ditarik berdasarkan tujuan serta rumusan masalah 

penelitian. Kesimpulan yang ditarik pada penelitian ini adalah sebagai berikut:  

1. Usaha penjualan kemasan yang diuji berdasarkan aspek pasar, aspek 

hukum, dan aspek teknis dan operasional dinilai layak untuk dilakukan. 

Penilaian layak diberikan untuk kelayakan aspek pasar berdasarkan 

besar potensi pasar, kelayakan aspek hukum berdasarkan kesanggupan 

pemilik untuk mengajukan perizinan, dan kelayakan aspek teknis dan 

operasional berdasarkan rencana operasional usaha yang akan 

dijalankan. 

2. Usaha penjualan kemasan yang diuji berdasarkan penilaian secara 

kuantitatif terhadap perbandingan nilai investasi awal dan akhir 

menggunakan NPV dan IRR dinilai layak untuk dilakukan. 

 

V.2 Saran 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, diberikan saran untuk 

pemilik usaha dan penelitian selanjutnya. Saran didapatkan dengan 

mengidentifikasi kekurangan yang terjadi pada penelitian ini. Diharapkan saran 

yang dipaparkan dapat membantu menghasilkan perkembangan dari penelitian 

ini. Berikut ini merupakan saran yang didapatkan dari penelitian ini:  
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1. Usaha penjualan kemasan sebaiknya dilakukan oleh pemilik berdasarkan 

studi kelayakan terhadap empat aspek usaha yang diuji telah dinyatakan 

layak untuk dilakukan. 

2. Pemilik usaha penjualan kemasan yang akan dilakukan sebaiknya 

melakukan penelitian lebih lanjut terhadap estimasi pasar, hal ini 

dikarenakan oleh estimasi pasar yang dilakukan untuk usaha baru 

merupakan penilaian kualitatif yang disebabkan oleh kurangnya data 

historis. Sebaiknya pemilik usaha melakukan perhitungan kembali setelah 

usaha dijalankan dalam rentang waktu tertentu. 
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