BAB IV

KESIMPULAN

Dalam upaya menjawab pertanyaan penelitian “Bagaimana Korea
Tourism Organization memanfaatkan Korean Wave dalam program
diplomasi budaya mereka terhadap Indonesia sejak 2016?”, penulis
meneliti mengenai apa yang dilakukan oleh Korea Tourism Organization dalam
menjalan diplomasi budaya Korea Selatan dengan memanfaatkan segala aspek
dalam Korean Wave. Upaya diplomasi budaya melalui Korean Wave yang
dilakukan oleh Korea Selatan dengan bantuan Korea Tourism Organization
telah menunjukkan pengaruh yang signifikan dan efektif di kalangan
masyarakat muda. Berdasarkan analisis yang dilakukan bahwa dengan upaya
yang dilakukan oleh Korea Tourism Organization Indonesia  dalam
memanfaatkan Korean Wave dan mempromosikan kebudayaan Korea Selatan
telah berhasil dinikmati oleh masyarakat Indonesia dan memberikan informasi
mengenai kebudayaan dan sejarah milik Korea Selatan kepada masyarakat
Indonesia. Program dan kegiatan festival yang dilakukan Korea Tourism
Organization dalam memperkenalkan kebudayaan Korea Selatan seperti
menunjukkan kegiatan pariwisata, festival kebudayaan tradisional hingga
festival musik dan film Korea Selatan telah dilakukan oleh KTO Indonesia dan
mendapatkan perhatian yang baik dari masyarakat Indonesia. Dengan Korean

Wave yang telah dikenal oleh masyarakat Indonesia memberikan peluang untuk
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Korea Tourism Organization memaksimalkan kegiatan diplomasi kebudayaan
mereka. Hubungan dan citra baik yang telah di bangun oleh kedua negara ini
juga menjadi sebuah dorongan dalam menyebarluaskan kebudayaan milik
Korea Selatan.

Korea Tourism Organization atau KTO yang berada dibawah
Kementerian  Kebudayaan dan Pariwisata yang memiliki tugas
mempromosikan industri pariwisata milik Korea Selatan. KTO juga dibantu
oleh aktor non-negara dalam menjalankan diplomasi budaya, kedua hal ini
seperti halnya KTO bekerja sama dengan perusahaan SM Entertainment dan
publik figur seperti aktor hingga grup idol dalam kegiatan diplomasi
kebudayaan mereka. Aktivitas dan media juga memiliki peran penting dalam
penyebaran diplomasi budaya juga, dengan bantuan media Korea Selatan dan
kegiatan ini dapat dinikmati hingga dilakukan oleh masyarakat Indonesia secara
langsung. Maka dari itu teori yang dipakai dalam pembahasan penelitian ini
adalah salah satunya teori diplomasi multi-jalur, dimana KTO, aktor non-
negara, perusahaan bisnis, media hingga aktivitas kegiatan telah masuk pada
jalur-jalur yang dimiliki diplomasi multi-jalur. Dalam jalur kesembilan dimana
media menjadi inti atau core dalam berjalannya diplomasi budaya Korea
Selatan melalui KTO, di dunia yang semakin modern ini sosial media dan acara
televisi adalah platform yang efektif untuk digunakan. Konsep diplomasi multi-

jalur juga dapat membantu keberhasilan dalam nation branding yang dilakukan
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Korea Selatan, dimana Korea Selatan berhasil memberikan citra positif bagi
masyarakat Indonesia.

Penelitian ini  menunjukkan keberhasilan Korea Selatan dalam
menjalankan diplomasi kebudayaan mereka dengan bantuan memanfaatkan
Korean Wave, keberhasilan ini dapat dilihat dalam masyarakat Indonesia
terutama masyarakat muda yang telah mengenal dan menikmati kebudayaan
Korea Selatan, selain dapat dilihat dilingkungan keberhasilan ini juga
ditunjukkan melalui statistik peningkatan angka masuknya wisatawan dari
Indonesia yang ke Korea Selatan melalui website resmi Korea Toursim
Organization. Ini dapat menjadi contoh bagi Indonesia dalam mempromosikan
kebudayaan dan pariwisata di luar negeri. Indonesia dengan “Wonderful
Indonesia” yang di rilis oleh Kementerian Pariwisata Indonesia dapat di
kembangkan lagi seperti apa yang telah dilakukan oleh Korea Selatan dan KTO
Indonesia yang mempromosikan kebudayaan Korea Selatan dan pariwisata
mereka. Indonesia memiliki beragam kebudayaan tradisional, makanan yang
khas hingga tempat wisata yang indah ini sudah menjadikan bagian awal dan
modal dasar yang dimiliki oleh Indonesia untuk dapat mempromosikan

kebudayaan dan pariwisata.
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