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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 
 

Pada bab ini penulis akan menjabarkan terkait kesimpulan dan saran 

yang didapatkan oleh penulis selama melakukan penelitian pada DK Outdoor. 

Kesimpulan dan saran berdasarkan hasil penelitian yang sudah dijabarkan pada bab- 

bab sebelumnya dengan menggunakan analisis SWOT. Kesimpulan dan saran 

diharapkan agar dapat menjadi pertimbangan dan bermanfaat bagi DK Outdoor. 

 

 

6.1 Kesimpulan 

Maka dari penelitian yang sudah dilakukan penulis dapat disimpulkan sebagai 

berikut: 

1. Karakteristik calon konsumen DK Outdoor di kota Bogor dan kota Bandung 

dapat kita lihat di bab 5 tentu berbeda. Dengan adanya perbedaan karakteristik 

kedua kota ini, maka tentu penanganan dan cara pemasaran yang harus 

dilakukan DK Outdoor agar dapat memasuki pasar yang baru tentunya 

berbeda dan perbedaan nya cukup signifikan. 

2. Faktor lingkungan internal dan eksternal memberikan dampak bagi 

perusahaan. Faktor internal yang dimiliki oleh DK Outdoor cukup 

berpengaruh bagi perusahaan karena perusahaan memiliki pengelolaan 

website dan marketplace yang cukup baik, sudah mengadakan berbagai 

macam acara dan mensupport berbagai macam event. Produk yang diciptakan 

juga dinilai cukup baik yang menggunakan teknologi dan desain terkini. 

Faktor eksternal berdampak bagi perusahaan terutama dalam hal pemasaran 

yang dinilai belum cukup efektif karena DK Outdoor tidak memiliki toko fisik 
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maka pemasaran melalui online dinilai harus efektif bagi para calon konsumen 

perusahaan. 

 

 

 

 
6.2 Saran 

Berikut merupakan saran yang dapat dijadikan bahan pertimbangan bagi DK 

Outdoor agar dapat bertahan dan dapat memasuki pangsa pasar yang baru: 

1. Untuk melanjutkan studi ini lebih lanjut 

2. Untuk perusahaan dapat terus mengembangkan strategi yang telah 

perusahaan terapkan, dan juga untuk mempertimbangkan strategi yang 

sudah penulis teliti dan buat. 
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LAMPIRAN 

 

1. Sebutkan nama komunitas olahraga memancing yang anda ketahui di wilayah 

anda? 

2. Sebutkan nama komunitas olahraga lari yang anda ketahui di wilayah anda? 

3. Pernahkah anda melihat iklan atau promosi dari produk DK Outdoor atau 

Duraking? Sebutkan media nya 

4. Produk apa yang pernah anda beli di DK Outdoor atau Duraking? 

5. Teknologi pakaian apa yang anda ketahui dari brand DK Outdoor atau Duraking? 

6. Menurut anda seberapa penting teknologi pakaian yang ringan (Super Light) 

untuk digunakan sehari-hari? 

7. Menurut anda seberapa penting teknologi pakaian yang dapat menyesuaikan 

dengan suhu tubuh? 

8. Menurut anda seberapa penting teknologi pakaian yang memiliki anti virus dalam 

keadaan pandemi corona (covid-19)? 

9. Menurut anda seberapa penting teknologi pakaian yang dapat mencegah bau 

keringat ketika anda berolahraga/beraktivitas? 

10. Menurut anda seberapa penting teknologi pakaian yang dapat melindungi anda 

dari sinar UV? 

11. Menurut anda seberapa penting teknologi pakaian yang membuat pakaian lebih 

cepat kering? 

12. Sebutkan beberapa brand pakaian olahraga yang anda tahu, yang memiliki 

teknologi UV protection? 

13. Sebutkan beberapa brand pakaian olahraga yang anda tahu, yang memiliki 

teknologi anti bau? 

14. Sebutkan beberapa brand pakaian olahraga yang anda tahu, yang memiliki 

teknologi menyesuaikan pada suhu tubuh? 
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15. Sebutkan beberapa brand pakaian olahraga yang anda tahu, yang memiliki 

teknologi cepat kering? 

16. Sebutkan beberapa brand pakaian olahraga yang anda tahu, yang memiliki 

teknologi super light (ringan)? 

17. Sebutkan beberapa brand pakaian olahraga yang anda tahu, yang memiliki 

teknologi anti virus? 

18. Sumber informasi seperti apa yang paling anda percaya untuk dipertimbangkan 

untuk membeli suatu produk? 

19. Seberapa penting informasi jumlah produk yang terjual untuk anda ketahui dan 

mempengaruhi keputusan anda membeli produk tersebut? 

20. Seberapa penting informasi rating dan review dari konsumen ketika anda membeli 

suatu produk? 

21. Menurut anda, seberapa penting sebuah brand pada pakaian? 

22. Faktor Utama apa yang membuat anda membeli pakaian olahraga? 

23. Apa yang menjadi pertimbangan penting bagi anda dalam membeli pakaian 

olahraga? 

24. Design produk pakaian olahraga seperti apa yang anda sukai? 

25. Design model pakaian olahraga seperti apa yang anda sukai? 

26.  Hal apa yang akan membuat anda membeli suatu produk (pakaian olahraga) 

kembali? 

27. Biasanya pakaian olahraga yang anda beli, digunakan saat… 

28. Range harga pakaian olahraga yang biasa anda beli? 

29. Kapan anda paling sering melakukan pembelian pakaian olahraga? 

30. Media digital apa yang biasa kalian pilih untuk membeli produk pakaian 

olahraga? 

31. Alasan anda memilih media digital yang anda pilih diatas untuk membeli produk 

pakaian olahraga? 
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32. Sebutkan alasan anda lebih memilih toko fisik untuk membeli pakaian? 

33. Brand olahraga (pertama) apa yang sering anda gunakan untuk berolahraga? 




