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BAB VI 

KESIMPULAN & SARAN 

6.1 Kesimpulan 

Berdasarkan analisis dan pembahasan yang telah dilakukan pada BAB V, 

maka penulis mendapatkan kesimpulan yang dapat menjadi dasar dalam 

memberikan rancangan strategi bisnis yang dapat dilakukan oleh DK Outdoor & 

Sports jika akan memasuki pasar pakaian olahraga di Kota Cimahi, yaitu sebagai 

berikut : 

Kota Cimahi merupakan kota dengan persaingan yang cukup ketat pada 

industri pakaian olahraga, hal tersebut dapat terlihat dari banyaknya kompetitor di 

industri pakaian olahraga yang memiliki keunggulan masing-masing yang dapat 

menjadi brand pilihan masyarakat.  

Dari hasil analisis SWOT, terdapat peluang bagi perusahaan berupa 

perubahan gaya hidup masyarakat dan ancaman dimana daya beli masyarakat Kota 

Cimahi tergolong rendah. Kekuatan utama DK Outdoor & Sports ada pada product 

technology dan aktif dalam promosi secara online, adapun kelemahan DK Outdoor 

& Sports yaitu promosi di yang dilakukan belum banyak dilihat oleh masyarakat 

dan promosi secara offline tergolong rendah. Disamping itu, terdapat beberapa 

rancangan strategi bisnis yang diusulkan untuk DK Outdoor & Sports jika akan 

memasuki pasar pakaian olahraga di Kota Cimahi, yaitu :
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1. Melakukan Promosi Secara Online Terkait Kualitas Produk, strategi ini 

bertujuan untuk membuat masyarakat semakin mengenal produk DK 

Outdoor & Sports beserta dengan keunggulannya yaitu teknologi produk 

dan lisensi resmi HeiQ Technology melalui media sosial. 

2. Memaksimalkan Penggunaan Media Sosial Untuk Meningkatkan Brand 

Awareness, strategi ini bertujuan agar DK Outdoor & Sport dapat 

meningkatkan brand awareness. Hal tersebut dapat dilakukan oleh DK 

Outdoor & Sport dengan cara bekerjasama dengan para influencer dalam 

bentuk endorsement atau paid promote. 

3. Merancang Strategi Agar Masyarakat Memiliki Persepsi Bahwa Harga 

Produk Sesuai Dengan Kualitas Produk, strategi ini bertujuan untuk 

menghadapi daya beli konsumen yang rendah dengan meningkatkan brand 

image dan dapat meningkatkan minat membeli konsumen. Selain itu, 

meningkatkan minat beli masyarakat dapat dilakukan dengan memberikan 

promo-promo, discount, atau voucher pada event tertentu agar mengubah 

persepsi konsumen terhadap harga dan kualitas produk. 

4. Lebih Banyak Mengikuti Event Olahraga dan Melakukan Sponsorship, 

strategi ini bertujuan untuk meningkatkan brand awareness masyarakat 

dengan memperlihatkan produk kepada masyarakat sehingga masyarakat 

dapat melihat dan merasakan produk secara fisik. Selain itu melakukan 

sponsorship kepada atlet olahraga dalam bentuk produk ataupun dana 

dengan tujuan untuk meningkatkan brand image agar penilaian masyarakat 
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terhadap perusahaan merupakan brand yang mempunyai kualitas produk 

yang baik. 

6.2 Saran 

Berdasarkan analisis dan pembahasan yang telah dilakukan pada BAB V, 

maka penulis membuat beberapa saran untuk DK Outdoor & Sports sebagai 

rancangan strategi bisnis jika akan memasuki pasar pakaian olahraga di Kota 

Cimahi, yaitu sebagai berikut : 

Bagi Pihak Perusahaan : 

1. DK Outdoor & Sports perlu konsisten dalam promosi di media sosial agar 

mendapatkan brand awareness dan brand image yang baik dari masyarakat 

Kota Cimahi. 

Perusahaan dapat melakukan promosi secara berkala seperti memposting 

konten terkait produk sehari sekali pada jam-jam tertentu agar konten 

tersebut dapat tersampaikan kepada masyarakat yang melihat media sosial 

DK Outdoor & Sports. Namun perlu di ingat bahwa konten tersebut harus 

bervariasi tetapi tetap fokus pada pesan yang ingin disampaikan pada 

masyarakat, hal tersebut dilakukan agar penonton tidak merasa bosan 

dengan konten yang disediakan oleh DK Outdoor & Sport. Selain itu, 

endorsement dan paid promote juga perlu dilakukan secara berkala, hal ini 

bertujuan agar produk yang diiklankan dapat semakin dikenal oleh 

masyarakat. 
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2. Mempertahankan keunggulan perusahaan yaitu kualitas dari teknologi 

pakaian yang disediakan oleh DK Outdoor & Sports. 

3. Mempertahankan market place sebagai saluran distribusi utama untuk 

penjualan produk DK Outdoor & Sports. 

Bagi Peneliti Selanjutnya : 

1. Peneliti selanjutnya diharap untuk mengkaji lebih banyak sumber ataupun 

referensi yang terkait dengan strategi bisnis agar hasil penelitiannya dapat 

lebih baik dan lebih lengkap. 

2. Peneliti selanjutnya diharapkan ditunjang dengan observasi agar data yang 

diperoleh lebih lengkap dan hasil penelitiannya dapat lebih baik.
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