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BAB IV 

KESIMPULAN 

 

Penelitian yang berjudul “Propaganda Amerika Melalui Tokoh Captain 

America. Studi Kasus: Film “Captain America: the First Avenger”” ini didasari 

oleh satu perumusan masalah yaitu, “Bagaimana Film Captain America: The 

First Avenger Menjadi Sebuah Propaganda yang Mengandung Unsur Nation 

Branding”? dan penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisa tokoh fiksi 

Captain America terkhususnya film Captain America: The First Avenger yang 

mengandung faktor-faktor propaganda. Juga untuk mendeskripsikannya dari sudut 

pandang ilmu hubungan internasional sehingga dapat memberikan pengetahuan 

bahwasanya dari sekian banyak film Hollywood beberapa diantaranya ternyata 

mengandung pesan-pesan propaganda.  

Pada bab ini penulis akan menyimpulkan pembahasan penelitian dan 

menjawab pertanyaan penelitian yang telah dibuat. Setelah melakukan analisis 

pada bab III, dengan menggunakan tujuh faktor propaganda menurut the Institute 

of Propaganda Analysis (IPA). Film Captain America: The First Avenger ternyata 

memenuhi ketujuh faktor tersebut. Faktor Glittering Generality (Kemilang 

Genralitas) yang merupakan teknik untuk meningkatkan semangat atau emosi 

massa melalui penggunaan kata yang baik dan Name Calling (Pelabelan) yang 
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merupakan pelabelan buruk yang dilakukan oleh propagandis kepada seseorang, 

kelompok, lembaga, ataupun negara guna untuk menjatuhkan suatu ideologi 

maupun seseorang adalah dua faktor yang paling menonjol pada film tersebut. 

Sehingga dapat dikatakan negara Amerika tergambar sebagai negara yang hebat, 

patriotis, dan merupakan negara pahlawan yang menyelamatkan Perang Dunia II 

sedangkan negara Jerman tergambar sebaliknya. Nation branding yang merupakan 

usaha penerapan pemasaran perusahaan ke dunia internasional untuk membangun 

citra suatu negara ke arah yang positif merupakan suatu unsur yang dihasilkan dari 

reaksi yang ditimbulkan oleh film tersebut pada media internasional. Walaupun 

reaksi tersebut timbul dari media Amerika sendiri, reaksi positif berupa ulasan dari 

media inilah yang membantu Amerika membangun citra baik terhadap masyarakat 

internasional. Hal ini tentu didorong oleh adanya media massa yang merupakan 

salah satu sistem fungsional bagi masyarakat modern. Media pun menjadi 

penghubung bagi masyarakat dengan lingkungan disekitarnya. Oleh karena itu 

informasi yang disampaikan media mampu diterima oleh siapapun dan memiliki 

cakupan target yang luas. Sehingga melalui produk yang berupa film ini Amerika 

berhasil membangun citra positifnya. 

Berdasarkan analisa penulis, reaksi yang ditimbulkan media massa 

terhadap film ini melambangkan adanya unsur nation branding yang menerapkan 

pemasaran idealisme negara Amerika Serikat pada dunia internasional. Seperti 

Huffington Post, salah satu media internasional yang mengulas bahwa film 
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Captain America: The First Avenger mempunyai poin yang bagus mengenai 

‘government control’ dikarenakan sifatnya yang tergambar selalu melawan 

gagasan tentang ‘centralized power’ dan mendukung ideologi Amerika Serikat. 

Ulasan ini pada intinya memberikan arti bahwa media mengakui jika film Captain 

America: The First Avenger melambangkan ideologi dari Amerika dan merupakan 

suatu produk yang tangible (nyata) yang merupakan inti dari unsur nation 

branding yang menjadi perumusan masalah pada penelitian ini. Dengan kata lain, 

hal ini menjawab poin dari perumusan masalah penelitian. Jadi studi kasus film 

Captain America: The First Avenger mengandung unsur Nation Branding. Karena 

merupakan sebuah usaha penerapan pemasaran perusahaan ke dunia internasional 

untuk membangun citra negara Amerika ke arah yang positif. 

Produk film ini berhasil menjadi sebuah propaganda dengan cara 

menonjolkan  teknik propaganda Glittering Generality (Kemilang Genralitas) dan 

Name Calling (Pelabelan) yang menggunakan analisis adegan. Memperlihatkan 

bahwa  hal-hal yang dilakukan oleh pemerintah Amerika Serikat khususnya di 

bidang militer tercermin dari bagaimana alur cerita pada film ini yang 

menceritakan mengenai kemenangannya dalam melawan komunis atau kaum fasis. 

Uniknya, tokoh dan film yang dibuat melalui imajinasi manusia yang juga 

didukung oleh efek hiperbola dari suatu adegan dapat beresiko mempengaruhi 

opini seseorang. Efek hiperbola ditunjukkan melalui Captain America yang 

merepresentasikan Amerika dengan ideal, karena memperlihatkan sosok yang 



 

 

 

 

78 

 

 

 

 

patriotis, bijak, dan peduli baik pada negara asalnya maupun berjuang untuk 

kesejahteraan dunia. Hal ini didukung oleh adanya teori penokohan atau teori 

pengkajian fiksi yang merupakan konsep yang digunakan untuk menganalisis 

tokoh fiksi secara akademis.     

Topik penelitian ini merupakan kajian ilmu hubungan internasional, karena 

penulis berusaha mendeskripsikan tokoh Captain America dan film Captain 

America: The First Avenger dengan menggunakan beberapa sudut pandang konsep 

seperti konstruktivisme, media massa, model komunikasi, propaganda, dan nation 

branding yang merupakan pembahasan dalam ilmu hubungan internasional. 

Penggunaan media film sebagai alat komunikasi juga dibahas pada salah satu mata 

kuliah ilmu hubungan internasional yaitu komunikasi internasional. Penelitian juga 

dapat memperkaya ilmu Hubungan Internasional dengan topik propaganda, 

terkhususnya isu media film yang dijadikan alat propaganda seperti yang dibahas 

dalam penelitian merupakan masalah yang dekat dengan kehidupan sehari-hari, 

sehingga menunjukkan bahwa bahasan dalam ilmu Hubungan Internasional sangat 

luas. Maka dari itu penelitian ini dapat menjadi contoh untuk mendalami isu-isu 

media yang dijadikan alat propaganda dan kaitannya dalam hubungan 

internasional.  

Adapun kelemahan dari penelitian ini yaitu analisis hanya fokus pada 

pembahasan bagaimana film sebagai studi kasus berkaitan dengan propaganda 
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serta kelayakannya untuk dikategorikan sebagai film propaganda. Namun 

kurangnya data terhadap reaksi yang ditimbulkan oleh penonton atau bahkan tokoh 

penting yang berhubungan dengan topik ini. Lalu dikarenakan penelitian berupa 

riset kualitatif maka tidak luput dari unsur subjektivitas yang berasal dari pendapat 

penulis sendiri dan beresiko mengurangi objektivitas hasil penelitian. 

Rekomendasi untuk peneliti lain yang ingin meneliti topik yang hampir serupa 

adalah, diperlukannya tinjauan dan analisis data secara lebih dalam mengenai 

reaksi yang ditimbulkan film Captain America: The First Avenger terhadap 

penonton, negara lain, maupun tokoh penting yang berdampak pada negara 

Amerika. Karena menurut penulis, dengan meninjau outcome dari apa saja yang 

bisa disebabkan oleh film propaganda dapat menjadi esensi yang penting dalam 

topik yang berhubungan dengan propaganda film. 
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