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BAB 6  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 Kesimpulan 6.1

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan mengenai pengaruh 

consumer perception tentang product packaging lip tint Peripera Ink The Velvet 

terhadap impulsive buying dengan pembelian secara online, maka dapat diperoleh 

kesimpulan sebagai berikut. 

1. Berdasarkan pengujian hipotesis diperoleh bahwa terdapat pengaruh yang 

signifikan dari antara consumer perception tentang product packaging lip 

tint Peripera Ink The Velvet terhadap impulsive buying dengan pembelian 

secara online, dengan arah positif yang artinya adalah semakin tinggi 

consumer perception tentang product packaging maka akan berdampak 

pada impulsive buying yang akan semakin tinggi. Selain itu dapat dilihat 

dari hasil uji koefisien determinasi adalah sebesar 0,126. Hal ini 

menunjukan bahwa impulsive buying  dipegaruhi oleh product packaging 

sebesar 0,126 atau 12,6%, sedangkan selebihnya sebesar 87,4% dipengaruhi 

oleh variabel-variabel lainnya yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini. 

2. Berdasarkan pengujian hipotesis secara parsial diperoleh bahwa terdapat 

pengaruh yang signifikan dari variabel consumer perception tentang product 

packaging form lip tint Peripera Ink The Velvet terhadap impulsive buying 

dengan pembelian secara online, dengan arah positif yang artinya adalah 

semakin tinggi consumer perception tentang product packaging form maka 

akan berdampak pada impulsive buying yang akan semakin tinggi. 
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3. Berdasarkan pengujian hipotesis secara parsial diperoleh bahwa tidak 

terdapat pegaruh yang signifikan dari variabel consumer perception tentang 

product packaging color lip tint Peripera Ink The Velvet terhadap impulsive 

buying dengan pembelian secara online. 

4. Berdasarkan pengujian hipotesis secara parsial diperoleh bahwa tidak 

terdapat pengaruh yang signifikan dari variabel consumer perception 

tentang product packaging material lip tint Peripera Ink The Velvet terhadap 

impulsive buying dengan pembelian secara online. 

5. Berdasarkan pengujian hipotesis secara parsial tidak terdapat pengaruh yang 

signifikan dari variabel consumer perception tentang product packaging 

label lip tint Peripera Ink The Velvet terhadap impulsive buying dengan 

pembelian secara online. 

6. Berdasarkan pengujian hipotesis secara parsial terdapat pengaruh yang 

signifikan dari variabel consumer perception tentang product packaging size 

lip tint Peripera Ink The Velvet terhadap impulsive buying dengan pembelian 

secara online. 

 Saran 6.2

Berdasarkan kesimpulan yang telah dijelaskan pada sub bab sebelumnya, maka 

penulis dapat memberikan saran kepada perusahaan. Berikut saran yang dapat 

diberikan: 

1. Berdasarkan penelitian di atas, product packaging mempengaruhi 

impulsive buying. Oleh karena itu, perusahaan harus memperhatikan 

packaging pada kemasan produk lipt tint yang dijualnya, terutama pada 
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packaging form dan packaging size, karena berdasarkan tanggapan 

responden pada indikator packaging form “Saya suka bentuk kemasan dari 

lip tint Peripera Ink The Velvet karena terlihat menarik.” sebanyak 86,66% 

responden memberikan tanggapan setuju. Serta berdasarkan tanggapan 

responden pada indikator packaging size “Saat membeli produk lip tint, 

Saya memperhatikan ukuran kemasan produk lip tint tersebut.” sebanyak 

78,18% responden memberikan tanggapan setuju. Product packaging yang 

menarik akan meningkatkan citra produk tersebut. Oleh sebab itu penulis 

menyarankan agar pihak perusahaan untuk dapat mempertahankan 

packaging pada produk lip tint Peripera terutama pada bentuk serta ukuran 

pada kemasan agar tetap menarik dan terlihat pas atau mengikuti tren 

dikalangan remaja saat ini, seperti membuat bentuk packaging yang lebih 

unik dan ukuran packaging yang lebih praktis agar dapat menstimulus 

kemauan konsumen untuk membeli produk. 

2. Untuk penelitian selanjutnya diharapkan agar dapat menambahkan 

variabel lainnya yang dapat memberikan pengaruh terhadap impulsive 

buying, sehingga dapat memberikan manfaat baik bagi Peripera atau 

penelitian ini. 
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