BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Pada bagian ini akan dibahas mengenai kesimpulan dan saran yang
didapat melalui penelitian yang telah dilakukan. Kesimpulan didapat dari hasil
pengolahan data dan analisis yang telah dilakukan. Saran diberikan untuk

penelitian selanjutnya yang serupa.

V.1 Kesimpulan
Penelitian yang telah dilakukan menghasilkan tiga kesimpulan. Berikut

merupakan kesimpulan yang didapat melalui penelitian yang dilakukan:

1. Atribut yang menjadi pertimbangan bagi konsumen dalam menentukan
pilihan terhadap produk saus sambal jadi adalah atribut merek, ukuran,
tingkat kepedasan, dan harga.

2. Estimasi WTP memberikan informasi bahwa konsep produk yang unik
dari Jawara memberikan pengaruh positif bagi produk Jawara di mana
Jawara memiliki besar price premium relatif yang positif terhadap seluruh
merek pesaing.

3. Strategi jangka pendek yang bertujuan meningkatkan pangsa pasar
memberikan usulan harga untuk produk Jawara 135 ml pedas, 135 ml
ekstra pedas, 340 ml pedas, dan 340 ml ekstra pedas adalah masing-
masing sebesar Rp6.250, Rp6.250, Rp15.000, dan Rp14.000 sedangkan
untuk strategi jangka panjang dengan tujuan memaksimasi total
kontribusi, harga optimal yang diusulkan adalah masing-masing sebesar
Rp10.000, Rp10.000, Rp22.000, dan Rp22.000. Strategi jangka panjang
ini dapat dicapai secara gradual dengan secara rutin melakukan evaluasi

terhadap harga yang ditetapkan.

V.2 Saran
Penelitian yang dilakukan juga menghasilkan beberapa saran. Adapun
saran yang diberikan ditujukan kepada produsen produk Jawara dan saran untuk

penelitian selanjutnya. Berikut merupakan saran yang diberikan oleh peneliti:
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Saran untuk produsen produk Jawara.

a. Perusahaan selaku produsen produk Jawara dapat menerapkan
strategi penentuan harga yang telah dipaparkan.

b. Perusahaan dapat mempertahankan, bahkan lebih baik jika
meningkatkan, keunikan konsep produk Jawara karena terbukti
memengaruhi keputusan beli konsumen secara positif.

c. Perusahaan meningkatkan awareness konsumen terhadap konsep
produk Jawara.

Saran untuk penelitian serupa selanjutnya.

a. Melakukan penelitian terpisah antara optimasi harga dengan
pengukuran pengaruh konsep produk yang unik karena saling
memengaruhi satu sama lain.

b. Menggunakan perangkat komputasi yang lebih canggih agar dapat
melibatkan seluruh produk kompetitor pada saat melakukan simulasi
pasar untuk optimasi harga.

c. Menyebarkan kuesioner kepada responden yang memiliki data
demografi yang beragam.

d. Melibatkan lebih sedikit konsep produk di setiap set konsep produk.
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