
V-1 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

 Pada Bab V akan dijelaskan mengenai kesimpulan yang diperoleh dari 

penelitian ini serta beberapa saran yang ditujukan untuk penelitian selanjutnya. 

Kesimpulan yang diberikan merupakan jawaban dari rumusan masalah. 

 

V.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, terdapat tiga buah 

kesimpulan yang dihasilkan dari penelitian ini. Berikut ini merupakan 

kesimpulannya: 

1. Kondisi brand awareness Dapur Bu Simo pada saat ini memiliki nilai 2,628 

dengan batas atas 4,2 dan batas bawah 0,84. 

2. Variabel price deals berpengaruh negatif terhadap brand awareness 

sehingga dikeluarkan dari model penelitian. Variabel advertising spending 

dan store image berpengaruh positif signifikan terhadap brand 

awareness. Besar pengaruh dari advertising spending terhadap brand 

awareness adalah 0,29 dan besar pengaruh dari store image terhadap 

brand awareness adalah 0,55. 

3. Terdapat lima buah usulan perbaikan yang diberikan kepada Dapur Bu 

Simo yang diharapkan dapat meningkatkan brand awareness. Kelima 

usulan tersebut adalah: 

a. Memberikan logo usulan yang lebih menarik untuk mengganti logo 

dari Dapur Bu Simo saat ini. 

b. Menggunakan Facebook Ads Manager sebagai media pengiklanan 

pada media sosial Instagram. 

c. Melakukan endorsement kepada akun Instagram influencer atau food 

blogger yang memiliki engagement yang baik. 

d. Melakukan pemantauan dan pengelolaan iklan secara berkala. 

e. Menyiapkan konten iklan yang menarik dan informatif.
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V.2 Saran 

 Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, terdapat saran yang dapat 

diberikan untuk penelitian selanjutnya, berikut ini merupakan saran yang diberikan: 

1. Meningkatkan kompleksitas model dengan menambahkan variabel-

variabel lain yang mungkin berpengaruh dalam meningkatkan brand 

awareness. 

2. Melakukan implementasi terhadap usulan yang telah diberikan.  
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