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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

` Dalam bab ini akan dijabarkan terkait dengan kesimpulan dan saran yang 

berdasarkan penelitian yang telah dilakukan. Kesimpulan tersebut akan berisi 

jawaban dari rumusan masalah yang telah diidentifiksi sebelumnya. Selain itu, 

akan diberikan pula masukan yang berguna untuk memperbaiki ataupun 

melengkapi di penelitian selanjutnya. Berikut ini akan diberikan penjabaran dari 

kesimpulan dan saran. 

 

V.1 Kesimpulan 

 Kesimpulan dari penelitian ini adalah sebagai berikut. 

1. Usulan strategi pemasaran dilakukan dengan menggunakan metode 

bauran pemasaran atau 4P, yaitu.  

 a. Product, yang meliputi memberikan informasi terkait tanggal 

kedaluwarsa, rincian bahan baku, dan adanya alternatif tampilan 

kemasan yang baru. Strategi ini bertujuan untuk meningkatkan 

penilaian dari atribut tampilan kemasan, tanggal kedaluwarsa, 

aman dikonsumsi semua usia, dan bahan baku yang digunakan 

berkualitas. 

 b. Price, yang meliputi pemberian quantity discount. Strategi ini 

bertujuan untuk meningkatkan penilaian dari atribut harga yang 

terjangkau. 

 c. Promotion, yang meliputi pembuatan Instagram khusus untuk 

bisnis Aliagara, penerimaan reseller, dan promosi harga di 

event-event tertentu. Strategi ini bertujuan untuk meningkatkan 

brand awareness di masyarakat. 

 d. Place, yang meliputi produk dapat dibeli melalui aplikasi Go-Jek, 

Grab, dan dapat dikirimkan pula melalui Paxel. Strategi ini 

bertujuan untuk menjangkau pasar yang lebih luas. 
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2. Evaluasi dilakukan berdasarkan tiga kriteria, yaitu kepraktisan, biaya, dan 

gain. Nilai rata-rata yang diperoleh untuk ketiga kriteria tersebut secara 

berturut-turut adalah 7.67, 6.89, dan 7.56. 

 

V.2 Saran 

 Berikut ini merupakan saran yang dapat diberikan kepada pemilik usaha 

Aliagara dan untuk penelitian selanjutnya.  

1. Menerapkan usulan strategi pemasaran dan melakukan evaluasi secara 

berkala apakah usulan strategi yang diberikan dapat meningkatkan 

tingkat penjualan. 

2. Melakukan penelitian terkait branding atau image yang ingin dibangun 

oleh Aliagara. 
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