BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Pada bab ini dijabarkan kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian
rekomendasi jenis iklan dengan mempertimbangkan konteks penggunaan beserta

saran yang dapat diberikan untuk penelitian selanjutnya.

V.1 Kesimpulan
Kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian rekomendasi jenis iklan
dengan mempertimbangkan konteks penggunaan adalah sebagai berikut:

1. Berdasarkan uji Mann-Whitney yang digunakan untuk menguiji pengaruh
konteks penggunaan terhadap efektivitas iklan dan uji Kruskal-Wallis
untuk menguji pengaruh jenis iklan terhadap efektivitas iklan dapat
disimpulkan bahwa konteks penggunaan (exploring dan task completion)
tidak memberikan pengaruh terhadap efektivitas iklan (skor recall),
sedangkan jenis iklan (iklan gambar statis, iklan floating banner, dan iklan
pop-up) memberikan pengaruh terhadap efektivitas iklan.

2. Berdasarkan hasil uji signifikansi dari jenis iklan, ditarik kesimpulan yang
dapat digunakan sebagai rekomendasi. Rekomendasi jenis iklan yang
dapat diusulkan dari segi skor recall adalah jenis iklan pop-up, yaitu iklan

yang muncul secara tiba-tiba beberapa detik setelah laman dibuka.

V.2 Saran
Dari kesimpulan yang telah dijabarkan sebelumnya, terdapat beberapa
saran untuk penelitian selanjutnya, yaitu:
1. Pada penelitian selanjutnya, faktor jenis iklan dapat dikombinasikan
dengan ada atau tidaknya animasi yang mendukung jenis iklan tertentu.
2. Kiriteria efektivitas yang digunakan tidak hanya menggunakan kuesioner
recall namun dapat menggunakan metode eye-tracking.
3. Penggunaan website berita dapat diganti dengan menggunakan website

search engine, media sosial, atau e-commerce.
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