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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 Kesimpulan dan saran akan dijelaskan ke dalam dua subbab yaitu 

subbab pertama mengenai kesimpulan dan subbab kedua mengenai saran. 

Kesimpulan dijelaskan sesuai dengan hasil pengolahan data, pencocokan data, 

dan perancangan strategi beserta usulan strategi. Saran diberikan sesuai dengan 

hasil yang telah didapatkan dan masukan yang dibutuhkan untuk penelitian sejenis 

di masa yang akan datang. Berikut adalah subbab V.1 mengenai kesimpulan. 

 

V.1 Kesimpulan 

 Sesuai dengan hasil penelitian yang telah dilakukan pada Universias 

Katolik Parahyangan, terdapat beberapa kesimpulan yang didapatkan. Berbagai 

kesimpulan yang didapatkan yaitu : 

1. Pemasaran digital dipengaruhi oleh beberapa parameter dan variabel. 

Parameter strategi pemasaran digital yang dapat mempengaruhi jumlah 

siswa yang akan mendaftarkan diri pada situs pmb.unpar.ac.id yaitu jenis 

device, jumlah pengguna, jumlah sesi keseluruhan, bounce rate, dan 

jumlah halaman per sesi. Sementara untuk google advertising parameter 

yang mempengaruhi yaitu impresi, jumlah klik, konversi, biaya per 

konversi, jumlah klik per konversi, dan persentase konversi per jalur. 

Parameter yang mempengaruhi sosial media yaitu jumlah pengguna yang 

dicapai, jumlah impresi, biaya per jalur, dan total biaya yang dikeluarkan. 

Sementara variabel yang mempengaruhi pemasaran digital yaitu timing, 

target audience, paid search, e-mail subject, dan konten yang diberikan. 

2. Terdapat usulan strategi pemasaran digital yang dapat dijalankan untuk 

meningkatkan keberhasilan pemasaran pada Universitas Katolik 

Parahyangan dan 11 program studi sesuai dengan Strategic Position and 

Action Evaluation (SPACE) matrix adalah : 

a. Universitas Katolik Parahyangan yaitu menjalankan pemasaran digital 

yang bersifat kontinu. 

b. Administrasi Bisnis yaitu secara signifikan mengedukasi memasarkan 

dan mempromosikan; meningkatkan upaya pemasaran digital. 
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c. Administrasi Publik yaitu meningkatkan pemasaran digital dan 

mengedukasi serta memberikan informasi secara digital.  

d. DIII Manajemen Perusahaan yaitu meningkatkan pemasaran dengan 

diversifikasi berbagai media yang digunakan.  

e. Fisika yaitu meningkatkan memasarkan, mengedukasi, dan 

mempromosikan secara berkala.  

f. Ilmu Filsafat yaitu peningkatan fokus pemasaran digital dan 

pemberian informasi secara digital.  

g. Ilmu Hukum yaitu berfokus untuk mengedukasi peminat secara digital.  

h. Informatika yaitu secara signifikan melakukan perubahan dan 

meningkatkan pemasaran digital; diversifikasi strategi pemasaran 

digital yang digunakan.  

i. Matematika yaitu menjalankan strategi pemasaran digital yang 

berkelanjutan.  

j. Teknik Elektro dan Mekatronika yaitu menjalankan strategi 

pemasaran digital yang berkelanjutan,  

k. Teknik Industri yaitu menjalankan strategi pemasaran digital yang 

bersifat kontinu. 

l. Teknik Sipil yaitu meningkatkan diversifikasi pemasaran digital; 

memasarkan dan mempromosikan program yang dimiliki. 

 Setelah mendapatkan kesimpulan dari penelitian, maka langkah 

selanjutnya yaitu memberikan saran terkait penelitian yang akan dilakukan di masa 

depan. Berikut adalah subbab V.2 mengenai saran. 

 

V.2 Saran 

 Sesuai dengan hasil penelitian yang dilakukan, terdapat saran dan 

masukan yang dapat diberikan untuk penelitian selanjutnya. Saran diberikan agar 

dapat menunjang dan mendukung adanya penelitian yang lebih baik. Saran yang 

diberikan yaitu : 

1. Memperbanyak faktor-faktor keberhasilan yang dapat mempengaruhi 

strategi yang dievaluasi dan dirancang. 

2. Meningkatkan keterlibatan para pemangku kepentingan dalam 

membantu penelitian. 

3. Mengimplementasikan usulan strategi yang telah diberikan. 
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