BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN

51. Kesimpulan

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh yang diberikan beban
iklan dan promosi serta biaya produksi terhadap profitabilitas dengan net profit margin
sebagai indikator, baik secara parsial maupun secara simultan. Penelitian ini dilakukan
pada perusahaan yang bergerak di bidang manufaktur subsektor makanan dan minuman

yang terdaftar pada BEI periode 2014-2019. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa:

1. Beban iklan dan promosi memiliki nilai t sebesar 1,1256 yang berarti nilai thitung
lebih kecil dibandingkan dengan twnel 2,052. Selain itu, angka signifikansi Ln
beban iklan dan promosi sebesar 0,2702 yang artinya lebih besar dibandingkan
tingkat kesalahan penelitian sebesar 0,05. Dengan demikian, beban iklan dan
promosi tidak memberikan pengaruh signifikan terhadap profitabilitas secara
parsial.

2. Biaya produksi menghasilkan nilai t sebesar -2,0756 yang mengindikasikan bahwa
nilai thitung lebih besar dibandingkan dengan tanel Sebesar 2,052. Nilai signifikansi
yang dihasilkan biaya produksi sebesar 0,0476 masih berada di bawah tingkat
kesalahan penelitian sebesar 0,05. Maka dari itu, biaya produksi dikatakan
memberikan pengaruh signifikan terhadap profitabilitas secara parsial dengan arah
negatif. Artinya, setiap kenaikan biaya produksi akan menurunkan profitabilitas
perusahaan.

3. Beban iklan dan promosi serta biaya produksi memberikan pengaruh signifikan
terhadap profitabilitas perusahaan secara simultan. Dapat dikatakan demikian,
karena hasil nilai F sebesar 6,108 lebih besar dibandingkan Franel Sebesar 0,4976,
serta nilai signifikansi sebesar 0,00648 yang berada jauh di bawah tingkat

kesalahan penelitian.
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5.2. Saran
Berdasarkan kesimpulan yang telah dipaparkan, maka peneliti dapat menyampaikan

beberapa saran sebagai berikut:

1. Bagi investor dan Calon Investor
Bagi investor sebaiknya memperhatikan besar biaya produksi dan beban,
khususnya beban iklan dan promosi yang dikeluarkan oleh perusahaan di periode
tersebut. Beban iklan dan promosi serta biaya produksi yang dikeluarkan
perusahaan harus sejalan dengan pendapatan yang diterima perusahaan. Jangan
sampai beban iklan dan promosi serta biaya produksi yang dikeluarkan lebih besar
dibandingkan manfaat yang diterima.
Untuk calon investor, sebaiknya melakukan investasi pada perusahaan yang
mengeluarkan beban yang rendah dan efisien namun laba yang terbilang tinggi.
Dengan demikian, perusahaan dapat dikatakan baik, karena dapat mengelola
sumber daya dengan efisien.

2. Bagi perusahaan
Sebaiknya perusahaan manufaktur subsektor makanan dan minuman
mempertimbangkan dalam mengeluarkan beban iklan dan promosi serta biaya
produksi dan menganalisis terlebih dahulu seberapa besar manfaat dari beban iklan
dan promosi serta biaya produksi yang dikeluarkan. Selain itu, perusahaan
sebaiknya melakukan efisiensi biaya dan melakukan penghematan agar laba yang
diperoleh dapat maksimal.

3. Bagi peneliti selanjutnya
Terdapat beberapa keterbatasan dalam penelitian ini, antara lain terbatasnya
variabel yang digunakan, sempitnya sampel penelitian yang digunakan dan
periode penelitian yang pendek. Dengan demikian, saran bagi peneliti selanjutnya
yang tertarik untuk melakukan penelitian terkait topik ini sebaiknya menambah
variabel penelitian, memperluas kriteria objek penelitian dan memperpanjang
periode penelitian. Dengan demikian, dapat diketahui lebih lanjut faktor-faktor
yang mempengaruhi profitabilitas perusahan.
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