BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

Pada bab ini berisikan kesimpulan dan saran bagi penelitian selanjutnya.

Kesimpulan merupakan hasil yang didapatkan dan penelitian yang telah dilakukan.

Saran yang diberikan guna memperbaiki penelitian yang telah dilakukan.

V.1

Kesimpulan

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan sebelumnya maka

dapat disimpulkan beberapa hal. Kesimpulan ini dapat dilihat sebagai berikut:

1.

Pangkalan Organik memiliki beberapa faktor internal dan eksternal.
Faktor internal Pangkalan Organik terdiri dari kekuatan dan kelemahan.
Hasil penelitian yang telah dilakukan menunjukan bahwa faktor internal
kelebihan Pangkalan Organik lebih dominan dibandingkan dengan
kekurangan yang dimiliki Pangkalan Organik. Faktor eksternal
perusahaan terdiri dari peluang dan ancaman. Hasil penelitian
menunjukan bahwa faktor eksternal perusahaan peluang lebih dominan
dibandingkan dengan faktor ancaman yang dimiliki Pangkalan Organik.
Pangkalan Organik berada pada kuadran nomor empat pada matrik IE.
Kuadran empat menunjukan posisi Pangkalan organik sedang berada
pada posisi grow and build. Posisi tersebut menunjukan bahwa
Pangkalan Organik perlu tumbuh dan berkembang dengan menggunakan
strategi market penetration, market development, dan product
development. Agar perusahaan tetap bertahan dan berkembang.
Pangkalan Organik memiliki beberapa langkah strategi yang dapat dipilih
berdasarkan posisi perusahaan. Beberapa alternatif tersebut adalah
menambah pasar dengan menambah gerai griya yang menjual produk
Pangkalan Organik dan melakukan kegiatan promosi yang lebih gencar
untuk memperkenalkan produknya, penambahan jenis sayur organik

serta melakukan inovasi produk seperti produk siap konsumsi.
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V.2 Saran

Saran merupakan masukan yang diberikan untuk meningkatan hasil
penelitian yang menjadi lebih baik. Terdapat beberapa saran yang dapat
digunakan yaitu:

1. Perusahaan harus mengkomunikasikan atau menyampaikan strategi
yang diterapkan, kemudian menjabarkan pada seluruh manajemen yang
terlibat di dalam perusahaan dalam bentuk langkah-langkah strategi yang
akan dijalankan.

2. Perusahaan melakukan evaluasi atas perancangan yang telah dilakukan

secara rutin agar strategi berjalan sesuai harapan perusahaan
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