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BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitan yang telah penulis lakukan dan data yang dihasilkan 

pada bab 4, maka berikut adalah beberapa kesimpulan yang penulis simpulkan: 

 

 

5.1.1 Terdapat pengaruh Quality pada merek Wingman Denim 

terhadap Niat Beli  

Berdasarkan data yang didapat dan diolah pada bab 4, dapat disimpulkan bahwa 

Quality dapat menjelaskan Niat Beli dengan positif. Hal ini dapat dilihat pada slope 

multiple regression dengan nilai yang didapat 0.377 atau 37.7%. 

Pada penelitian ini ditemukan bahwa responden memiliki perspektif 

negatif pada atribut Quality dengan indikator bahan denim yang digunakan untuk 

jeans adalah bahan premium yang menarik bagi calon konsumen, ketebalan 

bahan celana / Oz denim cocok dengan keinginan dan menarik bagi calon 

konsumen, dan komponen-komponen bahan jeans lainnya terlihat menarik bagi 

calon konsumen. Dari indikator tersebut menunjukkan bahwa hasil yang didapat 

sesuai dengan preliminary research yang penulis lakukan. 

 

 

5.1.2 Terdapat pengaruh Good Price pada merek Wingman Denim 

terhadap Niat Beli  

Berdasarkan data yang didapat dan diolah pada bab 4, dapat disimpulkan bahwa 

Good Price memiliki pengaruh dan dapat menjelaskan Niat Beli dengan positif. Hal 

ini dapat dilihat pada slope multiple regression dengan nilai yang didapat 0.362 

atau 36.2%. 

Pada penelitian ini ditemukan bahwa responden memiliki perspektif 

negatif pada atribut Good Price dengan indikator harga yang ditawarkan sesuai 

dengan harapan produk yang ditawarkan, harga produk Wingman Denim lebih 

murah dibandingkan pesaing, harga yang ditawarkan menarik bagi calon 
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konsumen. Dari indikator tersebut menunjukkan bahwa hasil yang didapat sesuai 

dengan preliminary research yang penulis lakukan. 

 

 

5.1.3 Terdapat hubungan antara Quality dan Good Price pada merek 

Wingman Denim. 

Berdasarkan data yang didapat dan diolah pada bab 4, terdapat 2 variabel 

independen yang tidak digunakan dalam pengolahan karena tidak signifikan dan 

dihilangkan setelah transformasi data pada uji multikolinearitas. Setelah menjadi 2 

variabel saja, dapat dilihat bahwa terjadi perbedaan yang tidak begitu jauh diantara 

kedua variabel tersisa, yaitu pada Quality dengan nilai sebesar 37.7% dapat 

menjelaskan dengan nilai positif terhadap Niat Beli dengan Good Price dengan 

nilai sebesar 36.2% dapat menjelaskan dengan nilai positif terhadap Niat Beli. 

Perbedaannya sebesar 1.5% diantara kedua variabel independen tersebut.  

 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil dari penelitian dengan judul Pengaruh Persepsi Atribut Produk 

Terhadap Niat Beli Pada Jeans Selvedge Merek Wingman Denim dan kesimpulan 

penulis, maka penulis ingin memberikan saran yang relevan dengan hasil 

penelitian berikut: 

o Sesuai hasil penelitian dimana Quality memiliki kontribusi pada Niat 

Beli calon konsumen dan persepsi konsumen secara mayoritas negatif 

terhadap Quality dari produk jeans selvedge Wingman Denim, 

perusahaan dapat memfokuskan dalam memperbaiki kualitas dari 

produk Wingman Denim sehingga dapat memenuhi keinginan dari 

calon konsumen. Penulis dapat menyarankan perusahaan untuk 

menggunakan bahan-bahan yang memiliki kualitas yang lebih baik lagi, 

perusahaan juga dapat menggunakan bahan dengan ketebalan yang 

lebih baik lagi, juga perusahaan dapat memberikan kualitas jahitan, 

kancing, dan bagian metal lainnya untuk ditingkatkan kembali. Hal ini 

dilakukan sehingga diharapkan akan menarik niat beli dari calon 

konsumen kedepannya. 

o Sesuai hasil penelitian dimana Good Price memiliki kontribusi pada 

Niat Beli calon konsumen dan persepsi konsumen secara mayoritas 
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negatif terhadap Good Price dari produk jeans selvedge Wingman 

Denim, penulis menyarankan agar perusahaan dapat menimbang 

kembali penetapan harga produk agar sesuai dengan keinginan dan 

sesuai dengan kualitas produk yang ditawarkan. Hal ini dapat dilakukan 

dengan cara melihat pesaing-pesaing dengan produk yang serupa. 

Melihat bagaimana mereka menetapkan harga dari produk mereka dan 

bagaimana kualitas produk yang ditawarkan oleh mereka. Hal lainnya 

yang dapat dilakukan adalah perusahaan dapat memberikan nilai lebih 

pada produknya sehingga harga yang ditawarkan menjadi worth it atau 

dapat dimaklumi harganya karena memang nilai pada produk yang 

ditawarkan menarik, nilai lebih dapat diberikan contohnya seperti 

aftersales services, bonus pembelian, atau dapat berupa kenyamanan 

saat berbelanja di tempat produk dijual. 
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