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Abstrak

SENSE OF PLACE PADA KOGARASHI COFFEE

Oleh
Rizqy Prathama Putra
NPM: 2016420123

Kedai kopi merupakan salah satu ruang publik yang berkembang pesat di masyarakat urban.
Maraknya kedai kopi yang bermunculan di kota Bandung diikuti dengan daya dukung masyarakat,
sehingga menjadi gaya hidup urban di kota Bandung. Melihat fenomena ini, muncul pertanyaan-
pertanyaan mengenai apa yang terjadi antara kedai kopi dan masyarakat. Untuk melihat fenomena
ini lebih dalam, dilakukan pendekatan sense of place pada kedai kopi dan penggunanya, dengan
objek Kogarashi Coffee sebagai salah satu kedai kopi yang baru beroperasi selama 6 bulan. Tujuan
penelitian ini untuk melihat bagaimana sense of place antara kedai kopi dan penggunanya terbentuk.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini merupakan deskriptif-kualitatif
dengan memaparkan analisis objek berdasarkan teori sense of place. Data-data yang diambil sebagai
bahan analisis merupakan data fisik, data pengguna dan aktivitasnya, serta data perasaan terkait
tempat yang dialami melalui kuesioner, wawancara dan observasi. Teknik analisis yang dilakukan
adalah mendeskripsikan hasil observasi dan membandingkannya dengan data kualitatif yang didapat
dari kuesioner.

Kesimpulan yang didapat dari hasil penelitian ini adalah terdapat aspek fisik dan aspek sosial
yang membentuk sense of place pada Kogarashi Coffee. Faktor yang paling dominan antara lain,
suasana ruang, tata letak dan dekorasi yang dimiliki objek. Pada akhirnya, sense of place yang
terbentuk belum mendefinisikan identitas tempat Kogarashi Coffee, namun sudah mulai terlihat
berbagai stimulan yang dapat mendorong pengalaman ruang yang khas.

Kata-kata kunci: kedai kopi, sense of place, Kogarashi Coffee, deskriptif-kualitatif.






Abstract

SENSE OF PLACE IN KOGARASHI COFFEE

by
Rizqy Prathama Putra
NPM: 2016420123

Coffee shops are one of the fastest growing public space in the urban society. The rising
popularity of coffee shops popping up in Bandung which follows with great attraction to the society,
that leads to an urban lifestyle in Bandung. Looking at this phenomenon, call into questions about
what is going on between coffee shops and the society. To look at this phenomenon even further, an
approach of sense of place is made with coffee shops and the users with the object Kogarashi Coffee
as one of the coffee shops which has only been operating for 6 months.

The research method used in this research is using descriptive-qualitative by using object
analysis based on the theory sense of place. The data used that is taken as analysis materials are by
using physical data, user’s data, and the activity, also the emotions related to the place experienced
through the questionnaire, interviews, and observation. Analysis technique which has been used to
describe the observation results and by comparing with the qualitative data obtained from the
questionnaire.

The conclusion that is obtained from the results of this research is that there are physical
aspects and social aspects that forms sense of place in Kogarashi Coffee. The factor that is the most
dominant among others are, ambient condition, layout, and decoration which belongs to the object.
At the end, sense of place that is formed has not defined the place identity of Kogarashi Coffee,
nevertheless it is starting to appear as a stimulant that can encourage a distinctive space experience.

Keywords: coffee shops, sense of place, Kogarashi Coffee, descriptive-qualitative.
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BAB |
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Kedai kopi merupakan salah satu contoh ruang publik yang berkembang pesat pada
masyarakat urban, khususnya masyarakat kota Bandung. Hal ini didukung oleh data dari
Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kota Bandung, tentang pertumbuhan jumlah kedai kopi
yang terus meningkat sejak tahun 2016 hingga tahun 2019. Menurut data tersebut, angka
pertumbuhan yang terjadi cukup signifikan, yaitu sebesar 40,13% dengan jumlah kedai
kopi sebanyak 209 buah pada tahun 2019.

Maraknya kedai kopi yang bermunculan di kota Bandung tentunya didukung oleh
daya beli masyarakat yang menjadikan kedai kopi sebagai gaya hidup. Melihat fenomena
ini, muncul pertanyaan-pertanyaan mengenai apa yang terjadi antara kedai kopi dengan
masyarakat. Apakah yang membuat masyarakat tertarik untuk mengunjungi kedai kopi?
Apa yang disajikan kedai kopi kepada pengunjungnya? Apa yang dirasakan dan dialami
pengunjung tersebut di kedai kopi?

Untuk memenuhi rasa keingintahuan akan hal tersebut, menarik jika melakukan
penelitian dengan menggunakan pendekatan sense of place, yaitu pengalaman khusus yang
dialami oleh seseorang dan menciptakan kesan dari tempat tersebut (Steele, 1981). Kualitas
kedai kopi sebagai tempat dapat dilihat dari elemen-elemen fisik, serta pengunjung sebagai
manusia dapat dilihat dari kualitas sosial yang berlangsung.

Kurang lebih enam bulan lalu, muncul satu kedai kopi di kota Bandung yang terletak
di daerah Dago Atas bernama Kogarashi Coffee. Kedai kopi ini berhasil mewadahi
berbagai kegiatan pengguna, meskipun dilanda kondisi pandemi COVID-19, dimana
terdapat keterbatasan tatap muka. Munculnya Kogarashi Coffee ini menjadi salah satu
sampel yang menarik untuk ditelit bagaimana sense of place pada kedai kopi terbentuk dan
membuat masyarakat tertarik untuk berkunjung dan beraktivitas disini.

Lebih lanjut, hubungan antar tempat dan subjek yang terlibat secara aktif dapat
menunjukkan makna tertentu antara Kogarashi Coffee dengan penggunanya. Sehingga,
pembentukan konsep sense of place melalui kualitas fisik dan kualitas sosial menarik untuk

dikaji lebih mendalam pada penelitian ini.



1.2. Pertanyaan Penelitian

1. Bagaimana sense of place terbentuk di Kogarashi Coffee?

1.3. Tujuan Penelitian
Berdasarkan latar belakang dan permasalahan penelitian diatas, maka penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui bagaimana sense of place terbentuk sehingga membuat

pengunjung datang ke kedai kopi, dalam kasus ini Kogarashi Coffee.

1.4. Manfaat Penelitian

Penelitian ini bermanfaat untuk menambah wawasan mengenai pembentukan sense
of place pada kedai kopi bagi masyarakat umum serta peneliti sendiri. Selain itu, dengan
dilakukannya penelitian ini juga menambah kajian literatur arsitektur yang membahas
mengenai pembentukan sense of place. Penelitian juga akan berguna bagi beberapa pihak
tertentu seperti mahasiswa, pengajar dan masyarakat umum yang membutuhkan bahan

studi mengenai sense of place.

1.5. Ruang Lingkup Penelitian
Ruang lingkup penelitian dibatasi pada pembahasan sebagai berikut:
1. Lingkup pembahasan penelitian adalah sense of place pada kedai kopi.

2. Lingkup pembahasan objek adalah Kogarashi Coffee.



1.6.

Kerangka Penelitian

Latar Belakang
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Pertanyaan Penelitian
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