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ABSTRAK 

 

Menurut data Badan Pusat Statistik, tingkat pengangguran di Indonesia masih 

cukup tinggi. Salah satu cara mengatasi pengangguran adalah menanamkan minat 

berwirausaha. Kreativitas dan penggunaan media sosial merupakan dua faktor 

yang dapat mempengaruhi minat berwirausaha. Universitas dapat menjadi tempat 

bagi para mahasiswa mengembangkan kreativitas serta menambah wawasan 

dalam pendidikan berwirausaha. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh 

kreativitas dan penggunaan media sosial terhadap minat berwirausaha mahasiswa 

Universitas Katolik Parahyangan serta mencari tahu apakah terdapat perbedaan 

minat berwirausaha antara mahasiswa program studi Sarjana Manajemen UNPAR 

dengan program studi lain UNPAR. Teknik analisis data yang digunakan adalah 

analisis linear berganda untuk melihat bagaimana pengaruh variabel independen 

terhadap variabel dependen dan uji beda untuk menguji hipotesis dua populasi 

yang berbeda dengan menggunakan SPSS.  

Berdasarkan penelitian yang dilakukan, kesimpulan yang didapat 

adalah kreativitas  dan penggunaan media sosial memiliki pengaruh signifikan 

secara simultan dan parsial terhadap minat berwirausaha mahasiswa Universitas 

Katolik Parahyangan. Minat berwirausaha mahasiswa program studi Sarjana 

Manajemen UNPAR dengan program studi lain UNPAR pun tidak memiliki 

perbedaan yang siginifikan. 

 

Kata Kunci : Kreativitas, Penggunaan Media Sosial, Minat Berwirausaha, 

Mahasiswa
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ABSTRACT 
 

According to Central Bureau of Statistics, the unemployment rate in Indonesia is 

still quite high. One way to overcome unemployment is to instill an interest in 

entrepreneurship. Creativity and social media usage are two factors that can 

influence entrepreneurship interest. The university can be a place for students to 

develop creativity and add insight into entrepreneurship education. 

This study aims to determine how the influence of creativity and 

social media use on the interes of student’s entrepreneurship of Parahyangan 

Catholic University and find out whether there are differences in 

entrepreneurship interest between UNPAR Undergraduate Management study 

program students and other UNPAR study programs. The data analysis technique 

used are multiple linear analysis to see how the influence of independent 

variables on the dependent variable and different tests to test the hypotheses of 

two different populations using SPSS. 

Based on research conducted, the conclusions obtained are that 

creativity and social media use have a partial and simultaneous significant effect 

on the interest of student’s entrepreneurship of Parahyangan Catholic University. 

The interest of student’s entrepreneurship of UNPAR Undergraduate 

Management study program students with other UNPAR study programs also has 

not have a significant difference. 

 

Keywords : Creativity, Social Media Usage,  Interest of Entrepreneurship, 

Students
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Penelitian 

Indonesia merupakan salah satu negara yang memiliki jumlah penduduk terbesar 

di dunia. Berdasarkan data dari Worldometers (2020) saat ini Indonesia memiliki 

jumlah penduduk sebesar 272 juta jiwa atau sebesar 3,5% dari total populasi 

dunia. Seiring dengan pertambahan jumlah penduduk dari tahun ke tahunnya, 

permintaan akan lapangan kerja pun semakin meningkat. Jumlah pencari kerja 

yang cukup tinggi tidak sebanding dengan ketersediaan lapangan kerja berakibat 

pada pengangguran. 

Data statistik menunjukkan bahwa tingkat pengangguran di 

Indonesia masih cukup tinggi, berdasarkan data Badan Pusat Statistik (2019) 

jumlah angkatan kerja tercatat sebesar 197,92 juta orang. Sebanyak 7,05 juta 

orang penduduk (5,28%) masih mencari pekerjaan (pengangguran). Data Badan 

Pusat Statistik (2019) juga mencatat sekitar 737 ribu orang yang menganggur di 

Indonesia adalah lulusan sarjana. Tantangan untuk mencari kerja di kalangan 

lulusan perguruan tinggi semakin ketat dan jumlah peluang penawaran 

kesempatan kerja tidak sebanding dengan jumlah lulusan atau penawaran tenaga 

kerja baru di segala level Pendidikan (Saiman, 2009). 

Salah satu cara yang dapat dilakukan untuk mengatasi 

pengangguran adalah dengan menanamkan jiwa wirausaha. Seorang wirausaha 

pastinya dapat mendirikan usaha sendiri bahkan membuat lapangan kerja bagi 

orang lain. Menurut Hendro (2011) kewirausahaan merupakan suatu kemampuan 

untuk mengelola sesuatu yang ada dalam diri untuk ditingkatkan agar lebih 

optimal sehingga bisa meningkatkan taraf hidup di masa mendatang. Dengan 

adanya kewirausahaan, maka dapat menciptakan lapangan pekerjaan yang luas, 

tidak bergantung kepada orang lain dalam mendapatkan pekerjaan dan dapat 

membantu pemerintah dalam mengurangi pengangguran dengan cara membuka 

lapangan pekerjaan. 

Universitas merupakan salah satu lembaga pendidikan yang 

memainkan peran fungsional dalam mempromosikan pendidikan kewirausahaan. 
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Hal ini karena dengan mengajarkan mahasiswa berwirausaha dapat 

mengembangkan potensi diri dan cara berpikir para mahasiswa secara maksimal 

serta dapat melatih kemandirian yang ada dalam diri para mahasiswa. Menurut 

Slameto (2010) minat adalah suatu rasa lebih suka dan ketertarikan pada suatu hal 

atau aktivitas, tanpa ada yang memerintahkan. Minat merupakan faktor pendorong 

yang menjadikan seseorang lebih giat bekerja dan memanfaatkan setiap peluang 

yang ada dengan mengoptimalkan potensi yang tersedia. Menurut Santoso (2013) 

minat berwirausaha merupakan keinginan, ketertarikan serta kesediaan untuk 

bekerja keras atau berkemauaan keras untuk berdikari atau berusaha memenuhi 

kebutuhan hidupnya tanpa merasa takut dengan resiko yang akan terjadi, serta 

senantiasa belajar dari kegagalan yang dialami. Dengan adanya minat 

berwirausaha yang tinggi pada mahasiswa, maka diharapkan muncul calon-calon 

wirausahawan yang sukses dan mampu menyediakan banyak lapangan kerja 

sehingga dapat mengurangi tingkat pengangguran untuk ke depannya. 

Salah satu faktor yang mempengaruhi minat kewirausahaan 

mahasiswa adalah kreativitas. Menurut Hamzah & Nurdin (2011) kreativitas 

merupakan kemampuan berpikir kritis, mempunyai banyak ide, mampu 

menggabungkan sesuatu gagasan yang belum pernah tergabung sebelumnya dan 

kemampuan untuk menemukan ide untuk memecahkan permasalahan. Dengan 

adanya kreativitas, mahasiswa mampu menghasilkan ide-ide atau gagasan-

gagasan baru dan memiliki berbagai macam inovasi untuk menghasilkan suatu 

usaha atau produk yang memiliki peluang sukses. Semakin besar kreativitas yang 

dimiliki mahasiswa, maka akan semakin besar pula peluang mahasiswa tersebut 

untuk menjadi wirausahawan yang sukses. 

Faktor lain yang mempengaruhi minat berwirausaha yaitu 

penggunaan media sosial. Menurut data yang didapatkan dari Hootsuite (2019), 

dari jumlah populasi sebanyak 268,2 juta jiwa, terdapat 130 juta jiwa yang aktif 

dalam penggunaan media sosial. Generasi muda dalam rentang usia 18-24 tahun 

menjadi kelompok usia pengguna paling besar di Indonesia, dengan total 

persentase 37,3 persen atau sekitar 23 juta pengguna (NapoleonCat, 2019). Hal 

tersebut menunjukkan bahwa pada rentan usia tersebut, kehanyakan dari mereka 

memiliki profesi sebagai mahasiswa. 
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Menurut data dari Supplygem (2020), 1 dari 3 pengguna media 

sosial menggunakan akunnya untuk membeli suatu produk, 89% pemasar 

menggunakan media sosial untuk mempromosikan produknya, 80% akun 

mengikuti bisnis di Instagram, 62% pengguna instagram tertarik akan 1 brand 

setelah melihat Instagram stories pengguna akun lain, selain itu banyak 

perusahaan menggunakan media sosial sebagai marketing tool. Dilihat dari data 

tersebut, media sosial bukan saja digunakan untuk kegiatan bersenang-senang 

melainkan dapat digunakan untuk memasarkan suatu produk dan mencari 

berbagai informasi tentang berwirausaha.   

Maka terkait dengan penjelasan di atas, penulis tertarik untuk 

melakukan penelitian mengenai faktor-faktor yang dapat mempengaruhi minat 

berwirausaha Mahasiswa Universitas Katolik Parahyangan, yaitu dengan judul 

“Pengaruh Kreativitas dan penggunaan Media Sosial terhadap Minat 

Berwirausaha Mahasiswa Universitas Katolik Parahyangan”. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang tersebut, penulis merumuskan masalah sebagai 

berikut: 

1. Bagaimana kreativitas pada mahasiswa Universitas Katolik Parahyangan? 

2. Bagaimana penggunaan sosial media pada mahasiswa Universitas Katolik 

Parahyangan? 

3. Bagaimana minat berwirausaha pada mahasiswa Universitas Katolik 

Parahyangan? 

4. Bagaimana pengaruh kreativitas dan penggunaan media sosial terhadap 

minat berwirausaha mahasiswa Universitas Katolik Parahyangan? 

5. Bagaimana pengaruh kreativitas dan penggunaan media sosial terhadap 

minat berwirausaha mahasiswa Program Studi Sarjana Manajemen 

Universitas Katolik Parahyangan? 

6. Apakah terdapat perbedaan minat berwirausaha antara mahasiswa Program 

Studi Sarjana Manajemen UNPAR dengan mahasiswa program studi lain 

UNPAR? 
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1.3 Tujuan Penelitian 

Penelitian ini bertujuan untuk: 

1. Mengetahui bagaimana kreativitas pada mahasiswa Universitas Katolik 

Parahyangan. 

2. Mengetahui bagaimana penggunaan media sosial pada mahasiswa 

Universitas Katolik Parahyangan. 

3. Mengetahui bagaimana minat mahasiswa Universitas Katolik Parahyangan 

dalam berwirausaha. 

4. Mengetahui bagaimana pengaruh kreativitas dan penggunaan media sosial 

terhadap minat berwirausaha mahasiswa Universitas Katolik Parahyangan. 

5. Mengetahui bagaimana pengaruh kreativitas dan penggunaan media sosial 

terhadap minat berwirausaha mahasiswa Program Studi Sarjana 

Manajemen Universitas Katolik Parahyangan. 

6. Mengetahui apakah terdapat perbedaan minat berwirausaha antara 

mahasiswa Program Studi Sarjana Manajemen UNPAR dengan 

mahasiswa program studi lain UNPAR 

 

1.4 Manfaat Penelitian 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi berbagai pihak, antara lain: 

1. Bagi Penulis 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menambah dan meningkatkan 

wawasan khususnya mengenai kreativitas dan penggunaan sosial media 

dengan minat berwirausaha serta mendapat pengalaman bagi penulis 

dalam melakukan penelitian. 

2. Bagi Universitas 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan pertimbangan dalam 

meningkatkan kualitas pendidikan dan proses belajar mengajar yang 

dilakukan oleh dosen. Serta Universitas dapat mendukung. 

3. Bagi Pembaca 

Hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan referensi penelitian 

selanjutnya serta diharapkan dapat menambah wawasan pembaca. 
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1.5 Kerangka Pemikiran 

Berdasarkan kajian teori yang digunakan, maka kerangka pemikiran dalam 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Pengaruh kreativitas terhadap minat berwirausaha Mahasiswa Universitas 

Katolik Parahyangan. 

Kreativitas merupakan kemampuan berpikir kritis, mempunyai banyak ide, 

mampu menggabungkan sesuatu gagasan yang belum pernah tergabung 

sebelumnya dan kemampuan untuk menemukan ide untuk memecahkan 

permasalahan (Hamzah & Nurdin, 2011). Kreativitas sangat membantu 

dalam peningkatan minat berwirausaha. Orang-orang kreatif dominannya 

tidak akan cepat menyerah dalam melakukan sesuatu, mereka berani untuk 

mengambil resiko dan akan terus berinovasi dengan hal baru untuk 

menghasilkan suatu hal yang memiliki nilai lebih. Semakin tinggi 

kreativitas seseorang maka minat untuk berwirausahanya pun akan 

semakin kuat. 

2. Pengaruh penggunaan media sosial terhadap minat berwirausaha 

Mahasiswa Universitas Katolik Parahyangan. 

Media sosial adalah platform media yang memfokuskan pada eksistensi 

pengguna yang memfasilitasi mereka dalam beraktivitas maupun 

berkolaborasi. Oleh karena itu, media sosial dapat dilihat sebagai medium 

(fasilitator) online yang menguatkan hubungan antarpengguna sekaligus 

sebagai sebuah ikatan sosial (Van Dicjk, 2013). Media sosial diakui sangat 

membantu dalam proses bisnis. Hal tersebut dapat menjadi peluang yang 

bagus bagi wirausahawan untuk menggali potensi berwirausaha melalui 

media sosial. Media sosial dapat menunjukkan berbagai fenomena serta 

pengalaman banyak orang di belahan dunia lain dan membantu 

meningkatkan relasi dengan berbagai orang diluar sana. Media sosial juga 

dapat memberikan informasi/ ide tentang berwirausaha serta membantu 

dalam memasarkan suatu produk. Mahasiswa yang saat ini sudah sangat 

sadar akan pentingnya Informasi dan Teknologi (IT) dapat memanfaatkan 

peluang ini secara maksimal. Penggunaan dan pemanfaatan media sosial 

yang tepat dapat membantu meningkatkan minat berwirausaha mahasiswa. 
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3. Pengaruh kreativitas dan penggunaan media sosial terhadap minat 

berwirausaha Mahasiswa Universitas Katolik Parahyangan. 

Minat berwirausaha adalah keinginan, ketertarikan serta kesediaan untuk 

bekerja keras atau berkemauaan keras untuk berdikari atau berusaha 

memenuhi kebutuhan hidupnya tanpa merasa takut dengan resiko yang 

akan terjadi, serta senantiasa belajar dari kegagalan yang dialami (Santoso, 

2013). Dengan adanya kreativitas yang mendukung dalam memunculkan 

ide-ide baru untuk suatu bisnis dan adanya media sosial yang dapat juga 

memberikan bantuan ide-ide serta menjalin relasi dengan banyak orang 

diluar sana dapat menumbuhkan minat berwirausaha mahasiswa. 

Sebaliknya jika kreativitas yang rendah serta media sosial yang masih 

kurang mendukung pun akan mengurangi minat berwirausaha mahasiswa. 

Dengan kata lain kreativitas dan media sosial secara bersama-sama 

akan berhubungan dengan minat berwirausaha mahasiswa. 

Berikut ini adalah gambaran ketiga alur pemikiran dalam penelitian 

mengenai hubungan kreativitas dan penggunaan media sosial dengan minat 

berwirausaha mahasiswa yang disajikan dalam bentuk skema sebagai berikut: 

 

Gambar 1.1 

Model Penelitian 

 

Sumber: Olahan Penulis




