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BAB 6 

KESIMPULAN  

6.1 Kesimpulan 

Kesimpulan yang dapat diambil berdasarkan penelitian yang telah dilakukan 

pada penelitian ini yaitu: 

1. Pendapatan Cr:Sh hanya di peroleh dari penjualan perusahaan saja.   

2. Strategi yang kini dilakukan Cr:Sh masih kurang hanya menggunakan 

media sosial Instagram, Whatsapp, dan Line. 

3. Berdasarkan hasil survei, media pemasaran yang cocok untuk promosi 

adalah media sosial dan market place. 

4. Berdasarkan hasil survei, pemasaran bisnis yang paling cocok digunakan 

adalah menggunakan media sosial Instagram.  

5. Berdasarkan hasil survei, rekomendasi promosi di media sosial yaitu 

melalui mulut ke mulut, mempromosikan produk melalui akun jejaring 

pribadi dan teman terdekat.  

6. Kondisi lingkungan internal dalam pemasaran, strategi yang digunakan oleh 

perusahaan masih kurang karena Cr:Sh hanya menggunakan media sosial 

Instagram saja.  

7. Daya tawar konsumen cukup tinggi melihat dari hasil survei minat terhadap 

produk Cr:Sh.   

8. Strategi SO yaitu dengan memperluas pasar, menjaga kualitas prodsuk dan 

pelayanan. 

9. Strategi WO yaitu dengan meningkatkan promosi pemasaran. 
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10. Strategi ST yaitu dengan meningkatkan kualitas pelayanan dan menambah 

varian rasa baru.  

11. Stategi WT yaitu dengan membuka workshop dan reseller. 

6.2 Saran 

1. Mendaftarkan produk Cr:Sh sertifikat halal dan BPOM. 

2. Mendaftarkan Cr:Sh di market place seperti Shopee, Tokopedia, dan 

Bukalapak dan platform seperti Gojek (Go-Food) dan Grab (Grab Express) 

3. Untuk meningkatkan penjualan Cr:Sh dapat mencoba melakukan 

kerjasama seperti memasukan produk abon sayur di restoran, rumah 

makan atau di coffee shop. 

4. Untuk meningkatkan promosi penjualan Cr:Sh harus memaksimalkan 

media sosial.  

5. Menambah sumber daya untuk mengingkatkan produksi.  
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