BAB 6
KESIMPULAN

6.1 Simpulan dan Saran

Berdasarkan hasil penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa :

Rumput adalah bisnis skala UMKM yang bergerak di industri kuliner yang dimulai
dari menjual minuman instan dan berkembang menjadi sebuah kedai kopi yang
akan memiliki pasar sendiri. Seiring dengan perkembangan berjalannya Rumput,
bisnis ini memanfaatkan kondisi lingkungan dengan mengadakan penelitian dengan

metode design thinking.

Profil bisnis pada Bab 4, memperlihatkan kondisi bisnis Rumput sebelum
diadakannya penelitian ini. Terlihat bahwa belum ada strategi dan focus yang akan
diambil oleh Rumput sebagai daya saing pada bisnis sejenis. pertumbuhan bisnis
kecil hellikopi, tahap 3 berada pada arah yang sama. Maka dari itu, dengan di
adakannya penelitian ini dapat dirumuskan sebuah strategi untuk terus tumbuh

berkembang.

Berdasarkan survei yang telah diolah secara statistic deskriptif dapat dilihat bahwa
ketertarikan konsumen terhadap Rumput dapat ditingkatkan melalui event yang
dapat diselenggarakan dengan cara kolaborasi dengan komunitas local untuk
mewujudkan sekaligus mempertahankan Bandung sebagai kota kreatif dan juga

sebagai value proposition yang dapat meningkatkan nilai brand Rumput.

Dan hasil dari matriks TOWS yang telah dianalisis melalui analisis SWOT Rumput
diperolehlah strategi-strategi penunjang yang dapat menjadi solusi dari banyak

permasalahan dalam Start Up bisnis Rumput.

Sebagai saran terhadap penulis sendiri dan juga kepada pihak lain yang berkaitan,
diharapkan penelitian ini dapat membantu untuk para penggiat industry ini sebagai
acuan atas perumusan strateginya dan juga pengingat atas implementasi untuk

strategi yang akan Rumput implementasikan di masa depan.
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