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ABSTRAK 

 Peluang akan bisnis kuliner masih sangat tinggi akan kebutuhan pokok pangan dan tidak 

lupa dengan makanan ringan atau cemilan. Penulis kemudian termotivasi dengan melihat 

peluang bisnis dan dengan alasan penulis memang suka berbisnis. Bisnis yang dijalani saat ini 

bisnis makanan ringan atau cemilan yaitu Keripik Kranchips. Bisnis dengan bahan pokok 

singkong renyah dengan variasi rasa menjadi salah satu strategi bisnis ini, tetap mengutamakan 

kualitas dan harga yang bersahabat. Bisnis yang sedang dijalanin ini untuk memotivasi 

kedepannya bilamana bisnis ini besar dan ingin merambah ke bisnis lain, pengalaman menjadi 

yang utama. 

 Strategi pemasaran untuk saat ini masih offline yang dimaksud menawarkan pada 

warung-warung sekitar rumah, kantin sekolah, kantin kampus, dan juga ritel. Untuk kantin 

sekolah sudah masuk 3(tiga) sekolah yakni kantin SMA PGII Panatayuda, kantin Salman Al-

Farisi, kantin SMAN 2 Bandung. Untuk kantin kampus sudah masuk 3(tiga) universitas yakni 

Unpar Pasca Sarjana, kantin Universitas Widyatama dan kantin Universitas Pasim. Untuk ritel 

sudah masuk 1(satu) ritel yakni G-Mart yang beralamat di Jl.Dakota(dekat Universitas Pasim), 

Cimindi. 

 Visi dari bisnis ini adalah menjadi cemilan hari-hari yang nikmat juga terjangkau bagi 

semua kalangan. Di sisi lain peningkatan penggunaan smartphone dan internet membawa suatu 

tren baru dengan sistem bisnis online. Penjualan via online juga menjadi salah satu strategi 

penulis untuk menjual produk dan meningkatkan pendapatan. Banyaknya pembeli via online 

menjadikan produsen maupun konsumen tidak susah untuk membeli maupun menjual barang 

atau jasa, ditambah dengan adanya aplikasi ojek online, mengantar atau membeli atau belanja 

pun jadi mudah. Ini menjadi peluang besar bagi para pebisnis mengenalkan dan meluaskan 

pangsa pasar. 
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BAB I 

LATAR BELAKANG 

 

1.1       Peluang dan Kesempatan 

Cemilan adalah bagian dari kehidupan manusia yang tidak dapat dipisahkan. 

Dikarenakan cemilan adalah salah satu kebutuhan manusia terutama bagi kaum muda. 

Produk-produk cemilan selalu laris manis di pasaran. Ada pepatah yang mengatakan bahwa 

manusia zaman sekarang tidak bisa hidup tanpa gadget, begitu pula dengan cemilan. Anak 

muda zaman sekarang tidak bisa hidup tanpa cemilan. 

Hal ini yang membuat banyak orang mencoba bisnis usaha cemilan. Selain disukai 

banyak orang terutama kaum muda, tingkat kerugiannya pun relatif rendah mengingat 

cemilan selalu dibutuhkan. 

Di kalangan kampus dan masyarakat, mahasiswa adalah orang-orang yang selalu 

butuh cemilan. Hal ini dikarenakan beratnya dan banyaknya tugas yang harus diselesaikan 

oleh mahasiswa sehingga cemilan menjadi teman mereka dalam menyelesaikan tugas. Dalam 

masyarakat cemilan pun disukai dalam hal ini oleh anak-anak misal, sepulang sekolah anak-

anak suka sekali ngemil atau sedang bermain beli cemilan. 

Selain mahasiswa, karyawan dan bahkan bos pun membutuhkan cemilan sebagai 

teman mereka dalam mengerjakan kerjaan dan dalam melewati keseharian mereka di kantor 

atau lingkungan kerja. Cemilan memang sangat dibutuhkan terutama bagi kaum muda. 

Salah satu cemilan yang bisa menjadi teman bagi mahasiswa, karyawan/pegawai, bos 

sekalipun adalah Keripik Kranchips. Keripik renyah, higienis, tanpa bahan pengawet/MSG 

dan murah. Selain itu kaum muda yang menyukai keunikan membuat Keripik Kranchips 

yang memiliki banyak aneka rasa menjadi peluang usaha baru yang tidak akan kalah dengan 

cemilan-cemilan lainnya. 

Hal lainnya yang identik dengan Keripik Kranchips adalah harganya yang cukup 

terbilang murah. Oleh sebab itu, Keripik Kranchips bisa jadi peluang bagus dengan harga 

yang jauh lebih murah dari kompetitor lainnya. Dengan lebih mudahnya orang membeli 



Keripik Kranchips, lalu harganya yang jauh lebih murah dan macam-macam rasa yang 

ditawarkan tentunya bisnis Keripik Kranchips memiliki peluang untuk mendapatkan omset 

yang cukup besar. 

Pembuatan Keripik Kranchips tidaklah rumit. Bahan-bahan yang digunakan untuk 

membuat Keripik Kranchips juga cukup mudah didapatkan. Cara pembuatannya pun tidak 

membutuhkan banyak peralatan. Sehingga harga jual Keripik Kranchips bisa ditekan. Dengan 

kemasan yang baik serta stiker yang menarik dapat membuat Keripik Kranchips lebih tahan 

lama dan menarik sehingga konsumen tertarik dan bisa menyimpannya untuk jangka waktu 

tertentu. 

 

1.2       Motivasi 

Penulis memiliki 3 (tiga) alasan dasar untuk membuat bisnis Keripik Kranchips : 

Alasan pertama, penulis melihat bahwa perkembangan bisnis di Indonesia cukup 

berkembang pesat. Hal ini memicu penulis untuk membuat bisnis ini sebagai awal dari 

keinginan untuk berbisnis dan mendapatkan untung. Hal yang membuat saya tertarik 

berbisnis adalah salah satunya waktu luang yang banyak terutama dalam 

keluarga,berinteraksi sesama pebisnis, peluang ilmu dalam berbisnis dan mencoba bisnis via 

online. 

Alasan kedua, menurut pribadi, saya sudah tidak terlalu tertarik bekerja dikantoran 

dikarenakan monoton, tapi tidak menutup kemungkinan jika saya diterima bekerja di 

kantoran, sampingan saya tetap berbisnis. 

Alasan yang terakhir, saya lebih suka jadi bos mengurusi bisnis sendiri. 

 

1.3 Visi 

 Menjadi usaha mikro kecil di bidang kuliner terbesar di Bandung. Mampu bersaing 

sehat dari segi harga, kuantitas, dan kualitas. 

 

1.4 Misi 

 Memperluas, memberikan, dan menerapkan produk yang berkualitas demi kepuasan 

pembeli, rekan bisnis, serta membuat lapangan kerja baru. 

 



1.5       Problem Solving 

Harga dan kualitas produk merupakan masalah yang sering dihadapi saat melakukan 

bisnis. Harga menjadi salah satu nilai penting ketika seseorang ingin membeli suatu produk. 

Harga yang mahal membuat konsumen berpikir ulang untuk membeli produk tersebut. 

Sedangkan harga yang murah memberikan persepsi ketidakpercayaan kepada produk 

tersebut. Kualitas produk menjadi poin penting disamping dengan harga. Kualitas yang baik 

selalu dilihat oleh konsumen sedangkan kualitas yang buruk menjadi pilihan akhir bahkan 

tidak dipilih oleh konsumen.  

Masalah/keinginan konsumen yang sering terjadi adalah keinginan untuk kualitas 

yang baik dengan harga yang terjangkau. Masyarakat sering tertipu dengan iklan yang 

ditayangkan di televisi, media cetak, dan media digital. Iklan yang ditampilkan sering 

merujuk pada keunggulan dan kualitas produk yang ditawarkan.  

Dalam bisnis Keripik Kranchips, sering terjadi permasalahan mengenai harga dan 

kualitas produk. Konsumen selalu menginginkan harga terjangkau dengan kualitas produk 

baik. Masyarakat perlu mengerti bahwa harga produk menyesuaikan dengan kualitas produk 

yang dijual. Harga yang murah menawarkan kualitas produk yang rendah dan harga yang 

tinggi menawarkan kualitas produk yang tinggi pula, tetapi tidak untuk Keripik Kranchips. 

Keripik Kranchips menawarkan harga menengah kebawah dengan kualitas tetap terjaga baik 

sampai ke tangan konsumen. 

Bisnis ritel di Indonesia mengandalkan lokasi dan kondisi masyarakat sekitar. Lokasi 

yang sepi dan masyarakat yang berdaya beli rendah dapat dipastikan bisnis tidak bisa berjalan 

baik. Sebaliknya, lokasi yang strategis (ramai dan dekat fasilitas umum) disertai daya beli 

masyarakat yang tinggi membuat bisnis retail berjalan baik. Sebagai contoh, toko ritel  

Indomar*t dan Alfam*rt. Kedua toko ritel tersebut memang bersaing dan menempatkan 

lokasi yang berdekatan. Sedangkan bisnis Keripik Kranchips mengandalkan dan 

menempatkan diri di warung-warung terdekat dan masuk ke kantin-kantin kampus contoh, 

pascasarjana Unpar, Universitas Widyatama, Universitas Telkom, Universitas Pasim. 

Dengan kondisi ekonomi masyarakat yang fluktuatif membuat banyak bisnis beralih 

ke dunia online. Keripik Kranchips tidak mau kalah dengan kompetitor lain, dengan berada 

di 2 (dua) jalan offline dan online sebuah bisnis akan mendapatkan untung yang berlipat. 

 



 

 

 

 

1.6       Ide Bisnis 

Bisnis ini dimulai pada bulan Juni 2019. Awal bisnis ini ada adalah waktu saya belajar mata 

kuliah inisiasi bisnis yang dimana bisnis ini awal dari kelompok, karena tidak ada yang ingin 

melanjutkan bisnis ini dari kelompok tersebut saya mengajukan diri untuk meneruskan bisnis 

Keripik Kranchips sendiri sampai ke tahap skripsi. Dengan dibantu oleh Annisa Mustikawati 

calon istri saya dan dukungan orang tua, bisnis ini berjalan dengan baik dan dengan keuntungan 

diawal bisnis sudah baik sampai saat ini. 
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