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ABSTRAK

Peran Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) merupakan salah satu sector industri yang
sangat membantu perekonomian Indonesia. Menurut badan pusat statistik, UMKM di
Indonesia pada tahun 2014 adalah sebanyak 57,9 juta dan memiliki kontribusi pada PDB
sebesar 58.92% dan penyerapan tenaga kerja sebesar 97.3%, sampai saat ini masih
mengalami peningkatan. UMKM tidak selalu menjual produknya secara offline. Beberapa
pelaku UMKM melihat perkembangan teknologi dan pengguna internet di Indonesia yang
mencapai 50% dari total penduduk menjadi peluang untuk memasarkan produknya secara
online. Salah satunya adalah Star.co. Star.co Merupakan bisnis online berbasis e-commerce
yang baru berdiri selama satu tahun. Keuntungan yang dihasilkan Star.co dalam waktu satu
tahun bisnis ini berjalan berluktuatif tetapi masih menghasilkan keuntungan. Namun, pemilik
ingin mengembangkan bisnisnya secara offline. Pada umumnya, kendala yang dihadapi
perusahaan baru (startup company) adalah sulithya untuk mendapatkan modal dan tidak
melakukan perencanaan mau dibawa kemana usaha tersebut karena, biasanya untuk
mendirikan suatu usaha memerlukan modal yang tidak sedikit.

Masalah yang dibahas dalam penelitian ini adalah bagaimana Kinerja
perusahaan berdasarkan analisa laporan keuangan periode November 2016, menggunakan
rasio-rasio keuangan yaitu, rasio likuiditas, rasio aktifitas, rasio profitabilitas, bagaimana
perencanaan laba perusahaan tanpa melakukan pengembangan usaha, bagaimana
perencanaan laba dengan melakukan pengembangan usaha serta bagaimana evaluasi
perencanaan laba perusahaan dengan melakukan pengembangan usaha.

Untuk mencapai hasil penelitian, penulis menggunakan metode deskriptif
sebagai metode penelitian dengan teknik pengumpulan data berupa studi kepustakaan.

Hasil dari penelitian serta pembahasan yang dilakukan adalah Kkinerja
keuangan perusahaan Star.co dalam menjalankan bisnis online dalam kurun waktu satu tahun
sudah baik. Hal itu dapat dilihat dari hasil analisis rasio-rasio keuangan. Perusahaan dinilai
dapat mengelola sumber daya yang dimilikinya. Namun, apabila pemilik tetap ingin
mengembangkan bisnisnya secara offline keuntungan yang akan diperoleh tidak akan sebesar
jika bisnis dijalankan secara online. Oleh karena itu, penulis menyarankan agar pemilik
memanfaatkan dengan maksimal social media yang telah digunakan untuk memasarkan
produk dan sebagai alternatif kedua, penulis menyarankan agar pemilik melakukan
endorsement agak produk dapat lebih dikenal olenh masyarakat yang kemudian diharapkan
agar minimbulkan niat untuk membeli produk. Lalu, penulis menyarankan agar pemilik
membayar melakukan peminjaman kepada pihak ketiga untuk menutupi aktivitas aktiva
karena untuk mengembangkan usaha secara offline, perusahaan masih kekurangan dana.
Terakhir, penulis menyarankan agar pemilik melakukan pembayaran pajak sesuai dengan
tariff yang telah ditentukan oleh pemerintah.
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Peran Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) dalam perekonomian di Indonesia
adalah hal yang sangat penting. Sektor ini sangat membantu pertumbuhan
perekonomian di Indonesia. Dapat dilihat dari jumlah pelaku UMKM pada tahun
2014 adalah sebanyak 57,9 juta. Indonesia merupakan negara dengan jumlah UMKM
paling banyak dibandingkan dengan negara-negara lain dan jumlah tersebut terus
bertambah hingga sampai saat ini. Sektor UMKM juga memiliki kontribusi yang
cukup besar pada PDB yaitu sebanyak 58,92% dan merupakan penyerap tenaga kerja
terbanyak, yaitu 97,30%. Melihat besarnya peran UMKM vyang telah dipaparkan
sebelumnya, maka pemerintah Indonesia sudah sebaiknya memberikan tempat bagi
para wiraswasta untuk mendirikan dan mengembangkan usahanya.

Gambar 1.1
Google Trends Pertumbuhan UMKM di Indonesia

® UMKM

Search term + Compare

Worldwide ~ 2004 - present ~ All categories Web Search ~

Interest over time @

Sumber: Google

Bisa dilihat pada gambar diatas, pertumbuhan UMKM dari tahun
2004 sampai saat ini terus mengalami peningkatan, yang menunjukkan bahwa, minat
masyarakat di Indonesia akan UMKM sangat besar, hal itu disebabkan oleh
keuntungan-keuntungan yang diberikan oleh UMKM tersebut pada perekonomian

masyarakat Indonesia dan pada perekonomian Indonesia secara umum. Pada



umumnya, kendala yang dihadapi perusahaan baru (startup company) adalah sulitnya
untuk mendapatkan modal dan tidak melakukan perencanaan mau dibawa kemana
usaha tersebut karena, biasanya untuk mendirikan suatu usaha memerlukan modal
yang tidak sedikit. Kemudian kendala berikutnya adalah gagalnya usaha tersebut
sehingga membuat wiraswasta menyerah dan tidak mencoba untuk menjalankan lagi
usahanya.

Pada kali ini penulis membahas mengenai satu perusahaan online
yang baru berdiri sejak dan bergerak di industri fashion khususnya aksesoris pria.
Pemilik perusahaan menghimbau penulis agar tidak menggunakan nama asli
perusahaan maka dari itu, penulis akan memberikan nama “Star.co”. Star.co berdiri
pada bulan November 2015 hingga sampai saat ini dan target pasarnya adalah laki-
laki. Perusahaan ini menjual berbagai macam produk yaitu, wallet, mini wallet, card
holder, dan passport cover . Sampai saat ini, Star.co sudah bekerja sama dengan
beberapa situs e-commerce vyaitu, BukalLapak, Tokopedia, BerryBenka, Qlapa,
Elevania, Lazada. Namun menurut pemilik, hal itu masih kurang menguntungkan
bagi bisnisnya karena brand yang ditawarkan masih terbilang baru di pasar
sementara para pesaing dari produk-produk Star.co adalah brand yang sudah lebih
dahulu masuk ke pasar dan sudah memiliki nama dibenak konsumen. Pemilik ingin
agar usaha yang baru dirintis ini menjadi salah satu usaha yang maju dan dapat
diperhitungkan di pasar.

Supaya tujuan tersebut tercapai, perusahaan harus merencanakan
keuangannya. Perencanaan keuangan merupakan aspek yang penting dari operasi
perusahaan. Perencanaan keuangan terbagi atas dua yaitu, perencanaan uang tunai
(penyusunan budget kas perusahaan) dan perencanaan laba (penyusunan laporan
keuangan proforma), penulis berfokus pada perencanaan laba.

Berdasarkan uraian diatas, penulis tertarik untuk mengambil judul
“Peranan Perencanaan Laba dalam Usaha Pengembangan Bisnis Online Shop pada

Perusahaan Star.co”
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1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dijabarkan sebelumnya, maka penulis

merumuskan masalah dalam bentuk pertanyaan sebagai berikut:

1. Bagaimana kinerja perusahaan berdasarkan analisa laporan keuangan

periode November 2016?

2. Bagaimana  perencanaan laba  perusahaan tanpa  melakukan

pengembangan usaha?

3. Bagaimana perencanaan laba perusahaan dengan  melakukan

pengembangan usaha?

4, Bagaimana evaluasi dari perancanaan laba perusahaan dengan melakukan

pengembangan usaha?

1.3 Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah yang telah diuraikan, maka tujuan dari penelitian ini

adalah:

1. Mengetahui bagaimana Kkinerja perusahaan berdasarkan analisa laporan
keuangan periode November 2016

2. Mengetahui bagaimana perencanaan laba perusahaan tanpa melakukan
pengembangan usaha

3. Mengetahui bagaimana perencanaan laba perusahaan dengan melakukan
pengembangan usaha

4. Mengetahui evaluasi perencanaan laba perusahaan dengan pengembangan usaha

1.4 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

1.

Manfaat penelitian bagi penulis yaitu untuk menambah wawasan, pengalaman,
dan pemahaman mengenai perencanaan laba untuk bisnis Star.co

Manfaat penelitian bagi pengusaha yaitu mengetahui manfaat dari perencanaan
keuangan yang baik yang nantinya berguna untuk keberlangsungan usaha

dimasa yang akan datang
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3. Manfaat bagi mahasiswa yaitu dapat menjadi referensi dalam memperoleh

materi, mengerjakan tugas dan membuat skripsi yang sejenis

1.5 Kerangka Pemikiran

Dalam menyusun makalah ini, pertama kali penulis melampirkan laporan keuangan
bisnis online shop Star.co. Laporan keuangan terdiri dari laporan laba rugi dan
neraca per November 2016. Setelah itu penulis melakukan analisis dari laporan laba
rugi dan neraca tersebut. Analisis tersebut berupa analisis sensitivitas yaitu berupa
analisis rasio keuangan seperti, rasio likuiditas, rasio probabilitas, rasio aktivitas.
Dari hasil analisis, penulis dapat menyimpulkan kinerja dari bisnis online shop
Star.co pada periode tersebut.

Setelah mengetahui kinerja keuangan dari bisnis online shop Star.co,
penulis melakukan proyeksi perencanaan laba tanpa melakukan pengembangan
usaha dan dengan melakukan pengembangan usaha untuk satu tahun berikutnya.
Perencanaan keuangan merupakan aspek penting dari operasi perusahaan karena
memberikan petunjuk yang mengarahkan, mengkoordinasi dan mengontrol kegiatan
perusahaan untuk mencapai tujuan.

Perencanaan keuangan tersebut terdiri dari perencanaan uang tunai
dan perencanaan laba, dalam hal ini penulis menekankan pada perencanaan laba pada
perusahaan. Setelah itu penulis menganalisis perencanaan laba dengan kembali
mengunakan analisis rasio seperti rasio likuiditas, rasio profitabilitas, dan rasio
aktivitas. Dari hasil analisis itu penulis akan menarik kesimpulan bagaimana Kinerja
keuangan perusahaan setelah dilakukan proyeksi perencanaan laba perusahaan untuk

meningkatkan penjualan.
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