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Abstrak  

 

Nama   : Raynaldi Candra 

NPM  : 2016320025 

Judul                 : Pengembangan Model Bisnis SAE Menggunakan Proses Optimalisasi 

Komponen Biaya 

 

Biaya merupakan sebuah komponen penting karena dalam sebuah produk yang 

dihasilkan oleh seorang produsen dimana komponen biaya dijadikan sebuah hal yang 

harus diperhatikan karena dengan adanya komponen harga seorang produsen dapat 

menentukan harga pokok penjualan mereka dan menentukan target laba yang 

diingnkan dengan menggunakan model bisnis yang ada. Namun untuk melakukan 

penyesuaian model bisnis membutuhkan sebuah bantuan dari pengoptimalan 

komponen biaya dalam sebuah bisnis dimana penyesuaian tersebut bisa dimulai dari 

tahapan biaya, tujuan perusahaan dan bagaimana perusahaan menunjuk segmentasi 

pasar mereka sehingga dalam memasarkan produknya sebuah perusahaan lebih 

memiliki daya saing dalam pasar karena harga pokok penjualan yang lebih kecil dan 

memberikan margin laba yang besar.  Untuk dapat melakukan evaluasi model bisnis 

dapat dilakukan dengan bantuan dari pengoptimalisasian komponen biaya. 

 

Kata Kunci : Biaya, Model Bisnis  



iii 
 

Abstract 

 

Name  : Raynaldi Candra 

NPM  : 2016320025 

Judul                : Development of the SAE Business Model Using the Cost Component 

Optimialisation Process 

 

 

 Cost is an important component because in a product produced by a producer 

where the cost component is made a thing that must be seen because with the price 

component a producer can determine their cost of goods sold and determine the desired 

profit target using the existing business model. But to make adjustments to the business 

model requires an assistance from optimizing the cost components in a business where 

these adjustments can be started from the cost stage, corporate objectives and how 

companies designate their market segmentation so that in marketing their products a 

company has more competitiveness in the market because the cost of goods sold 

smaller and provide a large profit margin. To be able to evaluate business models can 

be done with the help of optimizing the cost component. 

 

Keywords: Cost, Business Model 
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BAB 1 

Pendahuluan 

1.1 Latar belakang 

Perkembangan dunia bisnis di Indonesia belakangan ini memberikan dampak yang 

positif bagi dunia bisnis terutama di Indoensia sendiri. Perkembangan bisnis yang 

mengarah kepada perkembangan bisnis – bisnis yang berkonsep startup membuat 

banyak pebisnis pemula yang mencoba peruntungannya untuk mendirikan bisnis yang 

berbasis startup. 

Dengan banyaknya merk – merk dagang baru yang mencoba peruntungannya 

untuk memasuki pasar Indonesia. Sehingga harus dilakukannya sebuah pengubahan 

model bisnis yang telah dijalankan dengan model bisnis yang baru. Untuk mengubah 

model bisnis bisa dengan menggunakan bantuan seperti proses pengoptimalan 

komponen biaya tetap dan biaya variabel yang akan berdampak kepada perubahan 

model bisnis. 

Biaya dapat menjadi sebuah komponen penentu dalam setiap bisnis yang dilakukan 

baik dalam bidang jasa maupun dalam bidang produk. Karena dengan adanya sebuah 

komponen biaya yang diperoleh dalam sebuah usaha maka akan berpengaruh kepada 

penetapan harga pokok penjualan yang akan diberikan kepada sebuah jasa atau produk. 

Selain itu harga pokok penjualan juga akan berpengaruh kepada besar atau kecilnya 

margin laba yang akan diperoleh. 

Oleh sebab itu untuk dapat mengubah model bisnis, menurunkan harga pokok 

penjualan dan mengingkatkan margin laba , maka dibutuhkan sebuah proses 
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pengoptimalisasian komponen biaya  tetap dan biaya variabel. Mengingat dalam 

sebuah usaha memiliki banyak sekali komponen – kompenen biaya yang harus 

diperhatikan dan harus ditekan agar dapat meningkatkan keuntungan yang ingin 

diperoleh.  

Pendekatan yang paling mungkin untuk dilakukan untuk mendapatkan strategi 

penetapan yang baik dalam startup adalah dengan cara mengoptimalkan biaya tetap        

( Fixed Cost ) dan mengoptimalkan biaya variabel ( Variable Cost ). 

 

1.2 Identifikasi Masalah 

Sae merupakan sebuah bisnis start – up yang menjual pakaian yang mana seluruh 

produksinya melibatkan pihak ke tiga ( Makloon ). Dalam hal penetapan harga, SAE 

sendiri masih mengalami kesulitan dalam penetapan harga yang seharusnya diberikan 

kepada konsumen. 

Dari masalah yang terjadi maka dalam penelitian ini akan merancang sebuah 

strategi penetapan harga dalam startup SAE. 

1. Apa saja dampak dari optimalisasi komponen biaya terhadap model bisnis  ? 

2. Mencari apa saja yang dipengaruhi oleh optimalisasi komponen biaya 

terhdap BMC ?  

3. Bagaimana cara mengoptimalisasi komponen biaya ? 
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1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1.3.1 Tujuan Penelitian 

Sesuai dengan rumusan masalah diatas, maka penulis ingin memiliki tujuan 

yang diperoleh sebagai berikut : 

1. Untuk mengetahui perubahan model bisnis yang diakibatkan oleh optimalisasi 

komponen biaya. 

2. Untuk mengetahui dampak yang dipengaruhi oleh optimlisasi komponen biaya 

terhadap BMC 

3. Mengetahi tahapan optimalisasi komponen harga 

 

1.3.2 Manfaat Penelitian  

Bagi SAE 

Dari penelitian ini dapat digunakan sebagai evaluasi apakah model bisnis yang 

telah dijalankan oleh Sae sudah berjalan sesuai dengan visi dan misi, jika belum maka 

Sae harus mencari model bisnis yang sesuai dengan kebutuhannya dengan landasan 

pengoptimalan komponen biaya tetap dan biaya variabel dalam SAE. 

 

Bagi Penulis 

Hasil dari penelitian yang dilakukan ini dapat memperluas wawasan penulis 

mengenai strategi optimalisasi komponen biaya dan pengaruhnya kepada model bisnis. 

Selain itu juga penelitian ini disusun untuk melengkapi tugas akhir Fakultas Ilmu Sosial 
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dan Ilmu Politik dengan Program Studi Ilmu Administrasi bisnis dengan bidang kajian 

Stategi. 

 

Bagi Orang lain 

Sebagai bahan untuk menambah ilmu pengetahuan dan informasi mengenai 

objek yang diteliti sebelum melakukan pengembangan produk. Sehingga mendapatkan 

gambaran terperinci dengan adanya berbagai aspek – aspek apa saja yang dapat 

dipertimbangan oleh pebisnis untuk membantu para pebisnis untuk bisa 

mengoptimalisasi komponen biaya guna mengubah model bisnis yang ada. 

  


