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BAB VI 

Kesimpulan 

6.1 Kesimpulan 

 Kegiatan perencanaan pemasaran digital yang dilakukan SAÉ sudah 

direncanakan dengan baik. SAÉ sudah merencanakan apa saja yang akan 

dilakukan untuk pemasaran digitalnya yang sesuai dengan target pasar yang 

di buat. SAÉ melakukan pemasaran digitalnya melalui media sosial 

instagram. 

 Dalam penerapan digital marketingnya, SAÉ beru menggunakan cara 

softselling dan co-creation saja.  

 Setelah penerapan digital marketing sosial instagram dilakukan, hasil dari 

pemasaran digital yang telah berjalan belum maksimal, hal ini mungkin 

diakibatkan karena SAÉ hanya baru melakukan sebagian komponen digital 

marketing sosial media. Jika SAÉ melakukan seluruh tahapan kegiatan 

digital marketing sosial media yang ada, seharusnya hasil yang di dapatkan 

akan lebih baik lagi. 

6.2 Saran 

 SAÉ Local Indonesia harus mempertahankan kegiatan perencanaan digital 

marketing melalui sosial media instagram yang telah dilakukan agar 

kegiatan digital marketing yang dilakukan dapat menarik perhatian dari 

target pasar SAÉ. 
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 SAÉ Local Indonesia untuk meningkatkan penjualan yang kurang 

memuaskan, dapat mencoba melakukan relationship management yang ada 

dalam komponen/indikator pemasaran digital memalui sosial media. Hal ini 

dilakukan dengan harapan dengan melakukan semua komponen digital 

marketing sosial media yang ada dapat meningkatkan penjualan SAÉ.  

 SAÉ Local Indonesia untuk lebih mengembangkan lagi kegiatan yang 

dilakukan dalam melakukan softselling dan co-creationnya dapat lebih 

mengembangkan lagi kegiatan softselling dan co-creation yang telah 

dilakukan, misalkan pada softselling, SAÉ mengkampanyekan atau 

memberikan edukasi tentang design produk fashion nyang diusungnya. Dan 

untuk kegiatan co-creation, dalam melakukan kerjasama dengan influencer 

yang lebih berpengaruh, SAÉ dapat memberikan komisi pada setiap 

penjualan yang ada dari followers influencer tersbut agar influencer tersebut 

lebih tertarik dan lebih aktif dalam memperkenalkan dan menawarkan 

produk yang ditawarkan SAÉ.
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