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ABSTRAK 

Kepuasan pelanggan adalah perasaan senang atau kecewa yang dimiliki seseorang sebagai 

basil perbandingan antara harapan dari kinerja terhadap suatu produk/jasa dengan 

harapannya. Kepuasan pelanggan penting untuk menentukan keberhasilan suatu 

perusahaan terutama industri pelayanan jasa. Kepuasan pelanggan dapat diukur dari 

kesenjangan (gap) antara harapan dan persepsi pelanggan. Di era globaliasi seperti 

sek:arang ini, masyarakat sedang marak menggunakan layanan Home Service dimana 

layanan tersebut rnerupakan bisnis jasa yang memberikan pelayanan dengan cara datang 

ke rumah pelanggan yang bertujuan untuk rnemudahkan pelanggan saat hendak melakukan 

pembelian atau service produk tanpa harus pergi ke tempatnya langsung. Perkembangan 

bisnis layanan home service sudah berkembang pesat mulai dari bisnis layanan massage, 

cleaning house service, laundry, salon hewan, layanan service kendaraan dan cuci mobil. 

Dalam penelitian ini akan dibahas mengenai salah satu bisnis layanan home service 

dibidang service kendaraan yaitu Toyota Home Service (TIIS) yang disediakan oleh 

perusahaan Auto2000 dimana layanan Toyota Home Service (TIIS) merupakan salah satu 

layanan puma jual yang diberikan oleh Auto2000. 

Penelitian ini bertujuan untuk rnengetahui tingkat kepuasan pelanggan 

Toyota Home Service (TIIS) di Kota Bandung berdasarkan 4 dimensi kepuasan pelanggan 

yaitu price, service quality, emotional factor, dan efficiency. Dengan menggolongkan 

responden menjadi 2 kategori yaitu responden bukan pengguna rutin dan responden 

pengguna rutin. Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dan metode yang digunakan 

adalah exploratory research. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa terdapat gap antara harapan dengan 

kinerja yang dirasakan oleh responden bukan pengguna rutin dan responden pengguna rutin 

yang akan disajikan dalam bentuk tabel dan dijelaskan secara k:ualitatif. 

Kata Kunci: Layanan Toyota Home Service (THS), kepuasan pelanggan, niat rekomendasi. 



ABSTRACT 

Customer satisfaction is the feeling of pleasure or disappointment that someone has as a 

result of the comparison between the results of performance on a product/service within 

the expectations. Customer satisfaction is important to determine the success of an 

industry. especially the service industry. Customer satisfaction can be measured by a gap 

between customer expectations and perceptions. In the globalization era as it is today. the 

public is rife using ''Home Service" where the service is a service business that provides 

services by coming to the customer's home which aims to facilitate the customers when they 

want to make purchases on a product or service without having to go directly to the place. 

The development of the Home Service business has developed rapidly starting from the 

basic massage, cleaning house services, laundry. animal salons, vehicle service and calling 

car wash services. In this study, we will discuss one of the Home Service business in the 

field of vehicle service, namely Toyota Home Service (I'HS). which is provided by Auto2000 

Company where Toyota Home Service (I'HS) is one of the after-sales services provided by 

Auto2000. 

This study aims to determine the level of customer satisfaction of the 

Toyota Home Service (I'HS) in the city of Bandung based on the four dimensions of 

customer satisfaction, namely price, service quality, an emotional factor, and efficiency. 

By dividing the respondents into two categories, the respondents are not routine users and 

routine user respondents. This research is qualitative research and the method used is 

exploratory research. 

The results of this study indicate that there is a gap between expectations 

and the expected performance by respondents, both not routine user respondents and 

routine user respondents that will be presented in the form of Tabels and explained 

qualitatively. 

Keywords: Toyota Home Service (THS), customer satisfaction, intention of 

recommendation. 
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